BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Laman semakin maju, dapat dilibat bahwa media sosizl juga mengalami
perkembangan yang sangat drastis. Media sosial didukung dengan adanya
sebuah internet yang mampu mendapatkan, melakukan pengeloloan, serta
melakukan penyebaran suatu kahm"iiﬂm-dengan sangat gampang. Tiap
individu yang memiliki korelagi m MMM akan lebih mudah
mengupcrugikm.;ﬂemeﬂmhinm mﬂidanﬁmtsnjﬂ Apalagi dalam
masa. sk media sosial sl merumbsh pesat diskses ol anak usia
muda yang memiliki hal pribadi, tetapi sudah menjadi asupon untuk khalayak
umum. Saat ini, tidak dapat dipungkiri bahwa ﬁﬁqﬁnm\*uak usia muda
m mbarknn momen-momen pribadi merekd ke ranah W amum.
Menurut Pcﬁ:l.lu].-"nnm (2019) dalam (Yusanda, Darmastoti, & Huwse, 2021)
uL'ﬁ!rﬂ‘ﬂ Wut termasuk ke dalam hal bagnimana upaya par mnak di usia
muﬂlmmlnkukun pembeniukan jati dirinya.
Tiap individu di penjuru dunis mempunyai keistimewasn masing-masing.
Keistimewnan tersebut dapat berasal dari gnya hidup, sikap, fisik yang terlihat.
pembawnan diri, dan hal apa yang telah dicapai. Perkembangan sostal media di
Indonesia sangol berkembang dengan pesal. salah satunya instagram. Berbagas
keistimewasn yang dimiliki menjadikan seseorang tersadar bahwa hal it
nwldmﬂihmim;mhnm deéngan yang lsin. Era yang terjadi
saat ini membuat sesecrang berlomba-lomba untuk menunjuldan siapa dirinya
sesungguhnya. Salah satu yang dapat digunaken yakni membentuk personal
branding. Personal branding merupakan cara seseorang untuk menambah value
di pandangan orang lain (Effnda & Dinsati, 2020,
Aktivitas personal branding saat ini didukung dengan adanya media sosial
Media sosial yaitu sebuah sistem yang menggunakan teknolog dan bertujuan
untuk menyampaikan kabar berita ditujukan oleh orang yang menggunakan
internet (Indika & Jovita, 2017). Salah satn media sosial yang mudah untuk
digunakan dan dikonsumsi banyak orang yaitu instagram. Banyak sekali yang



memanfaatkannya untuk kepentingan politik. Globalisasi membawa media sosial
untuk dapat beradaptasi seiring perkembangan raman di wakte yang akan
datang. Instagram mempunyal peran penting di dolam  berpolitik. Sepala
aktivitas dalam pelaporan beberapa kasus politik memberikan pengaruh yang
berkesinambungan untuk berkembangnya politik dan juga dopat menjadi alasan
untuk mendorong pertumbuhan perubahan pelitik. Politik vaitu tempat yang
digunakan untuk memberi motivasi Mmgka!kun kekuasaan. Seseorang
dapat mengubah dniujldan mﬁmwmﬂm sestntu yang lebih
diakui I:Snsnﬁ:lﬁ. 201 Tl
Lnugkuhuh:g’mh unﬁmpmmhunh personal branding yang dilakukan
d'm benar, skan memberikan hasil memuaskan di dalam perlombaan yang
Injllﬁ pada ern digital sxal ini. Jejaringan yang sudah kita punya. termasuk
mm informasi yang ada dalam diri kita serfa kemampuan yiing kredibel
mauptn kepandoian yang dimiliki ity merupakan manfaat mmam
kﬂﬁhm dalam menentukon langkoh-langkah membentuk pmallmmﬁng
Langkah-langkah tersebut menjadi penentuan siapakah sasaran yang ingin kita
hunb:k flngm tepat. dolam waktn singkat, dan dmga.n keefisicnan: Mantova
fupat bahwa pembentukan personal hrnmtmg. harus didasari dengan
adﬂls :mmgi:m sekual mungkin, hingga semenarik m Hal ini sudah
selaras dengan teon yang dikemukakan oleh Me ]'er,-pku.tm_hpnl tiga pokok
hal yang baus dilakkan dafatn upayo membeatuk personal branding (Yosands.
Darmastuti, & Huwae, 2021).
Tokoh-tokoh berpolittk  menjadikan  instagram  sebagai  wadah untuk
menyalurkan apa yang sedang mereka tuju dalam mendapatkan atensi dari
publik, dengan hal ini-.dﬂpai dikatakin I:l.']hwn msl,ugmm mertpakan sarana
menciptakan pemasaran dini para tokoh politik. Komunikasi di media sosial

dapat melalui context, communication, collaboration, dan connection. Tiap
mdividu menggunakan bahasan dan memyampaikan inti pesan dengan sebuah
cerita yang dibentuk disebut context. Communication merupakan tiap individu
yang membagikan ceritanya dengan menjodi pendengar, perespon, yang pada
akhirnya membuat seseorang akan merasakan kenyamonan sehingga apapun



pesan yang ingin ditujukan dapat tersampaikan dengan baik. Collaboration yaitu
sebuah kerja sama antara tokoh dan orang vang menggunakan instagram agar
lebih efisien dan efektif. Tiap individu yang menjaga dan terus melakukan
pengembangan dalam hubungan dapal disebul connection (Indika & Jovila,
20017).
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instagram lnhmtunyakd:pmnkannhhwmwtuﬂm sedangkan pria
46,9%. Dilihat dari umur, penggunaan media sosial instagram 38% penggunanya
merupakan dalam kategori umur 18 tahun sampai dengan 24 tahun. Pengguna
media sosial mstagram dengan kategori umwr 25 ssmpai dengan 34 tahun
mencapai 30,1%. Pengguna media sosial intagram pada kategori umur 25-34
tahun mencapai 12.7%. sedangkan penggunasn media sosial instagram pada



kategori umur 13 sampai dengan 17 tahun mencapai 11,3%. Begitu pula dengan
penggunaan media sosial instagram pada Kategor umur 45 tahun sampai dengan
34 tabun mencapai 5%, selisthnya terdapat dalam kategori wmur 55 tahun ke
atas,

Menjelang pemilu 2024 instagram banyak digunakan. Disntaranys para
politikus seperti, Prabowo Subianio dengan pengikut 54 juta di instagram,
Ganjar Pranowo dengan pengikut 5.9 juta di inst.agram Anies Baswedan dengan
pengikut 5.9 juta di instagrami. Dapat Hﬁhﬂ; jhgn dari semakin pesatnya
pertumbulian demokrasi di Indonesia. Hal i didukung dengan adanya partai-
partai Eﬁﬂﬂﬁ'huhwm pemerininhan. urﬂnm Tempat untuk
mengekspresikan difi dalam berpolitik sempat dibatasi korens pada sistem
pemerintahan orde bant seluruh partai disarafiksn mengikutsertakan pancasila
% hatl IBhdasan dan hukum dosar- partai. ~Pafossila selaks mis. tunggal”
menjadi semboyan yang saat ini di gunakan untuk londasan politik baik dalam
landasan agamo. bangsa, dan rakyat. Negara Indonesia mempﬂanm}rnng
menerspkan demokrasi dalam  sistem politik selama jalannys  kegistan
pemerintahan. Sistem demokrasi politik sant ini merupakan sebuah sistem yang
penting dalam penerapan prinsip kedoulatan rakyat. Rakyat yang memiliki
ttqmn dengan negara maupun pemerintahan akan mugﬂtnn sebush partm
politik menjadi perantara dalam permasalahan tersebut.

Eﬂ# m 'Ilﬂllﬁ ﬂlﬂﬂdu memMj'ﬁ hak untuk membentuk
personal branding mereka, Setiap individu berhak membentuk dirinya untuk

menunjang pekerjaannya dalam profesi apapun. Dupat disadari dengan
berjalannya wakiu gabungan antara nama baik, gambar. dan jti diri akan
menjadi sorotan bagi orang lain tentang apa }'EI:IE; ditampilkan pada din.
Terkadang personal branding yang dibangun oleh individu dilakukan tanpa
kesengajnan. Sebagian besar individu yang melakukannya secara tidak sengaja
kurang menyadarmya, sehingga menyebabkan kegagalan dalam menggunakan
power personal brandingnya. Tidak jarang dalam kegagalan tersebut dipenganihi
oleh kelemahan yang mereka punya {Avondita, Islami, Saifulloh, & Sukarni,
2022).



Keadaan di atas menyebabkan banyak sekali individu vang terlibat dalam
partai untuk membentuk personal brandingnya juga dengan menunjukkan
kepribadian yang dimiliki agar mendapat perhatian dar masyarakat. Kepribadian
merupakan sesuatn vang digunakan untuk menunjang personal branding
seseorang dengan cara menunjukkan sebuah kemampuan istimewa yoang
dikuasainya. Individu tersebut mampu membentuk personal branding yang
diinginkan melalui proses komunikasi yang benar (Yunitssari & Japarianto,
2013),

Faktor fain yang mendorong dalam membentuk personal branding setiap
individu ialab dengmmm(inm karakter M'muam yang ada
pada diri dan muuwmhﬂhn memori dalam pikiran orang lain. Dengan
gayn knrakter tersebut dapat mendorong satu sama lain untuk saling berinteraksi
(Vunifasari & Japarianto, 2013).
aamisaran di hati pemirsanya. termasok penilpian maupun kecakapan yong
dibangun eleh suatu tokoh. Pembentukan tampilan, gaya karakier yang dibawa
oleh tokoh tersebut dapst dibentuk dengan sebuah personal branding dan
memiliki peran untuk mendapatkan perhatizn dari publik. Pembentukan personal
branding dapat diperlihatkan dalum unggahan foto di media sosial instagram
dengan. menunjukkon aktivitas keseharian, pemihn ﬁsli: yang dimiliki
(Restusari & Farida, 2019).

Pﬂbﬂlm Juga dapat didefinisikan M aktivitas yang mampu
memberi kontrol hﬁEﬂIITH.I.I:IJ] cars memandang dan berpresepsi mengenai orang
lain terhadap dini sesecrang. dengan begitu personal branding dapat membantu
memberikan pengaruh ke o 2 Im{Smyﬂlﬂl?‘] Proses vang harus ditempuh
untuk personal branding dapat dilakukan dengan mengunggsh gambar atan
video pada laman instagram, hal tersebut dapat membentuk citra diri. Citra din
yang dimaksud ialah hasil akhir dan dalam din individu yvang dilandasi dengan
pandangan maupun pemahaman terhadap suatu image yang  dibentuk.
dikoordinasikan, dan di simpan dalam memori seseorang. Personal branding
yang lersusun tidak bisa jauh dari teori dramaturgi. dalam buku yang memiliki



judul “The Presentational of Self i Everyday Life’ yang dikemukakan oleh
Erving Goffman. Sedikit penjelasan bahwa dalam buku tersebut telah
disimpulkan jika teori dramaturgi ialah teon wvang memberikan penjelasan
mengenai hidup dalam sesial di dalam panggung sandiwaras dengan manuosia
sebagai tokoh utamanya yang melakukan oksi pertunjukkan (Restusan & Fanda,
2019).

Pemikiran konsep dari adanya m sandiwara tersebut. kini dapat
dituangkan ke madﬂ;hﬁagm‘m Seseorang yang menggunakan instagram, secara
langsung dapit membentuk personal brandingnya dengan upayn menjalankan
peran_yang berhubungan dengan citrs yang ingin. dissmpaikan pada publik
dalam media sosial instagramnya (Restusari & Farida, 2019).

Hasil penelition menyatakan bahwa beberaps masyarakat memiliki pandangan
positif terhadap AHY karena dengan berbagai kegiatan yang di posting di laman
media sosial instagramnya, serta perjalanan politiknya vang sudah i capai
selama ini. .

Berdasarkan wraien latar belakang di atas, maka peneliti berminal untuk
mhku kan penelitian yang berjudul “Personal Branding m‘\ ; _I"A'ﬂ'-;_"'i Murtl
Yudhoyono| Melalul Media Soslal Instagram Menuju Pemiln 20247,

i 1 n'. a‘ ..' .i A
Berdasarkan 'luhlr W Eﬂ ﬂﬂ. miaka pﬂnﬁ ﬁht-mnmntul:an rumusan
masalah, yarty bagamans personal I:lnmdmg AHY [Agus Murti Yudhovono)

melalui media sosial lnmmmm

1.3 Tojuan Penelitian

Berdasarkan permasalahan yang dijelaskan di atas, dapat disimpulkan bahwa
penelitian ini bertujuan untuk mengetahul personal franding yang dibentuk oleh
AHY melalui media sosial instagram menuju pemilu 2024,

1.4 Batasan Masalah

Penelitian ini berfokus pada hal-hal yang membual masvarakat memilih sosok
AHY menjadi presiden 2024,



	Revisi -  Bab1 - Rizqi Agung Sudrajat_001.pdf (p.1)
	Revisi -  Bab1 - Rizqi Agung Sudrajat_002.pdf (p.2)
	Revisi -  Bab1 - Rizqi Agung Sudrajat_003.pdf (p.3)
	Revisi -  Bab1 - Rizqi Agung Sudrajat_004.pdf (p.4)
	Revisi -  Bab1 - Rizqi Agung Sudrajat_005.pdf (p.5)
	Revisi -  Bab1 - Rizqi Agung Sudrajat_006.pdf (p.6)

