BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi sangat mendukung pemanfaatan multimedia
dalam berbagai bidang kehidupan, seperti sebagai media untuk media informasi,
media promosi, media pembelajaran aﬂm lain sebagainys. Media informasi
sebagai promosi memupakan suatu sarana untuk memberitahu atau menginformasi
suatu hal, baik berupa barang maupun jasa yang dupat disebarkan mefalui media
Multimedia adalah salsh satu perkembangan teknologi informasi yang
l!q'nt ‘mempermudah  dalam memberikan Jﬂﬁnh_ M| Dalam
penggunasnnys, multimedia dapat membuat suaty  gagasan baru, dalam
menciptakan dinamika kemasan data dan informasi dengan cars m ,b,-quh:lm
tidak dengan teks biasa tetapi dengan animasi gambar, tulisan/leks, stara, serta
video dan audio. Sehingga multimedia merupakan salah satu media penyampaian
infarmasi yang eukup efektif dan menarik secara visualisasi [2].
Media informasi berupa video profil memp'ahtr"ﬁﬂﬁ yang di pakai
eblgl, medin informasi untuk mempmmumkﬂn suaiil brand @lov citme dan suatu

produk atau jasa dari suate perusahaan. Penggunaan medis wformasi berupa
video mumhlﬁkm ch]m hﬂl: hrmdm_ I{Hm vichu memiliki karakieristik

memiliki kombinasi wumhﬂmdmmuhmmﬂf:m video terlihat jeins
dan nvata. Hal inilah yang membunt media informass berupa video dapat dengan
mudzh tersampaikan dan menonk perhatian penonton [3].

Dengan menggunakan video profil suatu perusahaan dapat menceritakan
sebuah komumitas yang lebih bersifat kenangan dan dokumentasi internal bagi
penggunanya. serta dapat menampilkan biodats multimedia snggota komunitas,
folo-foto, dan video klip singkat dokumentasi komunitas tersebut. Dengan format
VCD dan DVD maka Video Profil juga dapat memperkenalkan profil suatu
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perusahaan, fasilitas produksi perusahaan, organisasi, dan kegiatan tampak
lebih komunikatif don menarik perhatian dari Masvarakat [4].

Pengembangan media promosi dan informassi berupa video profil,
menitikberatkan pada sudut pandsng penonton selain  framd, agar dapat
membangun engagement dan berakhir pada pengambilan keputusan pembelian
brand [5], Sasaran dani video profil ini yditu untuk memberi pemahaman yang
lebih mudah dlten.mp. Anengena m atay merek  kepada  ealon
pelanggan, dengan hurspan  dapat menmghkstkan pengetashuam  merek.
meningkatkan _n;puinm m dan meningkatkan penjualan. Video profil
Imsanj’u.{ﬁp:hllimhlh berbagai platform sosial media. situs web perusahaan,
M-mﬁ promosi lainnya. Video profil bisa menjadi medis promosi vang
efektif untuk menaikan kesadaran merek, m citra perusahaan,
nm:lfuﬂ'.ﬁm interaksi dengan pelanggan, dan nrmmmm [6].
Oleh m i, penelitian ini kemudian mencoba melakukan W‘ﬁﬁdm
Profil Café Kedai Daoen dengnn mengounakan teknik five shoor dan motion
w;ﬁh.-w_mfnggmmkm fivee shoot dan motion graphic, objek tﬂﬂh.t tdak
membosankan tetapi terlihat menarik. Dengan memanfsatkan kemampuan visual.
dlean dirancang video dengan hasil yang maksimal. Agar informasi yang diserap
lebib optimal 7]

. Elﬁ' Kﬂhi Dooen menjual berbagai ml!:m snack dan minuman
g menjadi salah satu fempat favorit bagi musyarakat dari berbagoi
kaimnglul. Hﬁwwl berupa profil Cafe Kedai Dacen masih
berupa brosur, spanduk dan website yang hanyas berupa teks. Media seperti ini
biasanya membutuhkan biaya yang besar dalam produksinya dan kurang diminati
masyarakat. Dengan adanys promosi melalui video profil menjadi salah satu

pilihan, dimana penggabumpgan unsur-unsur gambar, teks dan suara akan lebih
meningkatkan  ketertarikan  masyarakat  yang dopat  digunakan  dalam
menyampaikan informasi mengenai profil dari sebuah perusahaan.

Belum adanya media promosi dan informasi dalam bentuk video profil di
Cafe Kedai Dacen mendorong penulis untuk melakukan penelitian ini, sehingga



video profil vang dibuat dapat dimanfaatkan sebagai media promosi dan
meningkatkan layanan informasi kepada masyarakat terutama kepada pembeli-
pembeli potensial. Setelah mempelajan kendsla yang terjadi, maka penulis
bermaksud imtuk membuat penelitian yang berjudul “Pembuatan Video Profil
Sebagal Media Fromos! Dan Informasl Dengan Menggunakan Teknlk Live
shoot Dan Motion Graphic DN Cafe Kedal Dacen”. Hasil penelitian ini nantinya
diharapkan dapat menjadi suatu meditt publikasi mengenai video profil Cafe
Kedai Duoen. 3

12 Rumusan Masalah
Berdasarkan penjelasan diatas dapat disimpulkan rumusan masalohnya
sebagai berikut:

Bagaimana pembuatan vidio profil dengan menggonakan teknik mattan garphic
dan five shoot sebagai media promosi dan informasi di Cafe Kedai Daoen?

1.3 _m:“:salnh
Adapun dalam penelitian ini membahas beberapa komponen secar efisien
dan toratur] maka dibuat batsan masalah sehogai berikot?
1. Menampilkan vidio profil Cafe Kedsi Daoen dibuat dengan format Mpd
1080x 1920px dengan resolusi 1080p.

2 Dalam pembuatan vidio profil Cafe Kedai Daoen mengounakan teknik five

3. ﬁumﬂhnwﬂm Kedai Daoen wﬂit:kﬂperlu.nn sostal media
instagram

4 Hasil dari video promosi dan informasi ini akan diuji oleh pemilik Cafe
Kedai Daoen.

1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah sebagni
berikut:



s

1.5

1.5.1

Untuk  mengetahui  bagaimana pembuatan vidio profil  dengan
menggunakan teknik motion garphic dan ffive shoor sebagai media promosi
dan informasi di Cafe Kedai Daoen.

Uniuk mengetalun  bagaimana menyajikan  vidio  profil  dengan
menggunzgkan tekntk motion garphic dan five shoot sebagal media promosi
dan informasi di Cafe Kedai Daoen serta dampak implementasinya,

Manfaat I’en_n_ﬂ;lhn

Mlﬂ-mw'iﬂs
Hasil penclitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai simbol rujukan

dalim penclitian selanjutnyy fentang pembutan yideo  profil dengan
menggunakan teknik mofian garphic dan five Mneh]gli medin promosi dan

1.5.2 Manfaat Praktis

'Mﬁhtpmklls yang didapatkan dari pembuatan video profil w

media promosi dlu informasi bagi objek penelitian ynltu

L.

]

1.6

Dengan adanya penelitian yung dilakukan di Cafe ﬁﬂjﬂl Dagen dapat

menngkatkan ketertarikan pelanggan masuk hr {hﬁ Kedm Dauen dart

‘pembuatan video profil.

Hn'i Blﬂl pmmnd m Mkan melalu video profil vang dibuat Lebih
masi yang disampaikan.

I‘."la.ﬂfast \r:mg d‘ipemlah dan penclititan ini bam pemilik usaha vaitu

meninglkatkan kmmthtﬂanhnﬂ promosi yang dilakukan,

Dan juga dapal memperkenalkan bagaimana pemanfaatan teknologi

sebagai sarana promosi dan informasi yang dibuat berupa video yang di

pabunghkan dengan animasi motion graphic.

Sistematika Penulisan
Dalam laporan skripsi ini terdin dan lima bab, masing masing bab

memiliki penjelasan dan poin — poin penting di dalam skripsi ini. adapun lima bab

tersebut antara lain:



BAB I PENDAHULUAN, bab ini terdiri dari beberapa sub yaitu, latar

BAB Il LANDASAN TEORI, bab terdiri dari tinjuuan pusiaka Yang
duhpald:mmemmmbukuhuhtmﬂmgpembummFmﬁl
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