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INTISARI 

 

UMKM di Indonesia semakin penting dalam proses pembangunan ekonomi 

Nasional di Indonesia. Lembaga UMKM dianggap sebagai sumber penting 

penciptaan lapangan kerja dan kekuatan pendorong utama pembangunan ekonomi 

regional di Indonesia. Berkenaan dengan kebijakan penanggulangan kemiskinan 

dan pengangguran, pemerintah terus berkomitmen untuk membangun dan 

memberdayakan UMKM di Indonesia. Komitmen untuk membangun dan 

memberdayakan UMKM tersebut telah dilakukan oleh pemerintah Indonesia, salah 

satunya di kota Yogyakarta tepatnya pada Kemantren Gedong Tengan. Kegiatan 

UMKM yang dilakukan masyarakat Kemantren Gedong Tengen di tampung pada 

Forum Komunikasi (FORKOM) yang dikelola Kemantren Gedong Tengen sendiri. 

Penelitian ini bertujuan untuk lebih bisa mendukung pembangunan dan 

pemberdayaan UMKM yang ada pada Kemantren Gedong Tengan khususnya pada 

UMKM Bakpia Tamansari. Dengan adanya penelitian ini sistem pengolahan data 

terhadap pelaku UMKM dapat dipermudah dengan bantuan website yang akan 

diimplementasikan. Dalam website ini nantinya admin dapat melakukan pendataan 

dan pengolahan data penjual beli dengan sistematis, serta diharapkan penelitian ini 

dapat memberikan solusi kepada permasalahan terhadap keterbatasan pada UMKM 

Bakpia Tamansari. Sistem ini dibuat menggunakan bahasa pemrograman PHP 

dengan Framework CodeIgniter dan MySQL sebagai database management 

system. 

 

Kata kunci: Forum Komunikasi, UMKM Bakpia Tamansari, Kemantren Gedong 

Tengen, PHP, MySQL. 
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ABSTRACT 

 

UMKM in Indonesia are increasingly important in the process of national 

economic development in Indonesia. UMKM institutions are considered an 

important source of job creation and the main driving force of regional economic 

development in Indonesia. With regard to poverty and unemployment reduction 

policies, the government continues to be committed to developing and empowering 

UMKM in Indonesia. The commitment to develop and empower UMKM has been 

carried out by the Indonesian government, one of which is in the city of Yogyakarta, 

specifically at the Kemantren Gedong Tengan. UMKM activities carried out by the 

Gedong Tengen Kemantren community are accommodated in the Communication 

Forum (FORKOM) which is managed by the Gedong Tengen Kemantren itself. This 

research aims to better support the development and empowerment of UMKM in 

the Kemantren Gedong Tengan, especially Bakpia Tamansari UMKM. With this 

research, the data processing system for UMKM actors can be made easier with 

the help of the website that will be implemented. On this website, the admin will be 

able to systematically collect and process seller-buyer data, and it is hoped that 

this research can provide a solution to the problem of limitations in Bakpia 

Tamansari UMKM. This system was created using the PHP programming language 

with the CodeIgniter Framework and MySQL as the database management system. 

. 

 

Keyword: Communication Forum, UMKM Bakpia Tamansari, Kemantren 

Gedong Tengen, PHP, MySQL 


