BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Sampai saat ini, ada banyak jenis iklan yang dengan mudah kita
temukan. Salah satunya adalah iklan layanan masyarakat yang kerap hadir
di tengzh kehidupan manusia. Iklnﬂhpnln masyarakat sendiri adalah
suatu iklan yang memiberikan‘pesan sosial kepada. masvarakat. Di dalam
tklan masyarakat bissanyn akan memberikan sebush informasi kepada
masyaakat fias terkait dengan kondisi yang sedang terjadi di kehidupan
Bihmﬁ! dan Kamu!m::r flabiaca Indocedfl mm iklan Ia)'ma.n
varakat adalah suatu iklan sosialisasi yang berasal dari suatu instansi
m lembaga tertentu yang berisikan berbagni ‘macam m
m pma:ﬂralmn kepm:la masyarakat terkat dengan suabu s tﬁﬂm

Hnﬁlﬂmﬂaﬂ masih kerap dan mudsh kita temukan di herhngm m.m
medil. Misalnya seperti iklan masyarakat vang ﬂu.ﬁm:dl: online,
televisi, spanduk hingga poster. Bigsanya iklan layanan M‘mﬂ'ﬂknn
identik dengan sebuah pesan maupun ajakan yang dissmpaikan o
lhﬂflﬂhi. MWWHH iklan Imw tak hnnya
berasal duri pemeniniah saja. Pada dassrnys, iklan layanan masyarakat
memiliki fujuan untuk membangkitkan ragt peduli masyarakat terhadap
sejumlah masalah yang ada ssat mi.

Salahsatt diiti tema dari iklan Inysnan masyanakat yaitn adalah tentang
pencemaran lingkungan yang marak terjedi saal imi. Pencemaran
lingkungan sekarang ini sudah menjadi masalah pokok yang dialami oleh
banyak negara. tidak hanya di Indonesia sajo. Hal tersebut terjadi seiring
dengan pertumbuhan penduduk yang terlaln cepat sehingga mengakibatkan
kebutuhan akan sumber daya alam termasuk air, udara, dan lahan juga furut
“tersentul”. Secarn umum. pencemaran adalah proses masuknya bahan



atau energi tertentu ke dalam swatu lingkungan yang justru menyebabkan
timbulnya perubahan negatif pada lingkungan, kesehatan manusia, hingga
eksistensi manusia beserta organisasi lain. Dalam hal ini, lingkungan yang
dimaksud berkaitan dengan ekosistem udara, ekosistemn tonah, ekosistem
laut, dan lainnya Sementarz iy, menurut Undang-Undang Nomor 32
Talmm 2009 tentang Perlindungan dan Pengelolaan Lingkungan Hidup
terutama pads Pasal | ayat 14, mengungkapkan bahwa pencemaran
lingkungan hidup adalah “Masitk atau dimasukkannya makhluk hidup, zat,
energi. dan/stan kemponen lain kedalam lingkingan hidup oleh kegistan
manusia s&mggxmphnpm baku muty lingkungan. h.u:lq: yang telah
ditetaphan.” Fzm lingkungan ini dapat lq]ﬁﬁ_mmmn_]a.. seiring
:duugn pesainya laju pertumbuhan penduduk. Beban | pencemaran paling
m:ﬂﬁlhaﬂ:nn oleh limbah industr dan berhag:ibnhnm

Membuat suatw iklan loyanan masyarakat merupakan ide yang

ﬁmhn secara efektif, mampu memben dan lmn}rmnpnﬂ:an hfwm
kemh masyurakat bahwa masalsh lingkungan yang sudah di jelaskan
distas harus dihentikan demi menjaga kelangsungan hidup semua makhhuk
‘yang ada di muka bumi ini. Dari berbagai JEI‘tIS:m'-m ada, iklan
ltjmnun masyarakat dalam bentuk animasi 2D nﬂijuﬁ salah satu media
*komunikasi yang singat berpesan dalam menyampatkan pesan dengan daya
Ijﬂ: ﬂmﬂ, Suhh In:, Hm!l. iklan  lehih m dimengerti oleh
mwﬂﬁ.mﬂmaugmﬂ sebagal mediakomunikasi yang
bersifal menghibur, dan bahkan dapat jugs dipakai schagai media
penyampai pesan budaya dan pendidikan. Maka jika dibandingkan dengan
media yanmg hanya menggunakuntuhsansanatu_pmggunam bahasa iklan
yang lebih komumikatif akan dapal menyampaikan pesan dengam tepat
SASATAN.

Permasalahan yang sudah dipaparkan menjadi 1de dasar tugas akhir
Perancangan dan Pembuatan Animasi 2D Sebagai Media Iklan Layanan
Masyarakat Tentang Pencemaran Lingkungan diharapkan dapat memberi
pengarahan positif kepada masyarakat untuk dapat memperingatkan,



memulihkan kesadaran terhadap lingkungan, dan menumbubkan rasa
kepedulian terhadap lingkungan sekitar dari hal terkecil dimulai dari diri
sendiri.

1.2 Perumusan Masalah

2 Teknik yang digunakaan untuk membuat animasi 2D tersebut adalah
teknik frame by frame.

3. Saftware vang digunakan dalam membuat animasi 2D adalah Adobe
Premiere Pro 2020, Clip Studio Paint, Adobe Podcast.

4. Framerate dalam pembuatan video animasi 2D ini adalah 30 fps.

5. Total keseluruhan durasi dalam video animasi 2D ini adalah 3 menit
17 detik



6. Media yang digunakan untuk menyampaikan informasi ini yaitu
dengan mengupload hasil animasi 2D di platform Youtube

7. Animasi ini dibuat dengan gaya bahasa dan konsep yang mudah
dimengerti masyarakat.

#. Vidio animasi ini dibuat secara singkat dan serta jelas untuk dilihat
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