BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

[Frame Rental merupakan ussha penyewasn kamera dan  alat-alat
multimedia , usaha i terletak di Nglempong Lor, RT.TRW.22, Randuguang,
Sartharjo, Ngaglik. Sleman yang berdini sejak 2013, Usaha i bergerak di
bidang rental yang menyedi Mwm miultimedia seperti kamera,
laptop. hw jenis pencahayaan, mic dan [nin sebagainys. Dalam
mengembangkn va, IFrame Rental sudah melakukan promosi-promosi
mw.un sosial medin seperti Instagrom duwwmﬁl;rnng Eaal ini
miasih bisa ditingkatkan kualitasnya karena saat ini foto dan video yang diupload
di media social masih banyak poin yang bisa ditambahkan khmmimhﬁdm

seels. Reels yang ada memang sudah cukup menarik tetapi masih dalum Kualitas
yang sederhana (wawancars, 16 April 2023, Olch scbab il peningkatan kualitas
video perfu ditingkatkan apabila mgin lebih mempmmm brond perusahaan
ke masyarakat. karena video merupakan media iklan mg ]ﬂmgnﬂﬂﬂh popular
dari segi SEQ (Search Engine Optinsization) [1].

Penerapan motion graphic menjadi trend fersendiri dalam pembuatan
video iklan suatu perusshasn. Motion graphic dapat dijadikan scuan untuk
membuat iklan suatu perusahaan [2]motion graphic sangat cocok apabila farget
pasar merupakan para remaja, khususnya pada rentang umur 15 sampai 20 tahun ,
karena moticn graphic dapat menyampaikan informasi dengan jelas kepada
penonton, tampilan dengan simbol dan wama yang jelas, dan pesan dan gambar

tersampaikan dengan jelas [3]. Dalam hal penyampain informasi. motion graphic



dapat menjadi alternatif lain untuk media pemasaran selain media cetak [4]
Selain itu five shoot juga dapat dipakai sebagai tehnik pengambilan gambar video
iklan. Datam [3] didapati tehnik live shoot dipadukan dengan grafis 3 dimensi
menjadi video pembelajaran yung di uji respon techadap 22 anak-anak dengan
hasil uji layak 92% dengan kategori sangat baik. Oleh karena itu berdasarkan [2-

5}, dapat disimpulkan video motion graphic dapat dijadikan sebagai media

Media Promosi [Frame Rental di Sosial Media”.



12 Rumusan Masalih

Berdasarkan latar belakang yang telsh dissmpaikan, maks rumusan
masalah penelitian ini adalah “Bagaimana membuat video iklan yang informatif
sebagai media promosi Iframe Rental?.”

L3 Batasan Masalah

rtikal (1080 x 1920 pixel) dan berekstensi M

dan membangun sebuah video iklan rental kamerz dan alat-alst multimedia yang
informatif sebagai media promosi [Frame Rental di sosial media.



1.5 Muanfaat Penelltlan
IFrame Rental dalam melakukan promosi berupa video iklan di sosial media.
1o Metode Penelitian

Lol Metode Pengumpulan Data

1.6.1.1 Metode Obse

 sedang dilakukan.
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Secara umum, ohservasi adalah aktivitas v

[, nyata, dan dapat
spoamatl dan n iencalal secara si.slanmﬁk

pada objek yaitu [Frame Rental. Metode ini bertujuan untuk melengkapi data
agar informasi vang diterima lebih akural.

Lo.1.2 Metode Wawancars



Metode Wawancara Wawancar adalah metode pengambilan data dengan
cara menanyakan sesuatu kepada pemilik yang di butuhkan dalam penelitian.

Le2  Metode Analisis

L.6.3.1 Analisis SWOT

3. Tahap Pasca Produksi
Tahap pasca produksi adalah periode semua pekerjaan dan aktivitas yang



1.7 Sistematika Penullsan
Agar penyajian laporan penelitian ini terstruktur dan mudah di mengerti,
yuitu shagei berilut. L

enurakan mm"m& N
Vare mﬂmmﬂﬂl‘ gunakan DeTANCATZAn video.

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini berisikan tentang has
motion graphic ifrime rental vang telah dibuat.
BABV PENUTUFP



yang di gunakan untuk pengembangan media promosi iklan agar ke depannya
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