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INTISARI 
 

IFrame Rental merupakan usaha penyewaan kamera dan alat-alat 

multimedia , usaha ini terletak di Nglempong Lor, RT.7/RW.22, Randuguang, 

Sariharjo, Ngaglik, Sleman yang berdiri sejak 2013. Usaha  ini bergerak di bidang 

rental yang menyediakan berbagai kerpeluan multimedia. Dalam mengembangkan 

usahanya, IFrame Rental sudah melakukan promosi-promosi menggunakan sosial 

media tetapi kualitas yang disajikan masih kurang. Maka dari itu solusi yang 

dilakukan yaitu merancang video promosi yang baik dengan tehnik live shoot  dan 

menambahkan motion graphic untuk meningkatkan kualitas media sosial Iframe 

Rental. 

Metode yang dilakukan pertama kali yaitu  metode pengumpulan data 

berupa metode observasi dan wawancara. Kemudian yang kedua yaitu 

menggunakan metode analisis SWOT untuk merumuskan konten pada video 

promosi yang cocok untuk Iframe Rental. Setelah itu metode perancangan terbagi 

menjadi 3 yaitu proses pra produksi, produksi dan pasca produksi. 

Hasil penelitian ini yaitu berupa video iklan iframe yang diupload ke 

media sosial Instagram dimana telah di uji kepada 26 responden  menggunakan 

skala likert dengan rata-rata nilai pada aspek informasi 83,84% dan aspek visual 

audio 85,00% dalam kriteria sangat setuju/ sangat nyaman/ sangat jelas/ sangat 

percaya/sangat tahu. 

 

Kata kunci: motion graphic, live shoot, video promosi, analisis SWOT 
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ABSTRACT 
 

IFrame Rental is a camera and multimedia equipment rental business 

located in Nglempong Lor, RT.7/RW.22, Randuguang, Sariharjo, Ngaglik, 

Sleman, established since 2013. The business operates in the rental sector, 

providing various multimedia equipment. In its efforts to expand, IFrame Rental 

has conducted promotions through social media, but the quality presented is still 

lacking. Therefore, the solution implemented is to create a well-designed 

promotional video using live shoot techniques and incorporating motion graphics 

to enhance the quality of IFrame Rental's social media. 

The first method employed is the data collection method, consisting of 

observational and interview methods. The second method involves using the 

SWOT analysis method to formulate content for the promotional video suitable for 

Iframe Rental. Following that, the design method is divided into three phases: 

pre-production, production, and post-production processes. 

The results of this research include an iframe advertisement video 

uploaded to Instagram, which was tested on 26 respondents using a Likert scale. 

The average scores for the information aspect were 83.84%, and for the visual 

audio aspect, it was 85.00%, falling under the criteria of strongly agree/very 

comfortable/very clear/very trustworthy/very knowledgeable. 

 

Keyword: motion graphic, live shoot, promotional video, SWOT analysis


