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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penelitisn yang telah dilakukan, dapat disimpulkan
bahwa foto produk memainkan peran pentmg sebagai media komunikasi pemasaran
pada Instagram {&Eﬂkplakudulm ieningkatk
i menggunakan lnmﬁ]ll]h [M,MMHG& Desire. and Action)
untuk mcnga.ﬂﬁl bugu.]m '_pm :[i'.'ﬂj produk w media komunikasi
pemasaran, Hasil nnm:mﬂm‘dﬂmhlma foto produk }Wlﬁﬁﬂ'ﬂpﬂkﬂﬂ di akun
Instagram I'&'Bakpmhldml‘m perhatian mmmmbwgkltkun minat,
mempengaruhi keputusan pembelian, membangkitkan hmgiln. dan mendorong
tindakan pembelian. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa penggunaan foto
praﬂlkpﬂi :media sosial Instagram memberikan peran yang efektif untuk
meningkatkan minat beli pelanggan. Penelitian ini memberikan kmﬁmwlng

‘h&l Mf@m strategi pemasaran pada media sosial, khimm:;!a ‘dalam
memanfaatian foto produk sebagai medin komunikasi yang efektif.

in minat beli pelanggan. Penelitian

5.2 Saran

Elerdasurkm hasil penelitian yang peneliti lakukan. maka peneliti
mmmmmmmbmmmym

rhiatikan hﬁlﬂﬂ Elli‘.l produk yang dimnggah ke Instagram

.I:t_I'Bﬂlqliﬂku Foto pmdul: vang berkualitss dapat menarik perhatian
pelanggan dun membanghitions minat beli.

2. Menjagn konsistensi d:li.i.:u.'.n peuggﬁnaan?uiu produk pada akun Instagram
i@ Bakpiaku. Konsistensi dalam tampilan dan gaya foto produk dapat
membantu membangun citra merek vang kuat dan meningkatkan dava tark
produk,

3. Menggunakan caption yang menarik dan informatif pada setisp unggahan

foto produk. Caption yang menrarik dapat membantu menarik perhatian




keputusan pembelian.
4. Memperhatikan bagaimana respon pelanggan terhadap foto produk yang
dismggplh il T (@ Pk Desg sigarilin iegon
@u&mkﬂmmmmmm@m
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