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5.1, Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil wawancara yang dilakukan kepada kedua informan yaitu Novi

Rahmawati dan Fahmi Aditya dapat disimpulkan babwa strategi pemasaran dan PT. Solid
Fintek ldonesia sudsh membangun kepercayaan kepada masyarakat dengan melalui berbagai
macam strategi pemasaran yang di lakukan oleh PT. Solid fintek Indonesia seperti halnya:
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Periklanan ( Advertising

Berdnsﬂrkmmlﬁmhuntm dilakukon uH:penellu kepada dua informan
bahwa perusabisan telah membuat pa‘:&kmm dengan cara. menampilkan jumlah
nominal tang yang dupat calon konsumen pinjam dan menampilkan suku bunga yang
telat lﬁ!!l]:km melalui peraturan DJK yaitu 0.4%. Perusshaan juga mengeluarkan
iklan produknya melalul media sosial yang sedang trend di Indonesia seperti, Tiktok
dah Wattube. Datam hal periklanan ini yang /T Operasional yang bertanggung jawab
atas pembuatan iklan yang ada, namun tetap berkoordianast mﬁ_éuﬂbpmem
pusat ?mgldlﬂl China.

hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti kepada dua informan,
bahwa pr.'l‘tlsuhnm melakukan stategl promosi penjualon ylngﬂ yaitu dengan cara
melakukan pengamatan dan mempelajari pangsa pasur masyarakat ferkini dan juga
menmmgu pmmgmmdm agar terhuu:hutdlﬁ"dﬂn I:mtﬁn

. Public retation and Publicity

w hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti kepada kedua
informarn. bahwa Femsahnﬁn mm@um herbugmmmg diadakan oleh AFPI dan
i wﬁﬂmﬁ baik enfine maupun offfine
untuk mensosialisaikan dan memperluas refasi dengan berbagai perusahaan fintech dan
Jjuga masyarakat maupun UMEM.

Penjualan Pribadi | Personal Silling)

Berdasarkan hasil perelitian yang diperoleh peneliti dan kedea informan yaitu

perusahaan melukan penjualan pribadi {personal siffing ) karena stategi int cukup efektif

OJK dan berbagai acara yang bes

bagi perusahaan karena mercka dapat langsung bertatap muka dan menjalin hubungan
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mitra yang baik kepada masyarakat dan juga industri fintech lain yang berhubungan
5. Pemasaran Langsung (Direct Marketing )

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh peneliti dari kedua informan yaitu
perusahaan mendapatkan banyak keunggulan dengan mengunakan metode pemasaran
langsung ini, karena perusahaan bisa memberitahu masyarakat maupun industri fintech
lainnya secara langsung bahkan dapat membanty menginsstall aplikasinva dan uniuk
UMKM sendiri, perusahaan dapat meminjamkan modal untuk membantu UMKM yang
membutuhkan. '
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