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memenuhi kebutuhan konsumen, Iklan televisi dipilih sebagai media
promosi untuk memperkenalkan sesuatu yang baru, karena dengan Iklan
televisi adaloh salah satu media promosi vang sangat baik, akurat dan



dapat mudah diingat oleh para konsumen, Multimedia memiliki kelebihan

mengrik indera dan menarik minat karena merupakan gabungan antara
pandangan, suara, dan gerakan. Lembaga riset dan penerbitan komputer,
KomputerTechnology Research { CTR ). Menyatakan bahwa orang hanya

dari itu pembuatan iklan harus dipersiapkan dan dibuat dengan sebaik
mungkin.
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Maka dari itu, dalam pembuatan tugas akhir ini penulis

mengangkat sebugh judul: “Pembuatan [klan Berbasis Multimedia untuk
Perusahaan Choholate Forest™.

1.2  Rumusan Masalah

bjunn Fenellitan
Tujuan. dari penyusunan Tugas hir ini ad: yarat untuk
L J—
Fan yang ingin dicapai
dalam tugas akhir.ini, maka tuyuon dari penelitian adalah sebagai berikut:
televisi.
2. Menerapkan dan mengembangkan ilmu yang diperoleh selama kuliah
di Sekolah Tinggi Manajemen Informatika dan  Komputer
“AMIKOM” Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penelitian

I, Mengetahui bagaimana cara membuat iklan televisi dan kelak dapat
diterapkan dalam dunia kerja.

2. Kepustakaan
Yaitu metode yang digunakan untuk mendapatkan data
melalui telaah buku yang berhubungan dengan tugas akhir ini.
3. Dokumentasi



Dengan cara mengambil gambar (video) atau data-data
vang berhubungan tugas akhir ini untuk dijadikan sebush obyek pada
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Pada bab ini menjelaskan sejarah Perusahaan Chocolate

Forest.
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Bab ini berisi pembahasun strategi membuat iklan televisi,
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Berisi kesimpulan dan saran,
DAFTAR PUSTAKA
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