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1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi selama beberapa tuhun ferakhir terdapat
perubahan yang cukup signifikan untuk seluruh dunia. Teknologi tersebut dopat
muncul datam berbagai macam. Hingga saat i, leknologi tersebut masih sangnt
berkembang pesat yang bertujuan memudahkan segala pekerjaon manusia. Mulai
dari mencari informasi atan ﬂlﬂl. memudatkan antar  individu  untuk
berkomunikasi. menciptakan sebuah sistem yang dopat meningkatkan efektivitas)
dan efisiensi. Salah sﬂnﬂlﬁ]ﬂtkembangan teknologt yang bjsuHh temui selama
ini adalah Internet. Intermet odalah jaringan koneksi besar yang berfungsi untuk
nmmknn berbagai macam alat elektronik yﬂﬂmynhnl [1.

Jumlah populasi negara  Indonesia schanyak 256.3 juta orang. sebamyak
|30 juta orang atau sekitar 49 persen diantaranya merupakan pengguna aktif media
sosia. Jenis media sosial yang dikenal oleh masyarakat sangat beragam. Menurut
i) riAM00A W Are Socil’ diantars Bamyaknys jis.iedia sostl ersebut,
media sosial yang diminati orang Indonesia saslini diantaranys. Youtube,
Fagebook. Instagram, dan Twitter. Berdasarkan imformasi yang dimuat dalam
warlakota, Indonesia merupakan komunitas pengguna Instagrm terbesar di Asia
Pasifik dengan jtlnlﬂhm aktifnya mencapai 45 .__j'lIta orang dori total
pengguna global yang berjumlah 700 juta orang [2].

Saat ini instagram tidak hanyn untuk digunakan sebagi sarana pemuas
kebutuhan hiburan Sﬂjﬂ:., selain menjadi- media sosial yang banyak diminati,
Instagram juga merupakan media sosial yang mempunyai peluang besar dalam
kegiatan bisnis. Country Director Facebook Indonesia, Sri Widowati mengatakan
bahwa 80% user Instagram mengikuti setidaknya saty akun bisnis. Berdasarkan
data surver dari Badan Ekonomi Kreatif (Bekraf) dan Badan Pusat Statistik (BPS),
sekior ekonomi kreatif menyembang sebanyak 7.38% dalam bidang perekonomian
nasicnal tahen 2016 dan sektor mode memberi kontribusi sebanyak [8.15%. Hal
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tersebut menunjukan bahwa masyarakat Indonesia semakin menyadan keberisdaan
industri fashion dan pentingnya berpenampilan menank dengan mengikuti trend
fashion vang sedang berkembang [2).

Spark Ar merupakan platform teknologi oleh Focebook Group yang
memungkinkasn pengguna untuk menciptakan desain interaktif berupa filter yang
diakses melalui fitur story baitk di mediassosial Instagram maupun Facebook.
Platform Spark Ar mesggunakan W-&mmmd Reality yang memiliki
user-interface ser;hﬂlmﬂan diciptakas {uﬂ'mm;ﬂng ingin menciplakan
karya ymgwdwmwwﬁ didominasi oleh anak mudah
yang_senang menceritakan kegiatanmyn sehari-hart ,mgiahﬂ m wyang bersifat
Wpﬂﬂ Kmﬂﬁﬁ‘wgm diminati oleh njﬂmﬂﬁ,mnkﬂ fitur efek lebih
lu:mg{ﬁ;utgl.mak;m pada platform media sosial ﬁtlhgmnt{&'[,

‘hh'g!n idn merupakan sehuah coffe shop yang berada di JI. Sukun Raya
No.2, Modalan, banguntapan, Bantul, DIY. Saat ini strateg: dalam perluasan merek
yang dipat ditawarkan rekaya.idn adalah dengan memanfaatkan media sosial yang
hﬁj"n H‘Hﬂn': p’n:ln pﬂ;ﬁngm feed maupun story hcnqm foto dan ﬁ% v:mg

dmﬁm :muuptakan produk internkiif berbasis ﬂhugm ]Iiﬂitv w.n
sehuh ﬁl'ter padﬂ media sosial Instagram, Dapat memberikan kesan yang menarik

Berdasarkan paragraph diatas penulis berkeinginan untuk memanfaatkan
teknologl Augmented Reality pada filler Instagmm sebagai media promosi
rekayaidn yang member kesan mendrik karenn efek imteraktif. Filter Instagram
yang diminati remaja, diharpkan dapat berdampak pada pengenalan cafe kepada
warganet yang menggunakan Instagram sebagail media sosial. Perancangan filter
Instagram yang berfujuan untuk menjadi sarana promosi cafe melalui media sosial
Instagram. Sehingga pada penelitian ini akan mengimplementasikan augmented
reality pada filter Instagram dengan Teknik Face trocking sebagai media promosi
Rekaya.idn menggunakan metode MDLC untuk proses pengembangannya.



1.2 Rumusan Masalah

bagaimana mengimplementasikan Augmented Realitv pada filter Instagram
Rekaya.idn dengan Teknik Face tracking scbagai media promosi Rekaya.idn.
1.3 Batasan Masalah

Bagi Masyarakat dapat mengenal rekaya.idn,



1.6 Sistematika Penullsan
R T —————
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ini ferdiri dari implementasi dari pembuata
hasil penelitan.
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