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Penulisan skripsi ini bertujuan untuk memberikan gambaran yang komprehensif mengenai 
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berinovasi dalam memasarkan produk melalui media online, dan PT Hashmicro Solusi Indonesia 

sebagai pelaku industri perangkat lunak ERP tidak ingin tertinggal 
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menjadi pendorong semangat penulis dalam menyelesaikan skripsi ini. 
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INTISARI 

 

Dalam era digital yang begitu dinamis seperti sekarang, teknologi terus berkembang 

dengan cepat, membuka peluang baru bagi perusahaan untuk memasarkan produk 

mereka secara online. PT Hashmicro Solusi Indonesia, sebuah perusahaan perangkat 

lunak ERP yang berinovasi, telah merespons tantangan ini dengan mengembangkan 

sebuah website iklan yang menarik dan efektif. Dalam pengembangan website ini, 

perusahaan menggunakan metode waterfall, pendekatan yang terstruktur dan 

berurutan, untuk memastikan setiap tahap pengembangan dilakukan dengan cermat 

dan berkualitas. Dengan memanfaatkan bahasa pemrograman terkini seperti HTML5, 

CSS3, PHP, JavaScript, dan Bootstrap, tim pengembang PT Hashmicro Solusi 

Indonesia berfokus pada analisis kebutuhan, perancangan tampilan yang menarik, 

implementasi yang handal, pengujian yang komprehensif, dan akhirnya, peluncuran 

website iklan yang diharapkan dapat meningkatkan jumlah leads perusahaan. Dengan 

demikian, website iklan ini menjadi alat yang efektif untuk memperluas jangkauan 

pasar dan memasarkan produk mereka kepada pelanggan potensial di era digital yang 

terus berubah dan berkembang. 
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ABSTRACT 

 

In the dynamic digital era we're in today, technology continues to rapidly evolve, opening new 

opportunities for companies to market their products online. PT Hashmicro Solusi Indonesia, an 

innovative ERP software company, has responded to this challenge by developing an attractive and 

effective advertising website. In the development of this website, the company utilized the waterfall 

method, a structured and sequential approach, to ensure each stage of development is executed 

meticulously and with high quality. Leveraging cutting-edge programming languages such as 

HTML5, CSS3, PHP, JavaScript, and Bootstrap, the PT Hashmicro Solusi Indonesia development 

team focused on needs analysis, designing appealing interfaces, reliable implementation, 

comprehensive testing, and ultimately, the launch of an advertising website aimed at increasing the 

company's lead generation. Consequently, this advertising website serves as an effective tool to 

expand market reach and market their products to potential customers in this ever-changing and 

evolving digital era. 
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