BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
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membutuhkan teknik editing jadi time remapping akan mengubah video yang
monoton menjadi lebih menark dalam menyampaikan nformasi kepada calon
wisatawan.,



Dengan melihat permasalshan diatas, pencliti bermaksud untuk membuat
video promosi HD' Tour dengan tujuan agar HD Tour dapat memberikan informasi
tentang paket wisata dan tujuan wisata secara jelas kepada calon wisatawan. Maka
dari itu dalam penelitian ini mengambil judul “Perancangan Video Promosi pada
Happy Day Tour Menggunakan Teknik Time:Remapping Live Shoot”,

yang digunakan adala :
7. Video iklan ini berdurasi | menit.

1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tjuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini seswai dengan
masalah yang telah dirumuskan, vaitu :



. Membuat video promosi yang memberikan informasi mengenai Happy
Day Tour menggunokan Teknik time remmaping live shoot,
2. Sebagai salah satu syarat menyelesaikan program pendidikan strata satu
Sarjana Informatika di Universitas Amikom Yogyakarta.
1.5 Manfaat Penelitian

4. Menambah bacamn tuiul: perpmtnkmn sehingga dapat digunakan
sebagai refrensi bagi mahasiswa terutuma mahasiswa Fakultas Timo
Komputer.

6. Bagi peneliti selanjutnya



a. Dengan adanya penelitian ini penulis berharap bagi peneliti selanjutnya
untuk dapat mengembangkan Perancangan Video Promosi pada Happy
Day Tour Menggunakan Teknik Time Remapping Live Shoot™
Lo Metode Penelltian
Untuk mendapatkan data yang diperiutkan dalam penelitian ini menggunakan
metode penelitian kuantitatif, makapénulis mefikukon beberspa langkah sebagai
berikut.

‘mendapatkan mformasi yang dibutubkan

etode i diguna ﬂhﬁmﬁfmhi: mengumpulkan data dengan cara
|_ langsung ke lmwmﬂ‘ an . L AR
poinpenting yang akan dijadikan objek pembua
. Metode Literatur
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1.7 Metode Analisis Data
Penulis Mg Fung .,:,h__..”
and Threat).[1]

1.8 Metode Perancangan Iklan
Penulis merancang proses pra produksi vang nantinya biss mempermudah



1.9 Sistematika Penulisan [9)
Agar penyajian laporan mudah dimengerti don terstruktur, maks dibuatlah
sistematika penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya yaitu sebagai
berikut :
BABL PENDAHULUAN
Bagian ini mengurikan latar b
sistematiks i

alah, rumusan masalah, batasan
I, metode pengumpulan data, serta

proses editing video.
ABIIL  ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN

‘ . IMPLEMENTASI DAN FEMBAHASA
_'.___:1'--1:-.1._-___'___ an pern b

a dan saran-saran

s - -".ZZ-I::
berisi kekurangan serts kelemahan iklan iy sendiri seria kemungkinan
pengembangan lebih lanjut.
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