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INTISARI 

 

Multimedia saat ini telah berkembang sangat pesat dan menjadi konsumsi 

kebutuhan masyarakat. Dan penggunaan multimedia meliputi berbagai aspek 

kehidupan. Salah satunya digunakan adalah video iklan wisata. Video iklan wisata ini 

dapat digunakan sebagai media promosi untuk berbisnis. Sehingga dengan adanya 

video iklan wisata bisa berkembang dan di kenal banyak masyarakat. 

Alternative yang digunakan dalam pengeditan pembuatan video iklan wisata 

bisa menggunakan  adobe premiere karena adobe primere  pengoperasiannya mudah, 

proses editing cepat, banyak fitur efek yang tersedia. Teknik time remapping dengan 

proses mengatur kecepatan pada video merupakan teknik yang di pilih untuk di 

gunakan karena teknik time remapping saat ini sangat menarik untuk di 

implementasikan dan dari penilaian para ahli memberi nilai 83% dan Karyawan 

Happy Day Tour 88 %. 

Sehingga video iklan wisata menggunakan Time remampping live shot ini 

dapat menarik masyarakat. Dan dapat memberikan informasi  tentang paket wisata 

dan tujuan wisata secara jelas kepada calon wisatawan sehingga masyarakat 

mempercayai bisnis yang di iklankan benar-benar berkualitas. 

 

Kata kunci: Multimedia, Video Iklan , Time remapping live shot. 

 



xiv 
 

 

ABSTRACT 

 

Currently, multimedia has grown very rapidly and has become a consumption 

necessity for the community. And the use of multimedia covers various aspects of life. 

One of them is used is a tourist advertising video. This tourist advertising video can 

be used as a promotional medium for doing business. So that with the video 

advertising tours can develop and be known by many people. 

An alternative that is used in editing travel ad video making can use Adobe 

Premiere because Adobe Primere easy operation, fast editing process, many effect 

features available. The time remapping technique with the process of adjusting the 

speed of the video is the technique chosen to be used because the current time 

remapping technique is very interesting to implement and from the experts' 

assessment gave a value of 83% and Happy Day Tour employees 88%. 

So that the tourist advertising video using Time remampping live shot can 

attract the public. And can provide information about tour packages and tourist 

destinations clearly to potential tourists so that people believe the businesses 

advertised are of real quality. 

Keywords: Multimedia, Video Ads, Time remapping live shot. 

 

 


