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PEEAVATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan

karyasayasendiri(ASLI),danisidalanskripsiinitidakterdapatkaryayangpemah

diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu  institusi

pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat

karya  atau  pendapat  yang  pemah  ditulis  dan/atau  diterbitkan  oleh  orang  lain,

kecuali  yang secara tertulis diacu dalam naskah ini  dan disebutkan dalam daftar

pustaka.

Segala  sesuatu  yang terkait  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat  adalah

menjadi tanggungjawab saya pribadi.



MOTTO

•    Bukan    mahal    atau   hanya    sekedar   keren    saja,    ketika    kamu

menghasilkan sesuatu karya atau apapun itu, setidaknya berika hasil

itu beserta senyum dan selera hati orang selalu ber§eri ketika melihat

setiap karyamu. -A]am Saef

•    Setiap  jengkal  langkahmu  hingga  memutar  seantero  bumf,  hingga

tertegun kagum layu kening disetiap orang yang mendengar bahasa

bulanmu pun, ifu tak kan guna jika adab (akhlak) tak tertanam di hati

dan pikiranmu, - Saef Alam.

•    Ilmu  bisa  dicari,  tetapi  tidak  demikian  halnya  dengan  Khidmah

(pengabdian). -Abuya As sayid Muhammad bin Alwi Al - Maliki
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INTISARI

Dewasa ini teknologi sudah berkembang sedemikian cepat, dan kehidupan
sehari-hari  pasti  erat kaitarmya dengan penggunaan teknologi  sebagal  alat untuk
mempermudah   manusia   dalarn   menjalani   kehidupan   bermasyarakat.   Dengan
adanya perkembangan  media  sosial  dan berkembangnya pula  fungsi  dari  media
sosial  tersebut,  dari   media sosial  yang dipergunakan hanya untuk menyebarkan
informasi  dan  komunikasi.  Sekarang  telah  banyak  bertambah  fungsi  lain,  yaitu
bisnis  melalui  media  sosial.   Dengan  banyaknya  orang  yang  mengakses,  atau
menggunakanya  secara rutin, media  sosial tersebut menjadi  alasan pelaku bisnis
untuk menjadikan media sosial sebagai media promosi katalog yang lebih unik dan
menarik.

Industri  Crea/jve  merupakan  pekeljaan  yang  bertugas  mengonsep  dan
membuat konten ide, media sosial dapat dijadikan sebagai media penayangan video
promosi  katalog  yang  berfungsi  untuk  mengenalkan  produk  dan  menjadikan
perantara dalam menarik kousumen, sehingga pengguna media sosial dapat mencari
produk yang di inginkan dan dapat melihatnya saat konsumen mengunjungr media
sosial.

Itsfaen Modiste merupakan produk dibidang /crsfe7o#, promosi merupakan
salah satu yang wajib, dengan media promosi video katalog dapat menarik minat
konsuinen untuk datang ke butik Itsfaen Modiste, dan melihatnya di media sosial
setiap  saat.  Melihat  kondisi  yang  diamati,  peneliti  akan membuat video katalog
untuk  mengatasi  permasalahan  yang  dihadapi  oleh  ltsfaen  Modiste.  Rancangan
video katalog yang clan dibuat menggunakan efek "SCRIBLE ART" Pada media
sosial Itsfaen A4oc7isre. Dengan adanya pembaharuan media promosi ihi diharapkan
setiap konsumen dapat melihat setiap katalog/asfe7.o77 pada Itsfaen A4od7.a/e dapat
dilakukan secara mudah dan lehih praktis.

Kata-kunci: video, Modiste, Produk, Scrible Art, Promosi, Sosial Media.



ABSTRACT

Today  technology  has  developed  so  quickly,  and  everyday  life  must  be
closely related [o the use  Of technology as  a tool  lo f;acili[ate  humans  in living a
social  life.  Wlth  the  development  Of  social  media  and  the  development  Of  the

functloms  Of  social  medla,  from  soclal  medla  that  is  used  only  lo  disseminate
lrf ormatlon and corrrmunlca[ion. Now many other func[ ious have Increased, namely
business  through social  media.  With the  n:limber Of people accessing,  or u.slng it
regularly, social media is the reason f;or businesses to make social media a more
unique and ir[teresting catalog promotion media.

Creatrve Industry is a job that is in charge Of conceptualizing and creating
conten[ ideas, social media can be used as a media for promotional catalog video
that serves to introduce products and make irltermediaries to attract consumers, so
that  social  media  users  can  search for  products  they  want  and  can  see  when
consumers visit social media.

1tsfaen Modisle is a product in the field Offashion, promotion is one that is
mandatory, with promotional video catalog media can attract consumers to come
to the boutique ltsf;aen Modiste, and view it on social media at any time. Seeing the
conditions  observed,  researchers  will  make  a  video  catalog  to  overcome  the

problems faced ky  ltsfaen Modiste.  The design Of the catalog video that will  be
created using the "SCRIBLE ART" effect on ltsfaen Modiste social media. with the
renewal Of promotional media,  il  is expected that  every consumer  can see  every

f;ashion catalog on ltofaen Modiste can be done easily and more practically.

Keywords: Video, Modiste. Products, Scrible Art, Promotion. Social Media.


