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INTISARI 
 

The Atrium Hotel And Resort termasuk badan usaha akomodasi atau 

perusahaan yang menyediakan pelayanan bagi masyarakat umum dengan 

fasilitas jasa penginapa dan merupakan hotel bintang 4. The Atrium Hotel And 

Resort memiliki fastilitas suite room, suite living, deluxe king room, swimming 

pool, restautant, and bar. The Atrium Hotel And Resort juga menyediakan Fasilitas 

MICE (Meeting, Incentive, Convention, and Exhibition) yang dirancang dengan 

berbagai tipe kapasitas. Saat ini The Atrium Hotel And Resort melakukan iklan dan 

promosi melalui website dan media sosial hanya berupa poster. Oleh sebab itu 

untuk menarik minat konsumen maka didukung dengan iklan dan promosi.  

Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah metode observasi, 

metode wawancara, metode analisis dan studi pustaka untuk mengumpulkan data 

yang dibutuhkan dalam pembuatan video iklan ini. Iklan yang akan dibuat adalah 

video iklan dengan menggabungkan video Live Shoot dan 2 dimensi yang 

menggunakan teknik Motion Graphic. Selanjutnya akan disiarkan ke media sosial 

Facebook dan Instragram. 

Dengan adanya video iklan The Atrium Hotel And Resort dapat menunjang 

proses promosi dan meningkatkan jumlah konsumen. Selain itu, The Atrium Hotel 

And Resort akan lebih dikenal oleh publik. 

 

Kata kunci : Video Iklan, Media Promosi, Live Shoot, Motion Graphic, Hotel And 

Resort 
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ABSTRACT 

 

The atrium Hotel and Resort is a four-star hotel that has suite rooms, living 

suites, deluxe king rooms, swimming pool, restautant, and bar. The Atrium Hotel 

and Resort also provides MICE (meeting, incentives, convention, and exhibition) 

facilities designed with different types of capacity. However, nowadays The Atrium 

Hotel and Resort are doing commercials and promotions through websites and 

social media only in the form of posters. So, no advertising videos as a media outlet 

have attracted consumers to come to The Atrium Hotel and Resort. 

The method used in this study is observation methods, interview methods 

and library studies to collect the data needed in making this video AD. The ads to 

be made are advertising videos by combining live shoot and two-dimensional ones 

using graphic. Next, these videos will be posted on social media like Instagram and 

Youtube. 

With a video advertising The Atrium Hotel and Resort can support 

promotional processes and increase consumer numbers. Besides, the atrium hotel 

and resort is more publicly known. 

 

Keywords : Video Advertising, Media Promotion, Live Shoot, Motion Graphic, 

Hotel and Resort. 

  


