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INTISARI

Saat  ini  media  promosi  yang  sudah  dipadukan  dengan  teknologi  telah
menyentuh     kehidupan     manusia     dari     radio,televjsj,bioskop.internet     mobile

periklanan  tanpa  ineniiiggalkan  rumah,  sarana  iklan  televisi  bcgitu  efektit`  uiituk
penelitian   ini   akan   memberikan   dampak   positif  pada   "PT.Natural   \-usantara
(NASA)".

Pembuatan  iklan  ini  dilakukan  dengan  menggunakali  strategi  periklanan
media   tele\'isi   }Jang   merupakan   hasil   dari   perpadudn   proses   aiiimasi   iiplikasi
multimedia.   Dan   hasil   analisis   didapat   bah\`Ja   dengan   melakukan   pemasaran
inelalui  iklan  terhadap  "PT.Natural  Nusantara  (NASA)"  akan  lebih  efektit` dan
efisien.

selaln itu juga hasil  yang didapat lebih maksimal  dali dapat meiringkatkan
penjualan  di   "PT.Natural  Nusantara   (NASA)"   dengan   periklanan  ini   semoga
perusahaan  semakin tersebar luas  d.in  semakin dikenal  oleh  inasyarakat  terutama
bagi  I(aum I)ctani.

Kata Kunci  :  lklan C`omei`cial Televisi Nasionfil, Animasi  2D` PT.Natiiral
Nusaiitara
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ABSTRACT

C`urrent  media campaign  that  has been combined with  the technology has
touched the lives of people froiii radjo` television. cinema, mobile internet without
leaving  home  advertising.   television   ad\ertisilig  tools   are   so   efr`ective   for  this
study will have a positive impact on "PT.Natural Nusantara (NASA)".

Ad  creation  is  done  using  te]e\/'ision  media  advertising strategies  that are
the result of the fusion process of animatioii multimedia applications. And that the
a]1alysis  results  obtained   \`'ith  doing  iiiarketiiig  through  advertisemeiits  against
"PT.Natural Nusantara (NASA)" would be more et`fective and et.ficient.

but   it   also   results   obtained   more  leverage   and   can   increase   sales   in
"PT.Natural Nusantara (NASA)" with the advertisiiig companies may increasingly

widespread and increasingly recognized by the public, especially for the farmers.

Katfl Kunci : National Televisioii Ad`'ertising Comercia], 2D Animation,
PT.Natilralp`Tuasaiit€`r<i
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