BAB I

FENDAHULUAN

dimanfaatkan sebagai strategi komunikasi pemasaran. Pemilihan media promosi

berbentuk video dekarenakan video mampu menjadi sebuah media yang dapat
menstimulasi penonton untuk membeli produk yang ditawarkan [2].
Alasan pemilihan moation graphic sebagai teknik yvang cocok untuk media

promosi karena biaya pembuatannya yang terjangkau oleh perusahnan rintisan seria



memiliki kelebihan lain yaitu tampilannya yang menarik sehingga membuat calon
konsumen tertarik akan produk yang ditayangkan. Selain itu. yang menjadi
keunggulan motion graphic sebagai media promosi adalsh pesan yang ingin
disampaikan oleh perusahaan, tidak hanya dalam bentuk audio saja tetapi berupa
audio visual [3].

ng mengandalkan market place

1.2  Romusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah diuraikan di atas, maka dapat diketahui
rumusan masalah sebagai bertkut
Bagaimana merancang sebuah video Advertising dengan teknik Motion

Graphic pada toko Hikari Shoppu?



1.3  Batasan Masalah
Agar pembahasan tidak menyimpang dari tujuan penelitian, maka di buat
batasan masalah sebagai berikut ;
I. Video iklan ini berupa animasi dua dimensi dan menggunakan teknik

1.5 Manfaat Penelltian
1. Bagi penulis, Sebagai referensi dan penambahan wawasan bagi penulis agar
dapat merancang video Motion Graphic, khususnyva dalam hal penklanan
yang meliputi kensep sampai dengan implementasi perancangan. Serfa,



sebagai penerapan ilmu vang telah diperoleh selama masa studi di
Universitas AMIKOM  Yogyakarta serta bukin keikutsertaan dalam
pengembangan teknologi.
2. Bagi Universitas AMIKOM Yogyakarta, Sebagai referensi bahan bagi
mahasiswa yang akan me!
3. Bagi obyelpenielitian, sebagai Peningkatan citra perusahaan tersebut dan

enelitian dalam bidang yang sama.

dibarapkan dapal menarik minal pelanggan din juga scbagai media
. B Ir:.- ke]]ldﬁ

‘ an pertanyaan teknik SW+1H : What (apa), Whisiapa), When (kapan).
Where (dimana), Why (kenapa), dan How (bagaimana) sntuk mendapatkan

ni letode pengumpulan data, observasi lap | sebaoal data wtama dan
stud srbagal sumber, jurnal,
buku, d

Untuk. mempermudal dalam proses penelitisn pencliti membagi Metode
Penelitian menjadi beberapa bagian dalam pengnlnhﬂn data dan informasi yang
digunakan untuk penyusuran skripsi ini antara lain :

1.6.1  Metode Pengumpulan Data

1. Metode Observasi

Emeliﬁanymngﬂihhlkan mengguniakan metode pengamatan langsung



terhadap objek yang diteliti, untuk mengetahui secara jelas gambaran
permasalahan objek vang diteliti.

b. Metode wawancara
Metode pengambilan data dengon interview akan sangat membantu

1.6.4 Metode Pengembangan

Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan melskukan tahapan
produksi yang meliputi persiapan alat, pengambilan data, pembuatan jadwal,
pembuatan grafik. Setelah itu, model selanjutnya adalah tahap pasca produksi yang
meliputi review hasil editing, pemberian sound effect hingga tahap finishing berupa



rendering dan distributing,
165  Metode Testing

Metode testing yang digunakan pada penelitian im adalah kuisioner.
Kuisioner digunakan sebaga alat untuk mengumpulkan dots yang kemudian akan

itas video sebelum dan sesudah di

Bub ini menguraikan fentang analisis kelebihan dan kekurangan dalam
perancangan video periklanan atau advertising.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
540l el g e i st vidss i

pengimplementasian hasil video.



BAB YV PENUTUP

Bab ini merupakan bab penutup yang berisikan tentang kesimpulan dari
proses perancangan video iklan dengan menggunakan teknik motion graphic dan
saran untuk perbaikan video tersebut dimasa yang akan datang,
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