
PEMBUATAN VIDEO IKLAN PT.PUTRA MULTI CIPTA TEKNIKINDO

SEBAGAI REDIA PROMOSI

SKRIPSI

ffiaefr
disusun oleh

Puspita Triyaningsih

14.12.8238

I'ROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTHM INFORMASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
uNlvERSITA s AMmoM yoGyAKARTA

YOGYAKARTA
2018

l@fr A M  i ,\ U M

RESOURCE CENTL
Y®GYAKART/



PEMBUATAN VIDEO IKLAN PT.PUTRA MULTI CIPTA TEKNIKINDO

SEBAGAI MEDIA PROMOSI

SKRIPSI

untuk memenuhi persyaratan

mencapai gelar Sariana

pada Program Studi Sistem Informasi

disusun o]eh

Puspita Triyan ingsih

14.12.8238

PROGRAM SARIANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORIVIASI

FAKULTAS ILMU KOMPUTER
uNlvERSITAs AMIIiroM yoGyAKARTA

YOGYARARTA
2018

I                       „fim£S RE:§Gj,i,:;tA8#L







PERNYATAAN

Saya  yang bertanda tangan di  bawah  ini  menyatakan bahwa,  skripsi  jhi

menipakan karya saya sendiri (ASLI), dan jsi dalam skripsj ini tidak terdapat pada

karya yang  pemah  diajukan  oleh  orang lain  untuk  memperoleh  gelar akademis

disebuah institusi pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang sepengetahuan saya

juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh

orang  lain,  kecunli  yang  secara tertulis diacu dalam  naskah  ini  dan disebutkan

dalam daftar pustaka.

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibunt

adalah menjadi tanggung jawab saya pribadi .

¥S£SR[y§.3Gj:a,;,,':\ABRE#L





pERSErmAHAN

Allhamdulilah, puja da puji syukur kepada Allh SWT, berkah dan limpahan

rahmat serta karunia-Nya sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan

balk dan tepat waktu. Skripsi ini saya persembahkan kepada :

1.     Allah SWT yang telah memberikan ralimat, nikmat, serta hidayahnya sehingga saya

bisa menyelesaikan skripsi ini dengan baik.

2.     Kedua orang tuaku Bapak dan ibu yang selalu memberikan doa, nesihat, dukungan

serta semangat tiada henti sehingga saya dapat menyelesaikan skrispi ini.

3.    Bapak Bayu Setiaji, M.Kom, selaku pembinbing yang telah memberikan saran,

bantuan, masukan, dan bimbingan uutuk menyelesaikan skripsi ihi.

4.     Kedun Kakak  saya Diah Ratri  Septihingsih,S.T dan  Vemia  Setya NIngsih,  S.Pd

yang selalu memberikan semangat dan motivasi untuk tidak menyerah.

5.     Seseorang  yang  sangat  berarti  dia  selalu  ada  disamping  saya  saat  mengerjakan

skripsi, yang selalu membantu proses  shooting, yang selalu mendengarkan keluh

kesah dan memberikan nasihat.  Terimakasih untuk waktu, tenaga, dan semangat

Fikriadi Akbar semoga Allah AWT meridhoi, Amin ya Robbal'alamiin.

6.     Sahabat-sahabatku  dari  baku  SM'  Iffch  Nailul  Munna,  Febri  Yulianti,  Nurma

Widyastuti, Dwendha Lahitani, Rifka Tyastuti dan Yuli Dwi Purisan.

7.     Kepada teman-teman kelas sl-SI-08, terimakasih kepada kalian yang telah menjadi

teman semasa kuliah serta kenangan yang telali kita lalul.

8.     Kepada sahabat-sahabat Trah Uno yang selalu memberikan semangat saat proses

pengebaan skripsi.

v],                              I afimap R:sL3Gj:i,;iAgRE#[



9.     Kepada sahabat-sahabat DKV yang telch memberikan nasihat dan juga semangat

saat proses pengeriaan skripsi.

10.   Kepada mamah muda saya Dwi Harmi Emmy yang selalu memberikan semangat

dan nasihat serta tempat tinggal saat proses pengebaan Editing Video.

11.   Kepada Mbak Catur Ratna Sari yang telah membantu proses shooting video.

12.   Kepada Bapak Nova Suparmanto selaku pemiliki PT.Putra Multi Gpta Teknikindo

yang telah memberikan perij inan untuk melakukan peneltian.

13.  Dan selunh pihak yang sudah membantu saya yang tidak dapat saya sebutkan satu

persatu, saya ucapkan terimakasih.

viii hEhiFE
A 1,(  i  f\  O`M

RESOURCECEN1`L
Yl)GYAKART+



KATA PENGANTAR

Assalamu'alaikum Wr. Wb

Puji  syukur kita ucapkan kehadirat Allah  SWT,  yang telah memberikan

rahmat   dan  hidayat-Nya  sehingga  penulis   dapat  menyelesaikan   skripsi   ini.

Shalawat   dan   salam   tidak   lupa   kita   ucapkan   kepada  junjungan   kita   nabi

Muhammad SAW, serta kelunrga dan para sahabatnya yang memberi syafaatnya

kepada kita semun sehingga kita dalam perlindungan-Nya.

Skripsi   jni   disusun   sebagai   salah   satu   syarat   kelulusan   mahasiswa

UNIVERSITAS  Ah4IKOM  YOGYAKARTA.  Selain  itu juga merupakan bukti

mahasiswa menyelesaikan kuLiah jenjang  Strata-I  dan untuk memperoleh gelar

sap ana komputer.

Keberhasilan    iri   tidak    lepas    dari   bantunn   berdaai    pihak.    Dalam

kesempatannya, penulis berterima kasih :

I.   Bapck  Prof.  Dr.  M  Suyanto,  r\n4;  selaku  ketua  UNIVERSITAS  AMIKOM

YOGYAKARTA.

2.    Ibu      Krisnawati,S.Si,MT,      selcku      ketua     jurusan      Sistem      Informasi

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.

3.   Bapak Bayu sctiaji, M.Kom, selaku dosen pembimbing yang telah memberihan

saran, bantuan, masukan, dan bimbingan dalam menyelesaikan skripsi ini.

4.   Bapak dan lbu dosen UNIVERSITAS AMKOM YOGYAKARTA yang telah

memberikan ilmu saat perkuliahan.

5.    Semua pihak yang membantu balk dukungan   moril maupun materil, pikiran,

dan tenaga dalam penyelesaian skripsi ini.

ix



Ucapan terima kasih juga penulis sampaikan kepada pihak yang tidak bisa

disebutkan    satu    per-satu    semoga    Allah    SWT    membalas    kebaikan    dan

melimpahkan rahmat dan hidahyah-Nya kepada kita semua.

Penulis telah berupaya dengan semaksimal mungkin dalam penyelesaian

skripsi ini, nanun penulis menyadari masih banyak kekurangan balk dari segi isi

maupun tata bahasa, untuk itu penulis mengharapkan kritik dan saran yang bersifat

membangun sehingga berguna bagi kesempumaan skripsi ini.

Akhimya  dengan  segala  kerendahan  hati  penulis  berharap  dan  berdoa  semoga

skripsi ini dapat memberikan manfaat bagj semua pihak yang membutuhkan.

Amin.

Wassalam:u.alaikum Wr. Wb

A ill  i  I( O,M

HESOURCE CENTL

Y\,:GYd`KART+



DAFTAR ISI

JUDUI,............................................."......................................................"..............Ii

PHRSETUJUAN ............... „ ................................................................................ " ii

I'ENGESAHAN..................:.I.._I_.:..__._:......_.....I...................~..._.....~._.._.iii

PERNYATAAN...........................„.......„...„„....................„..........................„.„...iv

MOTTO " ................... " .... „ ............ „ ....... „." ............ " ............................................. v

PERSEMBAHAN ~.~

KATA PENGANTAR ........................................ „ .............................................. viii

DAFTAR ISI ............................................................................... „ .................. „ ..... ix

DAFTAR TABEL .......... ~ .................................. : ..... = : .................... _: ............... xv

DAFTAR GAMBAR .................. „..„ ............................ „ ....................... „ ............ xvi

INTISARI.........................................................................................................rviii

ABSTRACT............... _xix
BAD I I'ENDAHULUAN ................................... „ .................................................. 1

1.1        Latar Be[akang ................................,....................................................... 1

I.2       Rum iisan Masalali.„ ...... „~ ........... „„„co„.„..„..„ .... „„co..„„.„ ......... „ ..... „.3

I.3        Batasan Masa]ah ..... „ .............................................................................. 3

1.4       Maksud dan Tujuan penelitinn .............................. „ .............................. 4

1.5        Metode penelitian .................................................................................... 4

I.5.I       Metodepengumpulan Data

1.5.2         Metode Ana]isis ........................ „.„ ................................................... 5

1.5.3        Metode perancangan ....................................................................... 5

1.5.4        Metode pengembangan ................................................................... 5

15.5       Metode lm plementasi                    ....... „ ........................................... 6

I.6        Sistematika penulisan ............................................................................. 6

BAB 11 LANDASAN TEORI ............................... „ ......... „ ..... „ ............................. 8

2.I        Tinjauan pustaka ............................ „.„ ........... ~ ........ „ ............................ 8

2.2        Konsep Dasar Mu]timedia...„ ..... „ .......................................................... 9



2JZ.I             Pengertian  Dasar  Multimedia~=====:==========--____==-=--___=====L=:====== .......... 9

2.2.2         Pentingnya Muttimedia ................................................................. 10

2.23       Multimedia sebagai Media pemasaran promosi ........................ Il

2.2.4         Elemen Multimedia ........................................................................ I I

23           Iklan  ===:==::I --------- ==:±= ------ `±:f= ----------- :=:: ------- ::I:.I--I-` .............. ===:======:.::--_13

23.1         Pengertian Iklan  ........................................................................... 13

2.3.2         Kategori Iklan ............. ~ ...................................................... " ........ 14

2.3.3         Jenis-jenis lklan   ............................................................................ 14

23.4       Fungsi dan Tuji]an m]an                            _~========±: .,.............. 17

2.4       Pengaturan Dasar pada Kamera ........................................................ 18

2.S       Teknik-teknik pengambilan Gambar ........ ~..„ .................................... 20

2.S.I        Camera Angel (Sudut pengambilan Gambar) ............................ 20

2rf             I.i`resloat==______++       __=______       _______                _______                    __=______._ .............. _.-I

2.7        Videotron ................................................................................................ 22

2.7.1         Sejarah videotron ........ ~ ................................................................ 22

2.8       Konsep Teknik Motion Graphic.„ ....................................................... 23

2JLI           MothlGmphic  _ ,........ _.._._______=__                   ==____          _______._ ...... 23

2.8.1        Konsep Dasar Teknik Motion Graphic...„...„ .............................. 23

2.9       Konsep Dasar video ......................................................................... „..2S

2.9.1         Pengertian video ............................................................................ 25

2.92         Kategori video _-====:I.=...I-=======.±= ...........                                                    25

2.10     Promosi ............................................................................................... „.26

2.10.I      Derinisi promosi ........ ~ ....................................................... „ .......... 26

2.10.2      Tujuan Media promosi .................................................................. 27

2.11      Thhapan pengel.joan video _                                      i:._..._____.-=:_::______+=ff.27

2.11.1      Tahapan produksi ..................................................................... ~...27

2.11.2      Tahapan  pro-produksi ................................................................... 28

2.11.3      Produksi ..................................................... „ ................................... 28

2.12      SonT.re Y..gDigunlhl]  = --------------.,.............. nn.__  _   = ---------- 31

2.12.I      Adobe premiere cc 2018 ................................. „ ........................... 31

2.12.2      Adobe Affter Effect cc 2018 ...................................................... ~3S

RE



BAB in ANALlsls DAN PERANCANGAN.~ __.38
3.1        Tinjauan umum .................................................................................... 38

3.1.1         Deskripsi objek .... „ .................................................... „ ................. 38

3.2        Ana[isis Masa]ah .......................................... „ ........................................ 39

3.2.1         Langhah-Langkah Masalah .......................................................... 39

3.2.2         Identir]kasi MasaLah  ..................................................................... 40

3.2.3         Logo perusahaan ............................. „ ............................................. 40

32.4        wawancara_=====:..,=..ffT ...,,... ` ......... : ..... ::: ,---- :=:==:.: .......,........ _.4o

3.2.5        Analisis Hasi] Analisis ........................ „ .......................................... 41

3.3        Solusi yang ditawarkan ...................................... „ ................................. 41

3.4        Solusi yang Dipi]ili ...................................................... „ ............... „ ........ 42

35       Amlisis Kebutuhan sistem _============..= .............................................. 42

3.5.I        Analisis Kebutuhan Fungsional ................................... „ ............... 42

3.5.2        Analisis Kebutuhan Non Fungsional ............................................ 42

3.6        Tahap pro produksi  ~ ........................................................................... 46

3.6.1       Ide cerita ~ ............._.~==--.-_.......--uJ

3.6.2         Rancangan Naskal]..„ .............. „ ................................................... 47

3.6.3        Pembuatan stroryboard .......... „ .................................................... 49

IIAB IV ............................................................................... " ................ " ............... 53

4.1     T.ahap produksi.~              .................................................... _..53
4.1.I         Pemilihan Kamera .............................................. „ ...... „ .......... „ ..... 53

4.1.2        Penatann cahaya  ............... „ ............,............................................ S4

4.1.3        Rencana Kegiatan shooting ................................................... „ ..... S4

4.1.4      Shooting atau pengaml]ilan Gamhar                       ~~._.58
4.2        Tahap pacsa produksi ......... n ............................................................... 58

4.2.1         Tranfer File...„ ................................................................................ S9

4.2.2         Editing Adobe Audition ............................................. „„ ................ 60

423      EditingAdobeAfterEffect cc 2018_ .__60
4.2.4        Editing premiere cc 2018 ............................................................ 63

4.3        Testing .................................................................................................... 70

4.3.1          Media place ........................... „ ........................................................ 70

xjj





DAFTAR TABEL

Tabel 3. 1 Kebutuhan Perangkat Hardware .................................................... 43

Tabel 3. 2 Kebutuhan Perangkat Lunak tso/twaneJ ........................................ 44

Tabel 3. 3 Kebutuhan Produksi ......................................................................... 45

Tabel 3. 4 Kebutuhan BIa!I.„warre ..................................................................... „ 45

Tabel 3. 5 Pembuatan SJonyboard ...................................................................... 49

Tabel 4.1  Hasil Pemgambilan Gambar   ........................................................... 5S



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1  Elemen Multjmedia ...................................................................... 12

Gambar 2. 2 Normal Angel atau Eye I.evel .......... „„.„ ,................ „.„ ............... 29

Gambar 2, 3 C]ose Up ......................................................................................,.. 29

Gambar 2. 4 Medium Shot ................................................................................. 30

Gamhal. 2. 5 Extreme Close ............................................................................... 30

Gambar 2. 6 I-ong Shot ....................................................................................... 31

Gambar 2. 7 Interface Adobe Premiere CC 2018 ............................................ 32

Gambal. 2. 8 Interface Aftel. Effect CC 2018 .................................................... 34

Gambar 2. 9 Interface Adobe Audition CC 2018 ............................................. 36

Gambar 3. I Logo PT.Putra Multi Cipta Teknikindo ................................. „.. 40

Gambar 4. 1 Struktur Tahap Pembuatan iklan ............................................... 53

Gambar 4. 2 Pengambilan Gambar White Screen .......................................... 55

Gambar 4. 3 Tahap Produksi ............................................................................. 58

Gambar 4. 4 File Video  ...................................................................................... 59

Gambar 4. 5 Editing Backsound ........................................................................ 60

Gambar 4. 6 Tampilan After Effect CC 2018 ................................................... 61

Gambar 4. 7 Tampilan komposisi Baru ............................................................ 61

Gambar 4. 8 Tampilan Composition Backsound ............................................. 62

Gambar 4. 9 Hasi] Composition Text ................................................................ 62

Gambar 4.  10 Tampilan A41o/fore Gnqpfrl.c .......................................................... 63

Gambar 4.11 Pengaturan Transfrom After Effect CC 2018 ......................... 63

Gambal. 4. 12 Tampilan Adobe Premiere CC 2018 ......................................... 64

Gambar 4. 13 Tampilan New Project ................................................................ 64

Gambar 4.  14 Tampilan Sequence ..,................................................................. 65

Gambar 4.15 Import File ............................................................................ „ ...... 65

Gambar 4.  16 Time]ine  ...................................................................................... 66

Ga mbar 4.  17 Dissolve ........................................................................................ 67

Gambar 4.  18 Timeline qL/ecf control ...................................... co ........................ 67

Gambar 4.  19 Menu Tool ................................................................................... 68

Gambar 4. 20 Tampilan jendela Export ........................................................... 69





INTISARI

nclan  menjadi  hal   penting  untuk  mencapai   suatu  target  bisnis  dalam
menlngkatkan upaya daya tarik penjunlan dan produk. Salali satunya adalali media
periklanan Videotroon. Videotroon saat ini menjadi solusi dalam dunia periklanan.
Videotron  mampu  memberikan  tampilan  yang  kreatif  dan  juga  memberikan
informasi yang informati f.

PT.Putra  Multi  Cipta  Teknikindo  adalah  perusahaan  yang  bergerak  di
industri, Pergadangan Peralatan & Bahan Membatik serta jasa Pelatihan di bidang
Batik.  Produk utananya yaitu sebuah produk inovasi kompor batik listrik hemat
energi yang bemama "Aestoetik" kependekan dart Auto - Electric Stove for Batik.
Walaupun sudali banyak konsumen yang mengenal "Aestoetjk" namun dibutuhkan
upaya  meningktkan  daya  penjualan  maka  dibuatlah  video  iklan.  Iklan  adalah
bentuk promosi pada suatu usaha. Tujuan iklan untuk mendorong dan membujuk
orang agar tertarik pada produk yang ditawarkan.

Pembuntan  iklan  iri  akan  menggabungkan  video,  audio  backsound  dan
teks.  Dengan  konsep  menggunakan  teknik  live  shoot  saat  proses  penganbilan
videopadakomporbatiklistrikdanbeberapatekniklalnnyauntukpelengkapvideo
lain. Dengan multimedia dibuatnya video iklan dapat memperbesar presentase dan
mempercepat  informasi  mengenai  PT.Putra Multi  Cipta Teknikindo  diharapkan
semakin menjngkatkan daya penj ual an.

Kata kunci : Iklan, promosi, video, videotron, kompor batik ljstrik "Aestoetlk"
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ABSTRACT

Acre_rlisemen[ become an important thing to actieve a business target in
increasing  effeorts  to  attract  sales  and  produe[s.   One  Of  them  is  Videotron
a_gvfrtislng  media.  Videotron  is  currently  a  solution  in  the  advertising  world.
Vid^eotron   is   able  to   provide   a   creative   look   and   also   provide   irirmatrve
inf;ormation

PT.Putra Multi Cipta Tekyiikindo is a company engaged in industry, Batik
Equipmenl & Material and Training in the field Of Batik. The main product is an
innovatiyE energy~saving electric batik stove product called "Aestoelzk" , short for
Auto - Electric Stove for Batik. Although there are already rna:ny con!sumenrs ;ho
know "Aesloelik" but it takes an efforl to Increase sales power, video ads are made.
Advertising is ? fiorin Of promotion in a business. The purpose Of advertising us to
erueourage anda persuade people to be interesred in the products offered.

This ad creation will combtne video. Audio backsou:nd and text. With the
c.onceptofusingliveshoottechbiquesduringtheprocessOffakingvideoonelectric
batik stoves  and  several  other  techniques for  complementing -other  video.  With
mul^timedla, vi?eo ads can be made that can enlarge the percentage and speed up
informatlon  about  PT.Putra  Multi  Cipta  Tekriikindo  expected  to  inere;se  sal6s
Power.

Keyword : Adrertising, promotion, video, videotron, electric batik stove "Aestoetik"
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