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PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa skripsi ihi merupakan

hasjl karya saya sendiri (ASLI), dan didalam skripsi iud tidak terdapat karya yang

pemah   diajukan   oleh   orang   lain   untuk   tujuan   akademis   di   suatu   institusi

pendidikan  tinggi  manapun,  dan juga  tidck  ada  karya  maupun  pendapat  yang

pemah  ditulis  ataupun  diterbitkan  oleh  orang  lain  kecuali  yang  tertulis  dalam

naskah ini dan tertulis didalam daftar pustaka.

Segala  sesuatu  yang  berhubungan  dengan  naskah  dan  karya  yang  telah  dibuat

merupakan tanggung jawab saya pribadi.

Yogyakarta, 2 November 201 8

Pratikno Widiyanto

12.12.6551



MOTTO

Rasa takut tidaklah buruk. Rasa takut dapat menunjukkan kelemaharmu dan

ketika kau tahu kelemahanmu, kau akan menjadi lebih kuat dan lebjh balk.

Banyak orang gagal karena mereka tidak memahami usaha yang diperlukan untck

menjadi sukses.

Jangan khawatirkan apa yang dipik]rkan orang lain. Tegakkan kepalamu dan

melangkahlah ke depan. (Izuku Midoriya - Boku no Hero Academia)
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pERSEueAHAN

Dengan segala puja dan puji syukur kepada AIlali SWT dan atas dukungan

dan do'a dari orang-orang teercinta, akhimya skripsi jri dapat diselesaikan dengan

baik dan tepat pada waktunya. 0lch karena itu, dengan rasa bangga dan bahagia

saya ucapkan rasa syukur dan terimakasih saya kepada:

1.   Allah  SWT,  karena  atas  izin  dan  kamniaNyalah  maka  skripsi  ini  dapat

dibunt dan  selesai  pada waktunya,  Puji  syukur yang tak terhingga peda

Tuhan penguasa alam yang meridhoi dan mengabulkan segala do'a.

2.   Untuk  (Alm)  Ayahanda terimakasih  atas  limpahan  kasih  sayang  semasa

hidupnya  dan  memberikan  rasa  rindu  yang  berarti.  Ibu  saya  yang telah

memberikan dukungan moril  maupun materi  serta do'a yang tiada henti

untuk kesuksesan saya, karena tiada kata seindah lantunan do'a dan tiada

do'a yang paling khusuk selain do'a yang terucap darn orang tua.  Ucapan

terimakasih raja takkan pemah cukup untuk membalas kebaikan orang tua.

karena  itu terimalah  persembaha bakti  dan  cinta  ku  untuk kalian bapak

ibuku.

3.    Sahabat dan  Semun teman-teman  12  SI  04  Mas  Furkon, Mas  Ade,  Mba

Nur, Mas Arwan, Mas Harada, Mas Bintoro, Mas Hero, Mac Gagah dan

Mas   Kobis   terimakasih   atas   dukungan  moril   den   materilnya.   Tanpa

semangat,  dukungan  dan  bantuan  kalian  semua  tak  kan  mungkin  aku

sampai disrfu, terimakasih untuk canda tawa, tangis, dan pedunngan yang

kita  lewati  bersana  dan  terimakasih  untuk  kenangan  manis  yang  telah

mengukjr selama ini. Dengan periuangan dan kebersamaan kita pasti bisa!

Semangat!!

4.    Terimakasih yang  sebesar-besamya  untuk  kalian  semua,  akhir kata  saya

persembahkan  skripsi  ihi  untuk  kalian  semua,  orang-orang  yang  saya

sayangi.  Dan  semoga  skripsi  ini  dapat  bemanfaat  dan  berguna  untuk

kemajuan ilmu pengetahuan di kemudian hard, Amid.
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KATA PENGANTAR

Puja dan puji syukur saya panjatkan kehadirat A]loh Subhanahu Wa Ta'ala

yang   telah   memberikan   berkat   dan   rahmatNya   sehingga   skripsi   jni   dapat

terselesaikan    dengan   judul    "PENERAPA    PROMOSI    DENGAN    P\AIDIA

VIDEOTRON PADA IKLAN GS TOUR YOGYAKARTA".

Tujunn  dari  penyusunan  skripsi  ini  adalah  untuk  memenuhi  salali  satu

syarat  kelulusan  perguruan  tinggi  program  studi  strata-1   sistem  inforinasi  di

Universitas Amikom Yogyakarta.

Penulis   menyadari   keterbatasan   pengetahuan   yang   dimiliki,   sehingga

dalam penyusunan skripsi ini masih jauh dari kata sempuma.  Tidak lupa penuLis

mengucapkan  terima  kasih  atas  kritik  dan  saran  dari  pembaca  guna  perbaikan

dimasa yang akan datang.

Dengan selesalnya skripsi ini, penulis mengucapkan terima kasih kepada :

I.   Bapak  Prof.   Dr.   M.   Suyanto,  M.M.   selaku  ketua  STMIK  ANIKOM

Yogyakarta.

2.   mu Krisnawati,  S.Si, MT  selcku ketua jurusan  Sistem  lnformasi  STMIK

AMIKOM Yogyakarta.

3.   Bapak Dhani Ariatmanto, M.Kom selaku dosen pembimbing skripsi yang

telah banyak membimbing dalam menyelesalkan skripsi ini.

4.   Kepada  selumh jajaran  staf STMK  AMKOM  Yogyakata  yang  telah

membantu dalam penyusunan skripsi ini.
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5.   Kelunrga yang selalu memberikan dukungan moral dan material

6.   Teman ~ teman yang telah memberikan semangat dan bantuan selama ini.

Yogyakarta, 2 1 Desember 20 1 8

Pratikno Widiyanto
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rmlsARI

Pada era globalisasi saat ini, Kebutuhan infomasi yang cepat, tepat, dan
akurat dirasa sangat penting. Hal ihi dibuktikan dengan banyaknya media promosi
dan informasi yang semakin meningkat mengikuti perkembangan tekno]ogi yang
begitu pesat.

GS Tour Yogyakarta adalah perusahaan penyedia jasa tour dan travel yang
berada  di   Yogyakarta  dan   dituntut   untuk   mempunyai   media  informasi   dan
promosi  sebagal  daya  tarik  agar  lebih  dikenal  luns  dan  dimf nati  banyak  orang.
I_klan  berbasis  motion  graphic  adalah  salah  satu  pilinan  untuk  menyampaikan
informasi secara cepat dan saat ini sangat diminati oleh banyak orang.

0leh   karena   itu   penulis   mengangkat   permasalahan   menjadi   topik
permasalahan skripsi yang berjudul "Penerapan promosi dengan media videotron
pada iklan GS  Tour  Yogyakarta".  Diharapkan  iklan ini  hisa bermanfaat sebagal
media   promosj    dan   membantu   GS    Tour   Yogyakarta   untuk   memperluns
pemasaran.

Kata Kunci : iklan, videotron, informasi, promosi
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ABSTRACT

In the current era Of globalization, need f;or information fast, precise, and
accurate considered very importat for all people. This is evidenced by the many
media  promotlon  and  irfermation  Increased following the  rapid  teehrological
developments.

GS Tour  Yogyakarta  is  a  tour  and  travel  company  based  in Yogyaharta
and demanded to have the irformation and promotional media as an attraction to
be  more  widely  recognized  and  interested many  people.  Motion  graphic  based
adreriising is one Of the cip{ious io convey lrformation quickly and iodey are very
sought af iter by many people.

Therefore  the  author  raised  the  issue  becones  topic  a  thesis  entitled
problems  "1mplementation  Of promotion with videctron  as  media  on  GS  Tour
Yogyaharta   adwertisement".   It   is   hoped  this   ad   could   be   usef'ul   as   media
promotion c[nd help GS Tour Yogyakarta to expandl'riarketing.

Keywords .. advertising. videotron, irformation. promotion.
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