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PE-ATJEN
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karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak  terdapat  karya  yang
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daftar pustcka.
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mcka ia akan memanfaatharrmu. "
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(QS Al-Ankabut [29] : 6)
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INTISARI

Dalam  persaingan  usaha  yang  semakin  ketat  ,  Barbershop  menipakan
bisnis  yang  sedang  naik  ke  puncaknya,  Momentum  dimana tren rambut  klimis
menjadikan  barbershop   seolah  tak  terbendung.   Hal   ini   membuat  barbershop
berlomba-lomba untuk melakukan promosi dengan menggunakan berbagai bentuk
media yang dinilai dapat menunjang dalam program promosi nya di media cetak
maupun  electronik.   Sehingga  setiap  orang  dapat  dengan  mudah  mendapatkan
infomasi  secara  cepat  dan  tepat.  Barbershop  Boediman.Jr  merupakan  sebuah
salon khusus pria .

perlnasalahan  yang  ada  pada  boediman.Jr  barbershop  antara  lain  media
promosi    masih   menggunakan    media    komunikasi    visual,    pada   umumnya
masyarakat lebih mudah dan menerima infomasi  melalui media yang  interaktif
dan komunikatif. Perancangan dan pembuatan video Iklan ini mengunakan teknik
Live Shoot .

Penelitian  ini bermaksud untuk mendesain media promosi  berbasis  Iklan
Televisi  Boediman.jr barbershop,  sehingga  melalui  iklan  televisi  ini  diharapkan
dapat memberikan bentuk infomasi dan promosi yang lebih menarik,dan efektif.

Kata Kunci : BczrbersAop Boediman.Jr,  Promosi , Iklan Televisi, I,I.ve Sfeoo/



ABSTRAK

In  the  increasingly fierce  business  competition,  Barbershop  is  a  rising
business  to  its  peak.  Momentum where  hairstyle  trend  ri'rake  the  barbershop  as
unstoppable.   This   makes   barbershop   competing   to   do  promotions   by   using
various  fiorms   Of  media   that   are   considered   to   support   in   its   promotional
programs  in print  and  electronic media.  So everyone can easily  get irformation
quickly and accurately.

Barbershop  Boediman.Jr  is  a  men's  salon.  the  problems  that  exist  in
boedinan.Jr    barbershop    among   other    media    campaigns    still    use   visual
communication   media,   in   general   the   community   more   easily   and   receive
information   through   interactive   and   communicative   media.   Designing   and
creating video This ad uses the Live Shoot technique.

This research inte:nds to design media campaign based on TV Advertising
Boediman.jr barbershop,  so  that through television advertisement is  expected to
give i;orm Of inf;ormation and promotion more interesting, and effective.

Keywords:   Barbershop   Boediman.Jr,   Promotion,   Television  Advertising.   Live
Shoot
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