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PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya  saya  sendiri  (ASLI),  dan  isi  dalam  skripsi  ini  tidak terdapat  karya  yang
pemah  diajukan  oleh  orang  lain  untuk  memperoleh  gelar  akademis  di  suatu
iustitusi pendidikan tinggi manapurL dan sepanjang pengetahunn saya juga tidak
terdapat karya atau pendapat yang pemali ditulis dan/atau diterbitkan olch orang
lain,  kecuali  yang  secara tertulis  diacu dalam  naskah ini  dan  disebutkan dalaln
daftar pustaka.

Segala sesuatu yang terkalt dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah
menj adi tanggungj awab saya pribadi.

Yogyakarta, 18 Agustus 201 8

Tri Agung Surya Saputra

NIM.  11.11.5149
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MOTTO

"Rahasia Untuk Maju adalah Memulai"

"Jangan Menunggu. Tak akan pemah ada waktu yang tepat"

"Urip iku Urup"
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PERSEMBAHAN

Puji dan syukur penulis ucapkan kepada Allah  SWT atas  anugerah dan

nikmat yang tak terhira sehingga penulis dapat menyelesalkan karya ilmiah ihi.

Pada  kesempatan  ini  penulis  ingin  menyampaikan  ucapan  terima  kasih  yang

sebesar- besamya kepada:

I.   Kedun orang tua saya Bapak Dr.H.  Rejokirono, M.Pd dan lbu Hj.

Putri Bensu,  S.Pd yang selalu senantiasa mendukung, mendorong

dan mendoakan dengan ikhlas sehjngga saya dapat menyelesaikan

Skripsi ini.

2.    Istri    saya   Devi    Rengga    Kusuniahingrum    dengan    doa    dan

dukungannya.

3.   Kakak saya Andi Wijaya Saputra, S.Pd yang telah mendorong dan

membantu saya deri awal hingga selesainya Skripsi ini.

4.   Hanif  Saputra  mendukung  terhadap  apa  yang  saya  pilih,  dan

menemahi saya agar segera menyelesaikan skripsi iiii.

5.    Teman satu angkatan crocodile yang senantiasa membantu dalam

meringankan beban yang dihadapi.

6.   I-English Course & Training yang telali memberikan kesempatan

kepada saya untuk melakukan penelitian ini hingga menghasilkan

media promosi yang berguna bagi pihak pemasaran.

7.   Keluarga      Besar      Team      Leader     Marketing,      "GUDANG

GARAM.Tbk", "KOMPLIT INDONESIA", yang telah membantu

saya  untuk  memberikan  walrfu  dan  kesempatan  sehingga  saya

dapat menyelesaikan Skripsi ini.

8.    Semua teman-teman ketia yang tidak  bisa penulis  sebutkan  satu

persatu.

9.    Selta  selunih  pihak  yang  telah  membantu  kelancaran  skripsi  ini

terima kasih banyak.
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Puji    syukur   penulis   persembahkan   untuk   Allah   SWT   yang   telah

memberikan rahmat, berkat dan kekuatan sehingga penulis dapat menyelesaikan
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Penulis  tentunya  menyadari  bahwa pembuntan  skripsi  jhi  masih banyak

kekurangan dan kelemahannya.  0leh karena ifu penulis berharap kepada semua
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RTISARI

Iklan  sangat  penting  dalam  menyampalkan  informasi  ataupun  produk
kepada konsumen,  Salah satunya dapat dibuat dalam bentuk iklan video sebagal
media promosi  produk  sehingga dapat memaksimalkan kegiatan promosi  dalam
bentuk dighal.  Video yang  mehampilkan infomasi  dengan visual  motion  grafts
akan membunt iklan produk menjadi lebih menarik.

I-English  Course  &  Tralning  perlu  didukung  kjneria  yang  balk  serta
sumber daya yang semakin profesional sehingga perlu melakukan inovasi dalam
men9hadapi persaingan di masa mendatang.

Video   iklan   ihi   akan  berisikan  informasi   layanan  dan  program   yang
terdapat  di  I-English  Course  &  Tralhing  di  bidang  bisnis  Lembaga  Bimbingan
Belajar,  dengan  berbasis  multimedia  dapat  agar  program  dan  layanan  selalu
tersampalkan kepada masyarakat.

Kata kunci: video iklan, lembaga bimhingan belajar, multimedia
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ABSTRACT

Advertising  is  very  important   in  conveying  irformation  or  products  to
cousurners,  one  that  can be  made  in the form Of video  advertismg as  a media
campaign  in  order  to  maximize  product  promotion  activities  in  digital  fiorm.
Videos  that  display  ir[formation with visual motion will make  product  ads more
attractive.

I-English Course  &  Training should  be  supported as  good performance
and increasingly professional resources so that it needs to innovate in the face Of
future competit ion.

This   adverti,semen[   video   will   conlain   inifiormation   on   services   and

programs  contained  in  I-English  Course  &  Training  in  the  field  Of Business
Tutoring  lustitutious,  with  multimedla-based  programs  so  that  progrc[:rue  and
services are always delivered to the public.

KeywoTds:        video        advertising,        course         &         training,         Tnultirnedia
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