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INTISARI 
 

Banyaknya usaha membuat banyak orang bersaing untuk mendapatkan 

konsumen.  Ketika  pengusaha  tidak  dapat  memanfaatkan  teknologi  informasi, 

maka banyak informasi yang terbuang percuma. Bentuk laporan yang masih manual 

membuat pimilik usaha kesulitan dalam melihat perkembangan usaha, akibatnya   

pemilik   usaha   dapat   melakukan   kesalahan   dalam   pengambilan keputusan 

terutama dalam penambahan dan pengurangan stok barang. 

 
Dalam penelitian ini menggunakan metode moving average pada system 

peramalan penjualan sandal di UD. Seger Waras Kalimantan Timur , metode ini 

merupakan salah satu jenis metode peramalan berdasarkan time series. Metode 

moving average menggunakan data-data pada masa lalu untuk digunakan sebagai 

acuan dalam melakukan peramalan pada masa yang akan datang. 

 
Pada proses  peramalan  ini, digunakan  data-data penjualan sandal pada 

tahun 2018 sampai 2019. Dari data-data yang telah diproses pada penelitian ini 

mengahasilkan nilai peramalan sebanyak 173,5 lusin stok yang akan terjual pada 

bulan Februari 2020 dengan MAPE 0,04%. Dari hasil tersebut, metode moving 

average dapat digunakan untuk meramal penjualan sandal pada bulan yang akan 

datang. 

 
Kata Kunci: Penjualan, Peramalan, Moving Average, Stok, Data,   Sandal 
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ABSTRACT 
 

The number of businesses makes many people compete to get consumers. 

When entrepreneurs cannot utilize information technology, a lot of information is 

wasted. The form of the report which is still manual makes it difficult for business 

owners to see the development of the business, consequently the business owner 

can make mistakes in making decisions, especially in adding and reducing stock 

of goods. 

 
In this study using the moving average method in the system of forecasting 

sales of sandals at UD. Seger Waras of East Kalimantan, this method is one type 

of forecasting method based on time series. The moving average method uses data 

from the past to be used as a reference in forecasting in the future. 

 
In this forecasting process, sandals sales data are used from 2018 to 2019. 

From the data that has been processed in this research, the forecast value of 173.5 

dozen stocks will be sold in February 2020 with 0.04% MAPE.  From these results, 

the moving average method can be used to predict sandals sales in the coming 

month. 

 
Keywords:      Sales,  Forecasting,   Moving   Average,   Data,   Stock,   Sandal 
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