1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan diatas, maka perlu
dirumuskan suatu masalah yang akan dipecahkan pada penelitian yakni “Bagaimana
cava membual Video fdan Kay Ramen sebopai Media Promoxi melalui Media

Sosial? "



1.3 Batasan Masalah
hal ini penulis membatasi ruang lingkup pembahasan yaitu :
L

sud dan Tujuan Penclitian

| Terciptanya media promosi yang efektif untuk mengenalkan Kay Ramen ke

masyarakat luas,
2. Sebagai promosi tambahan yang dapat dimanfaatkan oleh pihak Kay Ramen.
3. Sebagai syarat untuk penulis menyelesaikan pendidikan program Strata |
Sistem Informasi pada UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.



L5 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat yang diperoleh dari penelitian ini yaitu:

Lo Metode Penelitian

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini agar mendapatkan hasil yang sesuni
dengan tujuan, maka dalam pembuatan video iklan ini memerlukan data yang benar
dan akurat. Moka yang skan digunakan dalam proses penyelesaian masalah yang
terjadi diantaranya :



1.6.1 Metode Fengumpulan Data

Metode yang digunakan dalam memperoleh data-data adalah sebagai berikut :

A

-

Pra Produksi
Ide cerita

Ide merupakan hal yang mendasar untuk mengmbangkan sebuah karya
multimedia. Biasanya ide ini akan diolah dan dikembangkan seusai tujuan
dan kreativitas guna menentukan alur cerita dalam sebuah iklan.



2. Alur Video
Menentukan alur cerita secara rinci yang nantinya akan divisualisasikan ke
dalam bentuk storyboard.

C. Pasca Produksi



Editing Video merupakan tahap dimana pengelolaan dan pengeditan video
dengan beberapa langkah seperti penggabungan video, pemotongan video,
penambahan teks pengelolaan suara dan lain sebagainya,

2. Coloring

rumusan masalah, batasan masalah tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode
penelitian, sistematika penulisan.



BAB II LANDASAN TEORI
Bab landasan teori yang dimulai dengan kajian pustaka, konsep dasar permbuatan iklan
menggunakan penggabungan teknik liveshoot dan motion graphic, dan software-
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