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INTISARI

Hiburan meningkat dengan persaingan bisnis yang ketat. Perusahaan dituntut
untuk lebih kreatif dalam kegiatan bisnis apa pun. Salah satunya dengan promosi.
Promosi Media sering digunakan untuk menyampaikan informasi tentang perusahaan

melalui media iklan.

Oleh karena itu, penulis ingin membuat iklan Kay Ramen sebagai media
promosi di _media sosial. Iklan ini juga dimaksudkan sebagali media promosi bagi

manajemen perusahaan untuk mempromosikan Kay Ramen.

Penulis melakukan penelitian dengan menggunakan metode pengumpulan
data melalui internet juga di Kay Ramen. Pada akhirnya untuk membuat video iklan
Perusahaan sebagai media promosi Kay Ramen dapat membantu manajemen untuk

mempromosikan Kay Ramen.

Kata Kunci: Sistem Informasi, Media promosi, Video Iklan, Produk, Konsumen.
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ABSTRACT

Entertainment is increasing with intense business competition. Companies
are required to be more creative in any business activities. One of them is with
promotion. Media promotions are often used to convey information about companies

through advertising media.

Therefore, the writer wants to make a Kay Ramen advertisement as a
promotional media on social media. This ad is also attractive as a promotional medium

for company management to promote Kay Ramen.
The author conducted research using data collection methods via the internet
also at Kay Ramen. In the end, to make Company advertising video as Kay Ramen

promotional media can help management to support Kay Ramen.

Keywords: Information systems, Media promotion, Advertisement Video, Product,

Consument.
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