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MOTTO 

 “Barangsiapa bertakwa kepada Allah niscaya dia akan mengadakan baginya 

jalan keluar. Dan memberinya rezki dari arah yang tiada disangka-sangkanya. 

Dan barangsiapa yang bertawakal kepada Allah niscaya Allah akan 

mencukupkan (keperluan)nya. Sesungguhnya Allah melaksanakan urusan yang 

(dikehendaki)Nya. Sesungguhnya Allah telah mengadakan ketentuan bagi tiap-

tiap sesuatu.” 

(Q.S. At-Thalaq 2-3) 
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INTISARI 

Waroeng Kafein adalah sebuah tempat dimana berkumpulnya masyarakat dari 

Kalimantan Barat yang merantau ke kota Yogyakarta. Selain itu Waroeng Kafein 

memliki khas menu spesial makanan dan minuman tradisional Kalimantan Barat 

yang berada di Kota Yogyakarta.  

Tepatnya di Jalan Wonocatur No.93 Kota Yogyakarta, namun disini peneliti 

melihat kurangnya dukungan dalam segi promosi/iklan untuk pemasarannya 

sehingga tidak semua masyarakat Kalimantan Barat khususnya yang merantau ke 

Kota Yogyakarta maupun  yang tinggal di Kota Yogyakarta mengetahui adanya 

Waroeng Kafein Khas “Kalimantan Barat” dengan menu special makanan dan 

minuman tradisionalnya. 

Berdasarkan permasalahan yang diuraikan diatas, maka penelitian dan 

penyusunan skripsi ini di buat dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Video 

Iklan Waroeng Kafein Khas "Kalimantan Barat" Di Yogyakarta Dengan Teknik 

Camera Cinematic”. 

Kata Kunci : Waroeng Kafein Yogyakarta, khas Kalimantan Barat, promosi,  

video, media iklan. 
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ABSTRACT 

 Waroeng Caffeine is a place where people gather from West Kalimantan 

who migrate to the city of Yogyakarta. In addition, Waroeng Caffeine has a 

special menu of West Kalimantan traditional food and drinks in the city of 

Yogyakarta.  

 Precisely at Jalan Wonocatur No.93 Yogyakarta City, but here 

researchers see a lack of support in terms of promotion / advertising for 

marketing so that not all people of West Kalimantan, especially those who 

migrate to the city of Yogyakarta or who live in the city of Yogyakarta know of the 

existence of Waroeng Caffeine Typical "West Kalimantan" with a special menu of 

food and traditional drinks. 

 Based on the problems outlined above, the research and preparation of 

this thesis was made with the title "Designing and Making Video Waroeng 

Caffeine Advertising Typical" West Kalimantan "in Yogyakarta with Cinematic 

Camera Techniques". 

Keywords : Waroeng Kafein Yogyakarta, typical of West Kalimantan, promotion, 

Video,  advertising media. 
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