BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Menurut Lusyani (2016), media pengenalan sebuah perusshaan saat ini
sangatlah dibutuhkan bagi pe A i :
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Hayati Specialty Coff vang beralamat di Jalan
Demangan Baru No 6.7, Sleman, Daerah Istimews Yogyakarta. Coffec shop ini
unik Hayati Specialty Coffee juga memberikan fasilitas berupa free wi-fi, stop
kontak di setisp meja, dan rusngan khiusus untuk merokok, Akan tetipi untuk



pengenalan coffee shop tersebut terhadap masyarakat umum masih mengandalkan
media sosial berupa Instagram seperti gambar berikut.
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dibuatnya video compamy profile tersebut diharapkan dapat membantu dalam
pengenalan dan promosi dalam bentuk skripsi yang berjudul “Pembuatan Video
Company Profile pada Hayati Speclalty Coffee Menggunakan Teknik Live
Shoot dan Motion Graphic”.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah diurnikan distas maka secara garis

besar dapat dirumuskan suatu masalah yang akan diselesaikan adalah “Bagaimana
membuat video company profife menggunakan teknik jive shoor dan metion
graphic pada Hayati Specialty Coffee?"

Mustrator untuk mengolzsh grafis, don Adobe Audition CC 2018 untuk
6. Hasil pembuatan video company profile Hayati Specialty Coffee akan
ditayangkan di stasiun lokal RBTV dan YouTube.



7. Resolusi video untuk RBTV 1080x720px mpd dan  YouTube

1920x |080px mp4.
8. Durasi video untuk RBTV 30 detik dan untuk YouTube +4 menit,

9. Tahap penelitian berakhir ketika video diserahkon ke Hayati Specialty

1.5.1 Bagl Hayatl Speclalty Coffee
I. Menyelesaikan masalah yang terdapat pada Hayati Specialty Coffee
2. Memberikan informasi produk yang dijual, fasilitas dan pelayanan yang
diberikan oleh Hayati Specialty Coffee kepada masyarakat umum.



152 Bagl Akademik
I Menambah khasanah pustaka di Universitas AMIKOM Yogyakarta.
mutu lulusan di masa yang aken doting antar teroti-leon vang




1.6 Metode Penelitian

Dalam melakukan studi pencarian fakta dan pengumpulan data untuk
memecahkan masalah yang ada, beberapa metode pendekatan yang digunakan
adalah:

Lo.1  Metode Pengumpulan Data

L.6.2 Metode Analisis
Data yang sudah terkumpul dan diolah kemudian dianalisis dengan
menggunakan analisis SWOT (Philip Kotler. dan Kevin Lane Keller, 2009) vaitu



strenghts, weaknesses, opportunities, threats. Disini penulis akan menganalisa

tentang kekuatan. kelemahan. peluang. dan ancaman di Hayati Coffee.
I. Analisis SWOT
Analisis SWOT merupakan salah satu metode untuk menggambarkan
nasalah, proyek atau konsep bisnis yang




164 Metode Pengembangan
Tahap ini dilakukan ulasan sementara produksi dan pasea produksi untuk
menyesuatkan dengan konsep kebutuhan video don menentukan hasil untuk
masuk ke tahap selanjutnya yaitu pasca produksi.[3]
I. Tahap produksi adalah periode selama multimedia diproduksi secara

penyusunannya harus terstruktur dan mudal
BAB I PENDAHULUAN
Bab ini berisi berupa latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan
masalah, maksud dan tujuan penelitian, manfaat penelitian. metode penelitian, dan



BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini membahas berupa definisi-definisi berkaitan dengan ilmu atau
masalah yang diteliti. Menguraikan secara umum tentang pengetahuan dasar dan
teknolog: yang mendukung pembuatan video company profile i,
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