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INTISARI 
 

 Hayati Specialty Coffee adalah coffe shop yang berdiri  pada tahun 2017. 

Coffee shop ini beralamat di Jalan Demangan Baru No 6-7, Caturtunggal, Depok, 

Sleman, Yogyakarta. Saat ini, Hayati belum memiliki media promosi berupa 

video. Untuk itu maka dibutuhkan suatu gagasan untuk mengenalkan Hayati 

Specialty Coffee melalui Video Company Profile.  

Video Company profile merupakan salah satu jenis media promosi yang 

bisa digunakan untuk perusahaan. Media video menjadi bentuk baru dalam sebuah 

presentasi ke publik atau investor. Tidak bisa dipungkiri juga bahwa kebanyakan 

orang lebih suka mendengar dan menonton dibandingkan dengan membaca pada 

saat persentasi. Hal tersebut menjadi kelebihan tersendiri bagi video company 

profile. 

Video company profile ini akan dibuat menggunakan teknik live shoot dan 

motion graphic serta dibangun dengan software dari Adobe. Sekaligus 

menggunakan fitur Adobe Dynamic Link sebagai penghubung antar software. 

Video ini akan diunggah di media social YouTube dan akan ditayangkan di 

stasiun local RBTV. 

 

Kata Kunci: Hayati Specialty Coffee, Video Company Profile, Live Shoot, 

Motion Graphic 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

xix 

ABSTRACT 

 Hayati Specialty Coffee is a coffee shop that was established in 2017. 

This coffee shop is located at Jalan Demangan Baru No 6-7, Caturtunggal, 

Depok, Sleman, Yogyakarta. At present, Hayati does not yet have a promotional 

media in the form of video. For this reason, an idea is needed to introduce Hayati 

Specialty Coffee through the Company Profile Video. 

 Company profile video is one type of promotional media that can be 

used for companies. Video media is a new form of presentation to the public or 

investors. It is also undeniable that most people prefer to listen and watch 

compared to reading at a presentation. This has become its own advantages for 

the company profile video. 

 This company profile video will be created using live shoot and motion 

graphic techniques and built with software from Adobe. While using the Adobe 

Dynamic Link feature as a link between software. This video will be uploaded on 

social media YouTube and will be aired on the RBTV local station. 

 

Keywords : Hayati Specialty Coffee, Company Profile Video, Live Shoot, Motion 

Graphic


