BAB I
PENDAHULUAN
1.1.  Latar Belakang Masalah
Pada saat ini perusshaan maupun uszha kecil menengah berlomba-lomba
dalam penyajian informasi maupun strategi per 1, sehingga mampu menarik

publik sasaran. Ada company profife yang  dibuat khusus  untuk  konsumen
{pelanggan), untuk bank, untuk pemerintah, pemasok dan sebagamya. Biasanyu
hal imi dilakikan oleh perusshaan besar yang mempunyui bidang usaha luss dan
publik yang berbeda-beda[2]



Company profile (Danang Setiawan S, 2012) merupakan pencitraan yang
baik dari sebush perusahaan yang dapat digunakan sebagai media pemasaran yang
cocok karena terdapat unsur visual berupa gambar, teks, don audio, terlebih lagi
jika ditambahkan unsur multimedia vang lain akan membuat klien terkesan.

Campany Profife yang kurang menarik akan menimbulkan ketidakpercayaan

berkualitas terbaik sama seperti cafe ang serupa seperti Ling-Lung Coffee
dan Goeboex Coffee serta Cafe kecil lainya.
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berkunjung ke cafe Expose Coffe. Diharapkan dengan video promosi ini cakupan
pemasaran skan semakin luss karena iklan dapat di tayangkan di
instagram facebook, youtube dan media sosial lainnya, sehingga calon pembeli
Iebih banyak sehingga dapat meningkatkan produktifitas perusahaan.



Disamping itu juga untuk memperbaiki promoesi perusahaan yang
sebelumnya masth menggunakan banner. spanduk, brosur, dan kartu nama yang
berakibat lemahnya administrasi. pemborosan tenaga, pembengkakan biaya,
penyajian yang buruk dan penyampaiannya yang kurang optimal. Dan juga masih

banyaknya konsumen yang kebingungan dimana cafe Expose Coffes berada.

Gambar 1. 2 Spanduk Cafe Expose Coffee

Gambar 1. 3 Banner Cafe Expose Coffee
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Gambar 1. 4 Brosur Cafe Expose Coffee

Melihar dan kemyminan dintas diperfukan suate sarans informasi untuk
memperkenilkan ussha tersebut. Sehingga hadimye pengenalan comperny profile
dengan tekmk morion graphic dapat menunjang dan memperbatki kekurangan
pada promosi cafe Expose Coffee. Oleh karenn itu penulis ingin mengembangkan
suatu media pengenalan perusahaan yang lebih menarik dengan judul “Pembuatan
Company Progile Sebagai Media Promesi Expose Coffee dengan Teknik Motion

Craphic”

1.2.  Rumusan Masalah
Dan uraian di stas; akan didapal rumusan permasalahan dalam penelitian
yaitu “Bagmmana membuat company profife sebagal media promosi untuk cafe

Expose Coffes?"



1.3.  Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalsh yang telah dijelaskan diatas. maka
1. Objek penelitian adalah cafe Expose Coffee yang hasil produksinya adalah

S

» Alamat cafe Expose Coffce.

Tayang di instagram dan me
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I. Hasil penelitian ini diharapkan dapal menambah variasi pembuatan
Compiny Profile perusahaan yang lebih menarik dan inovatif.

2. Sebagai media promosi untuk cafe Expose Coffee.

3. Memecahkan permasalahan yang dihadapi konsumen ketika bingung

dengan company profile dan teknik motion graphic di perpustakaan
Universitas AMIKOM Y ogyakaria.
2. Observasi



Pengumpulan data dengan cara pengamatan langsung objek yang
diteliti hingga mendapatkan dota yang akurat di cafe Expose Coffee .
3. Wawancara

Melakukan wawancara kepada Abangnda Wahyu Kurniawan
Marshap selaku owner di cafe Expose Coffee terkait tempat penulis

Metode Pembuatan video ini dilakukan dengan 3 tahapan (M. Suyanto,
2005) yaitu sehagai berikut:[7]
+ Pra Produksi yaitu penulis merancang konsep dengan membuat alur cerita
atau storyboard untuk memecahkan masalsh pada hasil analisis data di

cafe Expose Coffee.



+ Produksi yaitu dengan melakukon pengembangan tahapan produksi
mizliputi pembuatan gambar grafis hingga menganimasikan gambar.

o Paszca Produksi l'.lﬂnﬂll:l. melakukan compasiting, editing, 'I:hll rendering

BAB II LANDASAN TEORI

Dalam bab ini berisi tinjauan pustaka yang dipakai penulis dalam
membuat skripsi yang meliputi teknik mation graphic dan teori-teori lainaya yang
berkaitan dengan penyvusunan rancangan skripsi.
BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN
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penerapan aplikasi untuk mengedit video.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Dalam bab ini berisi mengenai istilah-istilah yang berada di bab ke-tiga.
BAB V PENUTUP
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