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INTISARI 

 

Multimedia merupakan salah satu bentuk dari teknologi informasi, yaitu 

teknologi informasi yang menggabungkan gambar, tulisan, teks, suara, video, 

animasi menjadi sistem informasi interaktif yang berguna dalam pengambilan 

keputusan bagi penggunanya. Sehingga penerima informasi akan merasa puas 

karena mendapatkan informasi yang akurat dan sekaligus menarik.  

Video merupakan salah satu bidang di multimedia yang mempermudah 

penyampaian informasi karena video memiliki kelebihan menarik indera dan 

menarik minat karena merupakan gabungan antara pandangan, suara, dan gerakan 

sehingga seiring berkembangnya teknologi video juga banyak digunakan dalam 

media promosi 

Ayu Batik Collection merupakan salah satu toko batik yang ada di 

Yogyakarta. Oleh karena itu, pembuatan video iklan pada Ayu Collection batik 

sebagai media promosi berbasis multimedia bertujuan untuk memberikan 

informasi dan menjadi media promosi kepada masyarakat luas yang berhubungan 

dengan keberadaan toko Ayu Batik Collection ini. Melalui pembuatan video iklan 

ini diharapkan masyarakat luas atau umum akan dapat memperoleh informasi 

tentang batik-batik yang dijual oleh Ayu Batik Collection. Selain batik, ada 

barang antik dan souvenir yang dijualnya. 

 

Kata Kunci: Multimedia, Video, Iklan, Ayu Collection Batik, Promosi 
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ABSTRACT 

 
 

Multimedia is one form of information technology, namely information 

technology that collects images, writing, text, sound, video, animation into an 

interactive information system that is useful in making decisions for users. 

Receiving information recipients will receive satisfaction because they get 

accurate and interesting information. 

Video is one of the fields in multimedia that facilitates the delivery of 

information because video has interesting and interesting advantages because it 

is a combination of views, sound and movement in accordance with its 

development video technology is also widely used in promotional media 

Ayu Batik Collection is one of the batik shops in Yogyakarta. Therefore, 

making video advertisements on Ayu Collection Batik as a multimedia-based 

promotional media to provide information and become a promotional media to 

the wider community relating to the Ayu Batik Collection clothing store. Through 

making this video advertisement, it is hoped that the public or the general public 

will be able to obtain information about batik sold by Ayu Batik Collection. Apart 

from batik, there are antiques and souvenirs for sale. 
 

Keyword: Multimedia, Video, Advertising, Ayu Collection Batik, Promotion 

 

 

 

 

 


