PEMBUATAN VIDEO IKLAN PADA AYU COLLECTION BATIK
SEBAGAI MEDIA PROMOSI

SKRIPSI

disusun oleh
RR. Koesharumi Ayusari
16.12.9593

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2019



PEMBUATAN VIDEO IKLAN PADA AYU COLLECTION BATIK
SEBAGAI MEDIA PROMOSI

SKRIPSI

untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai gelar Sarjana
pada Program Studi Sistem Informasi

disusun oleh
RR. Koesharumi Ayusari
16.12.9593

PROGRAM SARJANA
PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI
FAKULTAS ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA
YOGYAKARTA
2019



PERSETUJUAN

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO IKLAN AYU COLLECTION BATIK
SEBAG OSI

nmi
6.12.9593

Dosen Pembimbin

/)




‘ PENGESAHAN
|

SKRIPSI

PEMBUATAN VIDEO IKLAN PADA AYU COLLECTION BATIK
SEBAGAI MEDIA PROMOSI

ang dipe un oleh

tu persyaratan
gc omputer
ngeal 22 November 2019




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan
karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang




MOTTO

”Demain est un autre jour”

- Julius Pour-

”Usaha keras itu tak menghianati”’




PERSEMBAHAN

Segala puji dan syukur bagi Allah SWT yang telah melimpahkan

karuniaNya dan kelancaran bagi penulis dalam mengerjakan skripsi yang berjudul

“Pembuatan Video Iklan Pada Ayu Collection Batik sebagai Media Promosi”

meskipun jauh dari kata sempurna, karen kesempurnaan hanya milik Allah SWT

semata.

Skripsi ini penulis persembahkan kepada:

1.

2.

Allah SWT, yang telah melimpahkan segalaNya untuk hambaNya.

Kedua orang tua saya yang saya cintai, Ibu Dra. Fadjrin Munawwaroh dan
Bapak Drs. R. Koeshardjono (alm) yang telah mendidik saya dengan baik,
sabar, dan penuh kasih sayang. Teruntuk adik kandung saya RR.
Koesalviani Indahsari yang selalu memberi saya dukungan dan doa. Dan
beserta keluarga saya.

Aldian Dasilva Yuda Saputra, terima kasih dukungan dan doanya selama
ini, sehingga saya dapat mengerjakan skripsi ini dengan baik dan dapat
menyelesaikan skripsi ini.

Ibu mertua saya Ibu Amalia yang selalu mendukung saya dan mendoakan
saya agar dapat menyelesaikan skripsi saya.

Teruntuk calon anakku, terima kasih atas kerjasamanya selama
mengerjakan skripsi ini meski umur kehamilan sudah trimester 3.

Ayu Collection Batik yang telah memberikan izin penelitian kepada

penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian dan skripsi ini.

Vi



10.

11.

12.

13.

Barka Satya, M. Kom., selaku dosen pembimbing yang sangat baik dan
luar biasa, terima kasih atas bimbingannya, waktu luang Pak Barka,
memberikan motivasi, arahan, saran, dan semangat untuk saya sehingga
saya dapat menyelesaikan skripsi ini.

Salma Jihan Noviarini, sahabat terbaikku, yang selalu mendukung dan
menyemangati.

Ciwi-ciwi 16-S1SI1-10 Ajeng, Erin, Wilda, Imma, Dita, Sri, Lia, Nita.
Teman-teman 16 S1-Sistem Infromasi 10.

Terimakasih untuk mas Gerry Nova Adinda, S.Kom, mas | Pande Made
Aprilliana S.Kom, dan mbak Rika Avisha S.Kom dengan berbaik hati
memberikan naskah skripsinya untuk dijadikan referensi.

Teman-teman organisasi.

Serta semua pihak yang telah membantu serta mendukung saya yang tidak

bisa saya sebutkan satu per satu.

vii



KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Alhamdulillahi rabbil 'alamin, segala puji syukur kepada Allah SWT yang
telah memberikan segala rahmat dan kesempatan untuk menyelesaikan skripsi
yang berjudul “Pembuatan Video lklan Pada Ayu Collection Batik Sebagai
Media Promosi” dengan baik, meskipun masih jauh dari kata sempurna dan
masih ada kekurangannya.

Dengan selesainya skripsi ini, maka penulis tidak lupa mengucapkan
terima kasih kepada :

1. Bapak Prof. Dr. M. Suyanto, MM. Selaku Rektor Universtitas AMIKOM

Yogyakarta.

2. Ibu Krisnawati, S.Si, MT Selaku dekan fakultas llmu Komputer dan ketua

jurusan Sistem Informasi Universitas AMIKOM Y ogyakarta.

3. Ibu Rahma Widyawati, S.E., M.M Selaku dosen wali saya.

4. Bapak Barka Satya, M.Kom selaku dosen pembimbing saya.

5. Bapak/lbu Dosen di Universitas AMIKOM Yogyakarta yang telah

mengajarkan saya berbagai ilmu selama saya menempuh pendidikan S1.

6. Teman-teman seperjuangan yang menuntut ilmu di Universitas AMIKOM

Yogyakarta Angkatan 2016, terlebih teman kelas saya 16-S1SI-10.

7. Serta semua pihak yang telah membantu serta mendukung saya yang tidak

bisa saya sebutkan satu per satu.

Penulis menyadari, Skripsi ini masih banyak kelemahan dan kekurangan
Karena itu kritik dan saran yang membangun akan diterima, semoga keberadaan
Skripsi ini bermanfaat dan menambah wawasan kita, khususnya tentang Video
Ilan sebaga Media Promosi.

Yogyakarta, November 2019

Penulis

viii



DAFTAR ISI

JUDU L . oot i
PERSETUJUAN ..o e e I
PENGESAHAN ... e 11l
PERNYATAAN......cccotriieireierenen, ERROR! BOOKMARK NOT DEFINED
1Y 1 I O OSSPSR \
PERSEMBAHAN ... ittt e e st e e ante e st e e enteeesneeeesseeeenneeeaneeas VI
KATA PENGANTAR oottt anaae s anna e sine e nnaeeannaeennnes VIl
Y A o T P SRS IX
DAFTAR TABEL ...ttt it s saenssne et naesene s X1l
DAFTAR GAMBAR ..ottt aans b saana s snanaanssnesashn s e seenensns X1V
INTISARI ...t e ettt e et e e eaaa e anaeeanneeannaeeannaa s XVIII
ABSTRACT ...ttt e e e e e aae e anaeeanaeeanns XV
BAB | PENDAHULUAN ..ottt ses e enaanssnessanaansenes 1
1.1 LATAR BELAKANG ......uiiiitieiiitetie sttt ettt samneane e 1
1.2 RUMUSAN MASALAH ...ttt e nnee e 2
1.3 BATASAN MASALAH ..ottt e 2
1.4 TUIUAN PENELITIAN ..ottt et ssse st abn e teamna st e sneeenneen 3
1.5 IMANFAAT PENELITIAN ..t ittiettetetesierestestereetestesaesassessessesesnessesessessessasessens 3
151 Bagi PENelIti......ccooiiieiiiiiiiee e 3
152 Bagi ODJEK ...ouiiiiiiiiieieie e 3
1.6 METODE PENELITIAN ...ttt iiiieiite sttt e aine e e e neesneeeneenneas 4
1.6.1 Metode Pengumpulan Data...........ccooerereieneneienieieiesesie e 4
1.6.2 Metode ANALISIS .....ccveieiieiiee e 5
1.6.3  Metode PEranCangan ..........cccooeiiririeieiie et 5
1.6.4 Metode Pengembangan .........cccvevuveiieeiieiieeiee e see e 5
1.6.5 Metode EValUASI.........cocoiiiiiiiiiieiiee e 5

1.7 SISTEMATIKA PENULISAN ...ciiiiiiiiieiie sttt 5
BAB Il LANDASAN TEORI ...ttt 7
2.1 TINJAUAN PUSTAKA ..ottt ettt sttt e e e nee s 7



2.2 AV LTI 1Y 1= TR 9

2.2.1  Definisi MUIIMEIa .......ccoveiiiiiiieieee e 9
2.2.2  Jenis Jenis MUltimedia.........ccoovvvreiiiineiisee e 10
2.2.3  Elemen Multimedia...........ccooveiiiiiiiiiesnee e 10
2.3 VIDED .ottt b e nae e 12
2.3.1  Pengertian Vide0.........cccuiiiiiiieieieie e 12
2.3.2 JBNIS VRO ...ttt ettt bbb 12
2.3.3  Standar VIGO0 .........ciiiuiiiiiiiiieieiesiesiesieste i sieeseeee e see e sse e sse s 12
24 LS T P USRS 14
2.4.1  DefiNiSIKIAN. ..o 14
2.4.2  JENIS TKIAN ©oviiiiiiiiie bbb e 14
2.4.3  FUNQGSE TKIAN ... it 22
2.5 PROMOSI ...ttt s e n ek Ea e en 22
2.5.1  BaUIaN PrOMOSI....c.coiieiiiieiieiie e itiesieeiesee e sasansesseenseannesneesneanessne 22
2.6 DEFINISI LIVE SHOOT ..iiiiiiitiiiiieieie ittt stesieaeie e ensanasnesnenaanesnens 23
2.7 ANIMASI. ..ottt sttt et e naane it 24
2.7.1 DEFINIS ANIMASH ..evveveeieeieiiieiieeiesieeseeeeesbenseeeesreesseessesnesanaensesseees 24
2.7.2  JENIS ANIMASH .viiiiieiieeie et eie e stee et anaeanaeneanaeanassseeiananaenseeneenns 24
2.7.3  PriNSIP ANIMASI....cuviivieiiiieiieiie e steesie e saesraesnaesneanaease e st annesnaesreeneens 26
2.8 MOTION GRAPHIC +esvussssssssnss sveererrereesureesbasansesssesassasssessssbannssaseessesanseens 39
2.8.1 Definisi Motion GraphiC ..........ccccooiiiiiniiiiiiinieeee e 39
2.8.2 Elemen Motion GraphiC..........ccccooiiiiiniiiiiiicce e 40
2.8.3 Petimbangan Motion GraphiC .......cccccviieiiieiiricicccecce e 40
2.9 TAHAPAN PRODUKSI .....cuiiiiiiiaiie it aiee sttt e aieaatee st siee e e sieeeeeesnee s 42
2.9.1  PraPrudukSi ......ccccueiieiiiieiiece e 42
F B o 010 [F] 5] S 42
2.9.3  PaSCa PrOTUKSI ....cceeiiieiiiie e e 43
2.10  ANALISIS .o e 45
2.10.1 ANALISIS SISTEIM.....cviiiiieiecie e 45
2.10.2 Analisis SWOT (Strenghts, Weakness, Opportunity, Threats)......... 45
2.10.3 Analisis Kebutuhan Sistem ..........ccoceiiiiiiiniiiic e 47



201 SKALA LIKERT .iiiieeeee et e e ettt e e e e e e et e e et e e e e e e e e e eeneaneeeees 48

2.11.1 Pengertian Skala LiKert SIStem ..........cccociiiiiiiiiieiiiec e 48
2.11.2 Rumus Persentase Skala LiKert............ccocoviiiniininiiienc e 48
BAB 11l METODE PENELITIAN.....c.coiiiiitieese e 50
3.1 GAMBARAN UMUM ..ottt 50
3.1.1  Ayu Collection Batik ........cccceveeviiiiiieiie e 50
3.1.2 Logo Ayu Collection Batik.......cccceiiereeieeiieiiese e 51
3.1.3 Denah Lokasi Ayu Collection BatiK .........ccc..ccovevieieeneiiieiicieennn, 52
3.2 PENGUMPULAN DATA ..ottt itttk 53
3.2.1  MEtOde OBSEIVASI....ccuveireeeeerieieieiiiasiesieesisneeseeesaaansessaesbasseesseeseeaneenes 53
3.2.2  WWAWANCAIA ....veeuriareeiieeiee st eteesiee e siesmneaneesmneshne e eeseneesnneeneesnneenns 54
3.3 ANALISIS IMASALAH ....ooviuiiiiieriaiesiesinasessessassssessenssssssestinessessessesessenees 55
I 0 B (=] [=] 0 = - T S 57
3.3.2  Solusi Yang DitaWarkan ..........ccccccoereieiiniiiiiesieeesse e sne e sneanis 57
3.3.3  KESIMPUIAN ...t a e e aneanne s 57
3.4 ANALISIS KEBUTUHAN SISTEM ....cciuiiiiiiiiiiniieesieesreesiiesnieesiee e esneesnne e 57
3.4.1 Analisis Kebutuhan Fungsional ... s 57
3.4.2 Analisis Kebutuhan Non-Fungsional ..., 58
3.5 TAHAP PRA PRODUKSI ...ccutiiitieiiiteitee sttt ettt smne s amne s bnaannnesnee e e 60
3.5.1 Perancangan lde dan KONSEP ........cceivieiiueeiieeiiuesinen e sieesneeseeeseneenns 60
3.5.2 Rancangan Naskah Iklan (Treatment).......c.ccoovieiieiencniiiiiiiicns 60
3.5.3 Perancangan Storyboard..............cccoeiiiiiiniiiiic 61
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN ....cccoooviiiiiiieeeceeee e, 66
4.1 PROSES PRODUKSI. .. ctuttatte sttt aieaaiteateeanseaasseaineaseesineasnesssnesnseessneaseens 66
4.1.1 Pengambilan Gambar/Produksi Gambar (Live Shoot) ...........c.c...... 66
4.1.2 Pembuatan Motion GraphicC .........cccceeeveieiiiinienieieeee e 77
4.2 PROSES PASCA PRODUKSI ...ttt sttt ettt 87
4.2.1 Proses Editing VIAE0.........ccoveiiiiiiiiiic e 87
4.2.2 Proses Editing Backsound...........cccccoiiiiiiniiiniiicieee s 90
4.2.3  RENUEIING ..ottt bbbt eneas 91
4.3 IMPLEMENTASH ...ttt ettt ettt ettt sttt sbe e enne e et eennn e 92

Xi



4,31 TESHING .eeieieieiieie ettt eneas 93

4.3.2  SKala LIKEIT ..o 94
BAB V PENUTUP ...ttt 100
5.1 KEESIMPULAN ...ttt sttt 100
5.2 SARAN .ttt ettt 101
DAFTAR PUSTAKA ...ttt 103

LAMPIRAN

Xii



Tabel 2.1
Tabel 2.2
Tabel 2.3
Tabel 3.1
Tabel 3.2
Tabel 3.3
Tabel 4.1
Tabel 4.2
Tabel 4.3
Tabel 4.4
Tabel 4.5

DAFTAR TABEL

Perbandingan Penelitian ............ccccoceiieiii i 8
Perbandingan Format File Video .........ccccoovvviiieniiin i, 44
Pengkategorian SKor Jawaban .............c.ccooveeeiininineneseeee, 49
Tabel Analisis SWOT (Strenghts,Weakness, Opportunity, Threats) 55
Tabel Naskah TKIan ... 60
Tabel StOryDOArd .cii it e 62
Skala Jawaban Setiap Pertanyaan ..............ccooerereiienenenieieeeienes 95
Penentuan Interval..............cooooiiiiiiiie i 95
Hasil Kuesioner Pihak Objek............ccciiieiiiieiieeiiinc e, 96
Hasil Kuesioner Pihak Para Ahli ..o i 97
Hasil Kuesioner Pihak Masyarakat Umum .........c.ccoooiiieniniaiinnenn 97

Xiii



Gambar 2.1
Gambar 2.2
Gambar 2.3
Gambar 2.4
Gambar 2.5
Gambar 2.6
Gambar 2.7
Gambar 2.8
Gambar 2.9
Gambar 2.10
Gambar 2.11
Gambar 2.12
Gambar 2.13
Gambar 2.14
Gambar 2.15
Gambar 2.16
Gambar 2.17
Gambar 2.18
Gambar 2.19
Gambar 3.1
Gambar 3.2
Gambar 3.3
Gambar 3.4

Gambar 3.5
Gambar 3.6
Gambar 4.1
Gambar 4.2
Gambar 4.3

DAFTAR GAMBAR

Gambaran Elemen Multimedia...........ccoocevvviieiinininineeenn 11
Squash and STFELCN .......c.ooviiiiiie e 27
SIOW IN = SIOW OUL ..o 28
LI LT T T SR 28
LI LT 1 SR 29
ANTICIPALION ...ttt ittt 30
STAGING - vtteireireeteatieieee ettt aen b sn e S bbb b e e e e e 30
Straight ahead aCtioN .............ccooiiiiiiiiiiii e 31
POSE IORREEEIP ...................... (S ... ............... 32
Follow through & Overlapping ACtION..........ccoveveiiiineeie e, 33
AATCS e bRt n et n e a e 33
SECONAANY ACLION ...t et 34
EXAQUEration ....eoiiiiiie et a e 35
2D SOlid DraWINg ...cccvveeieivieiecie e eraanne s 35
3D SOlid DIaWING .....ccveeeeeueeieieieneeneeseeseas i s sse ek annanneneenes 36
APPEAL L .. 37
APPEAL 2 ..ot 37
APPEAL 3 .. 38
APPEAL 4 ..o 39
Salah Satu Produk Batik Tulis Lawas Ayu Collection Batik....... 51
Logo Ayu Collection BatiK......ccceeieeiieaneeiieeiie e, 51
Denah Lokasi Pusat Ayu Collection Batik...............cccccovevnnnnen. 52
Denah Lokasi Showroom Ayu Collection Batik di Prime Plaza
Hotel JOgJakarta ...........ccooveieiineiiiisieeeee e, 52
Instagram Ayu Collection BatiK ...........ccccooveviiiiiiiiiiiicce, 53
Wawancara dengan Pemilik Ayu Collection Batik...................... 55
SNOOL L oo 67
SNOOL 2 .. 68
SNOOL 3 o 68

Xiv



Gambar 4.4

Gambar 4.5

Gambar 4.6

Gambar 4.7

Gambar 4.8

Gambar 4.9

Gambar 4.10
Gambar 4.11
Gambar 4.12
Gambar 4.13
Gambar 4.14
Gambar 4.15
Gambar 4.16
Gambar 4.17
Gambar 4.18
Gambar 4.19
Gambar 4.20
Gambar 4.21
Gambar 4.22
Gambar 4.23
Gambar 4.24
Gambar 4.25
Gambar 4.26
Gambar 4.27
Gambar 4.28
Gambar 4.29
Gambar 4.30
Gambar 4.31
Gambar 4.32
Gambar 4.33
Gambar 4.34

SNOOL 4 .. 69
SNOOL D <o 69
SROOL B ... 70
SROOL 7 ..o 70
SNOOL 8 .. 72
SNOOL D 71
SNOOT 10 .. e 72
SNOOL L1 ..ottt e 73
05 110 0 o SRS 73
BT100 | ... ... ... SO - oveevvee 74
SNOOT 14 ..o b e 74
SROOT 15 i et sn e ab b e 75
05 01010 B SRS SR 75
05 0101 S USSR 76
SNOOL L8 ..o 77
WiINAOW NEW TEBM ...viiiiiiiiieieie et 77
WINAOW NEW THtIE ....coveeiiee i 78
WINAOW THEIE ..ottt 79
NEW COMPOSITION .....eiiiiiieiiicciecie et sreesre e sanaanneseeneens 80
Background untuk keterangan produk ..........ccccceevveiieeieiieesieenen, 80
Keyframe bagian background biru..........ccocoii e, 81
Tulisan produk pada background Biru..........ccoccoeveiviiviinienee 81
Keyframe tulisan produk..........ccccveieiiiir i, 81
Penambahan garis biru 1 di samping background........................ 81
Keyframe pada garis Diru L........ccccoovvviiiiiiiiiinecseeeeee e, 82
Penambahan garis biru 2 di samping background........................ 82
Keyframe pada garis biru 2.........ccccovieiiiiiciie e, 82
Penambahan logo di samping background ...........c.ccccevviiiiiennnn, 82
Keyframe logo Ayu Collection BatiK ..........ccccooceviiiiiiiiininnnn, 83
NEW COMPOSITION ..o 83
File yang sudah di IMpPort .........cccoovieiiiiiicc e 84

XV



Gambar 4.35
Gambar 4.36
Gambar 4.37
Gambar 4.38
Gambar 4.39
Gambar 4.40
Gambar 4.41
Gambar 4.42
Gambar 4.43
Gambar 4.44
Gambar 4.45
Gambar 4.46
Gambar 4.47
Gambar 4.48
Gambar 4.49
Gambar 4.50

Keyframe bagian 10go0 ..., 84
Keyframe bagian tulisan 1090 ............coovviiiiiiiiiicee, 85
Hasil menggunakan effect drop shadow ...........cccccccevevveieiinenenn, 85

Import file logo instagram dan nama akun Ayu Collection Batik86

Keyframe bagian 10go Instagram ............ccccceverenenineninnicnee, 86
Keyframe bagian tulisan nama akun instagram ............cc.cccceeueee. 86
Hasil akhir pembuatan Motion Graphic 10g0...........ccccceeevevveennen, 87
Menambahkan Adjustment Layer.........c..c.ccccevveievveieeiesieenenn, 88
[0 10 o SRR 88
Adjusment Layer Color Grading..........coe..oovivermenesiineneseennenen, 89
(OF0] [0] g1 - 1o [ 1310 [ SRS 89
Penempatan Adjusment Layer transisi pada timeline................... 90
Timeling BackSOUNT .........cccuoiiiiiiieiie it see e e e st 90
EXPOIT VIABO ...t 91
EXPOIT SELHINGS «.ovveeiiee ittt anna s e anaesnne s 92
Postingan video di Instagram Ayu Collection Batik.................... 92

XVi



INTISARI

Multimedia merupakan salah satu bentuk dari teknologi informasi, yaitu
teknologi informasi yang menggabungkan gambar, tulisan, teks, suara, video,
animasi menjadi sistem informasi interaktif yang berguna dalam pengambilan
keputusan bagi penggunanya. Sehingga penerima informasi akan merasa puas
karena mendapatkan informasi yang akurat dan sekaligus menarik.

Video merupakan salah satu bidang di multimedia yang mempermudah
penyampaian informasi karena video memiliki kelebihan menarik indera dan
menarik minat karena merupakan gabungan antara pandangan, suara, dan gerakan
sehingga seiring berkembangnya teknologi video juga banyak digunakan dalam
media promosi

Ayu Batik Collection merupakan salah satu toko batik yang ada di
Yogyakarta. Oleh karena itu, pembuatan video iklan pada Ayu Collection batik
sebagai media promosi berbasis multimedia bertujuan untuk memberikan
informasi dan menjadi media promosi kepada masyarakat luas yang berhubungan
dengan keberadaan toko Ayu Batik Collection ini. Melalui pembuatan video iklan
ini diharapkan masyarakat luas atau umum akan dapat memperoleh informasi
tentang batik-batik yang dijual oleh Ayu Batik Collection. Selain batik, ada
barang antik dan souvenir yang dijualnya.

Kata Kunci: Multimedia, Video, Iklan, Ayu Collection Batik, Promosi
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ABSTRACT

Multimedia is one form of information technology, namely information
technology that collects images, writing, text, sound, video, animation into an
interactive information system that is useful in making decisions for users.
Receiving information recipients will receive satisfaction because they get
accurate and interesting information.

Video is one of the fields in _multimedia that facilitates the delivery of
information because video has interesting and interesting advantages because it
is a combination of views, sound and movement in accordance with its
development video technology is also widely used in promotional media

Ayu Batik Collection is one of the batik shops in Yogyakarta. Therefore,
making video advertisements on Ayu Collection Batik as a multimedia-based
promotional media to provide information and become a promotional media to
the wider community relating to the Ayu Batik Collection clothing store. Through
making this video advertisement, it is hoped that the public or the general public
will be able to obtain information about batik sold by Ayu Batik Collection. Apart
from batik, there are antiques and souvenirs for sale.

Keyword: Multimedia, Video, Advertising, Ayu Collection Batik, Promotion
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