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INTISARI 

 

Multimedia merupakan salah satu dari produk teknologi informasi yang ada 

saat ini. Multimedia juga dapat digunakan dalam bidang pemasaran, yaitu untuk 

mempromosikan atau mengiklankan produk atau jasa suatu perusahaan. Media 

promosi dilakukan untuk mengkomunikasikan informasi tentang produk dan 

mempengaruhi konsumen untuk membelinya. Namun upaya promosi yang 

dilakukan pihak Sinergi Coworking Space selama ini hanya menggunakan 

instagram dengan memposting produk yang masih hanya berupa foto dan cerita dari 

mulut ke mulut para customer yang belum disertai video dan efek lain agar terlihat 

menarik, jika promosi hanya menggunakan foto testimoni dan dari cerita dari mulut 

ke mulut para customer maka informasi tidak tersampaikan secara maksimal 

kepada masyarakat. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah merancang dan membuat Video Promosi 

Sinergi Cowork and Network Space dengan menggunakan metode Motion Graphic 

dan Live Shoot. penelitian ini menggunakan metode analisis SWOT ( Strength, 

Wekness, Opportunity, Threat) adapun pengumpulan data primer secara observasi 

dan wawancara, Subyek penelitian adalah penanggung jawab manajemen sinergi 

Cowork and network space. 

 

Hasil analisis masalah aspek informasi dapat tersampaikan dengan hasil 

cukup baik dan aspek tampilan dengan hasil sangat baik. Manajemen waktu 

multimedia memudahkan pembuatan proses dalam video ini dari tahap awal hingga 

akhir sehingga diharapkan mampu menarik wisatawan untuk datang serta event, 

promosi dan informasi dapat tersampaikan dengan baik kepada masyarakat. 

 

Kata-kunci : Multimedia, Media Promosi, Motion Graphic, Liveshoot 
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ABSTRACT 

 
Multimedia is one of the information technology products that exist. Multimedia can 

also be used in the field of marketing, namely to promote or advertise a company's products 

or services. Media promotion to communicate information about the product and influence 

consumers to buy it but the promotion efforts at synergi so far only use Instagram to share 

they are picture and insta story, that have not been accompanied by videos and other effects 

to make it look interesting, if the promotion only uses photo testimonials and stories from 

customers then the information is not delivered optimally to the public. 

 

The purpose of this research is to design and create video promotion of 

synergi cowork using the Motion Graphic and Live Shoot method. This study uses 

a SWOT analysis method (Strength, Wekness, Opportunity, Threat) for primary 

data collection by observation and interview, , research subjects are responsible 

for the management of synergy cowork and network space. 

 
results is aspects of the information can be conveyed with good results and aspects 

of the display with very good results. Time management of multimedia makes easy process 

in this video from the beginning to the end so that it is expected to attract customer to come 

and  make events, promotions and information can be conveyed well to the public. 

Keywords: Multimedia, Media Promotion, Motion Graphic, Liveshoot 

 

 

  


