BAB I
PENDAHULUAN
L. Latar Belakang Masalah

Dengan perkembangan teknologid

yang dijadikan sebagai media promosi sustu produk perusahaan, salsh satunya
adalah penggiinaan video iklan. Video iklan untuk digunakan sebagai
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nudabkan seseorang untuk mendapatkan informasi yang dibutubkan

formasi saat ini, banyak sekali media
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1 secara jelas dan menarik akan membuat penonton mudal meng

Instagram. Pada saat lawmching atau diluncurkan, Instagram hanya tersedia untuk
pengguna iPhone, tetapi sekarang Instagram dapat dinikmati oleh pengguna
smartphone Android. Kegunaan aplikasi Instagram sendin yaitu digunakan untuk
berbagi foto atau video dengan cara mengunggahnya melalui aplikasi tersebut,

Selain digunakon untuk mengunggah foto dan video, Instagram jugs memiliki



beberapa fitur dimana pengguna dapat saling menyukai hasil unggahan mereka,
berkomentar, serta saling berkomunikasi antara pengguna satu dengan yang
lainnya. Instagram merupakan aplikasi yang sedang banyak dimanfaatkan sebagai
media promosi online, oleh karena itu Instagram memberikan layanan unfuk

1.2.Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka pemasalahan yang dapat
dirumuskan yaitu: Bagaimana cara merancang video iklan Puff Shoes Clean dengan



teknik motion graphic untuk media promosi dengan memanfastkan media sosial
instagram?
1.3.Batasan Masalah
Berdasarkan batasan masalah yang digunakan dalam penelitizn ini adalah
sebagai berikut.

graphic yang digunokan
izl instagram Puff Shoes

2. Mempromosikan layanan yang tersedia di Puff Shoes Clean dengan
efektif dan efisien agar dapat mudah dimengerti oleh masyarakat luas.



L3Manfaat Penelltian
Manfaat dari penelitan ini sebagai berikut:
| Bagi Puff Shoes Clean
Peneliti berharap wvideo iklan ini  dapat membantu  dalam

mempromosikan pelayanan jasa ying dijual Puff Shoes Clean schingga

pﬂ_l.g:mhmgm adalah metod :
produk dan menguji produk tersebut,



Adapun langkah-langkah dalam melakukan penelitian ini adalah sebagai
berikut :

L1 Metode Pengumpulan Data

Berdasarkan metode pengumpulan data. peneliti menggunakan metode
sebagai berikut :

ian. i teliti. Observasi

‘dimuli pada tanggal 28 Agustus 2020 di Puff Shoes Clean.
. Metode Wawancara (Inferview)

Suatu teknik pengumpulan data dengan membaca buku, artikel,
jurnal dan laporan penelitian. Tujtanya adalah memperoleh data untuk
melengkapi dalam penyusuan laporan yang berhubungan dengan masalah
yang akan dibahas. Studi literatur dimulai pada tanggal 1 Desember 2019 di
perpustakaan Universitas Amikom Yogyakarta,



1.1.2  Metode Anallsis

Berdasarkun analisis vang digunakan peneliti dalam membuat video iklan
ini adalah dengan menggunakan analisis SWOT. SWOT merupakan singkatan dari
Strenght (kekuatan), Weakness (kelemahan), Opportunitics (peluang}, dan Threars
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Agar penyajian
maka dibuat sistematik penulisan berdasarkan pokok-pokok permasalahannya,
yaitu sebagai berikut :



BAB I PENDAHULIAN

Bab ini akan berisikan temtang latar belakang masalah, rumusan masalah,
batasan masalah, tujuan penelitian, manfast penelitian, metode penelitian,
sistematik penulisan.

BAB I1 LANDASAN TE

uk yang telah dibuat

peneliti dan berisi saran yang harus dilakukan bila ada peneliti lain yang ingin
mengembangken masalah yang sama dengan masalah yang di ambil peneliti.
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