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Gambar 4. 51 Grafik survey merek sepatu




INTISARI

Penggunaan media sosial sebagai media promosi semakin banyak diminati
oleh penjual maupun penyedia jasa di era digital, ini dapat terlihat penguna media
sosial hari demi hari semakin banyak penggunanya

Saat ini media audio visual adalah bentuk promosi yang paling banyak
digunakan di media sosial. Media audio visual lebih mudah dimengerti oleh
pengguna media sosial karena mencakup banyak unsur diantaranya gerak,
gambar, suara, danjuga musik.

Tujuan penelitian ini adalah merancangan media audio visual dengan
teknik motion graphic yang efektif untuk menjadi daya tarik konsumen, Terutama
dalam penyampaian dan informasi. Puff Shoes Clean merupakan salah satu usaha
dibidang pelayanan jasa cuci sepatu yang beralamat JI. Rajawali 154, Manukan,
Condongcatur, Depok, Sleman. Permasalahan yang ada di Puff Shoes Clean
adalah bentuk media promosi yang masih menggunakan berupa spanduk, brosur,
pamflet, dan lainya. Sehingga Puff Shoes clean membutuhkan media promosi
yang dapat menunjang informasi layanan di Puff Shoes Clean. Implementasi dari
video iklan ini akan ditujukan kepada pengguna media sosial, konsumen, dan
masyarakat luas.

Kata Kunci: Promosi, Audio Visual, Motion Graphic

XVi



ABSTRACT

The use of social media as a promotional media is increasingly in demand
by sellers and service providers in the digital era, so it can be seen that social
media users are increasing day by day.

Currently, audio-visual media is the most widely used form of promotion
on social media. Audio-visual media is easier to understand for social media
users because it includes many elements, including motion, images, sound, and
music.

This research aims to design Audio-Visual Media with Motion Graphic
Techniques, which are effective in attracts consumers, especially.in delivering
information. Puff Shoes Clean is one of the businesses in the shoe washing service
sector, which is located at JI. Rajawali, Manukan, Condongcatur, Depok, Sleman.
The problem with Puff Shoes Clean is a form of promotional media that uses
banners, brochures, and pamphlets, so Puff Shoes Clean requires promotional
media that can support service information at Puff Shoes Clean. The
implementation of this ads video will be aimed at social media users, consumers,
and the wider community.

Keyword: Promotion, Audio Visual, Motion Graphic
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