BAB Y

dalam batas profesionalism
3. Terjadi pertukaran manfaal antara Bang Naga dengan pelanggan vang kedua
belah pihak menjadi bergantung kepada frand Bang Naga Barbershop,



5.2 Saran

Berdasarkan hasil yang telah diperoleh, terdapat potensi dari Bang Naga
Barbershop yang dapat lebih dimaksimalkan, Diharapkan pada Bang Naga dapat
memperluas cakupan pemasaran melalui sponsorship pada event tertentu.
Membuat akun media sosial secags terpisah antara pribadi dengan bisnis guna

ingkatkan poriofolio sekaligus menambah kredibilitas di mata pelanggan.

iona | lebih panjang di hari-hari tertentu.

Meskipun faktor-faktor dari teori personal sefling mung :
nelitian lebih lanjut ke depannya dengin pengg

membeli produk bukan amu menjagn | bungan antan pelaku usaha
la peneliti selanjutnya untuk
ev karena Icbih tepat untuk

pelanggan,
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