BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan kondisi pasar sekarang ini telah membawa pengaruh terhadap
strategi yang harus diterapkan oleh perusalisan dalam menawarkan dan
memasarkan produk mereka. Salah satunys adalih melali media periklanan.
Tklan merupakan salah satu media dalam penyampaian informasi yang efektif dan
efisien. Menurut Gie (2000:24) menyatakan bahwa efektifitas adalah keadaan atau
lnmm kera yang dilaksanakan oleh manusia untuk memberikan nilai guna
. Menumut Gie (2000:171) Efesiensi adafal’ MWWE
perbullmmtwhuﬂt antura suatu usaha dengan hasilnya [1]. Hal ini dikarenakan
iklan televisi mempunyai karateristik khusus yaitu kombinasi gambar, suara dan
gerak. Olieh karena ity pesan vang disampaikan sangat menarik untuk menarik
perhatian penonton. Karena sifatnya yang visual dan merupakan kombinasi wamna-
Wi, m@pﬂhﬂ,:ﬂ;ﬁhte]ews; tamlmkhﬁg:fm nyati. Kelebihan
inilah yang tidak dimiliki oleh media lnin.

__"-'sehuah withana rekreasi

Serayu Adventure Indonesia atau SAl merupak
yang terletak di Desa Sjup_mnm-‘l"ﬁmmmm Ji?guh]t.'kntnmmen Bamjarnegara,
Provinsi Jowa Tengah. SAI vang resmi dibuka untuk wmm pada tahun 2003
merupakan salah satu dan tiga operator arum jeram vyang berijin resmi dan
berasuransi di Banjamegara dan di akui oleh FAJD (Federasi Arum Jleram
Indonesiz). Dan pernah melakukan kegiatan lomba bertingkat Masional maupun

Internasional.



Saat ini SAl hanya mengmunakan brosur, spanduk. media cetak dan sosial
media sebagai media promosi dan pemasaran. Cara promosi seperti ini masih
kurang begitu efektif untuk mengoptimalisasi nilui jual wisata sehingga perlu
dibuatkan suatu cara promosi dengan menggunakan media televisi sehagai media
promosi. Dengan adanya iklan ini dapat menjadi daya saing SAI dengan wahana
rekreasi yang lain_sekaligus monfadi dayn farik tersendiri bagi wisatawan-

1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalsh yang dalam penelitian ini sdalah

sebagai berikut :

. Iklan televisi ini berdurasi 30 detik

2. Perancangan dan pembuatan iklan ini ditujukan untuk memaksimalkan
miedia promosi yang ada selama ini.



3. Perancangan dan pembuatan iklan pada Serayu Adventure Indonesia
dipertihatkan pada suasana dan fasilitas yang ada di basecamp SAI dan
wahana arum jeramnyz.

4. Iklan yang dibuat adalah iklan televisi.

5. Proses perekaman dan pengambilangambar menggunakan kamers DSLR.

6. Teknik yang digunakan adalah -

2. Mengenalkan perusshaan ke masyarakat luss melalui media iklan
televisi.

3. Menampilkan kelebihan-kelebihan yang dimiliki Serayu Adventure

Indonesia melalui media visual



1.5 Metode Penelltian
Untuk mendapatkan data vang diperlukan dalam penelitian ini maka penulis
menggunakan metode kualitatif. Berikut metode pengumpulan datanya:

151 Metode Pengumpulan Data




1.52 Metode Anallsis
PenelitiPenulis  menggunakan metode  analisis  SWOT  untuk

mengidentifikasi masalah yang ada pada Serayu Adventure Indonesia dan
mengelempokan  berdasarkan  klasifikasi  Sirength  (kekuatan), Weakness
wih (ancaman), dengan telah diketahui

3. Pemilihan kamers : Menentukan alat pengambilan gambar sesuai
dengan kebutuhan pembuatan iklan televisi.



b, Tahap pasca produksi
Tahap pasca produksi adalah tahapan yang terakhir dalam pembuatan
iklan, tahap pasca produksi yang dilakukan dalam pembuatan iklan Serayu
Adventure Indonesia adalah sebagai berikut :

I.  Editing : Menentukan dan penggabungan gambar, video, dan suara,

telah selesai.

1.5.6 Metode Implementasi

Dalam tahapan ini peneliti/penulis telah mewawancarai pada pihak stasiun
televisi dalam hal ini adalah RBTV. Untuk iklan televisi berdurasi 30 detik, biaya
untuk mempublikasikan iklan di stasiun RBTV yaitu 225 ribu untuk sekali tayang
dengan format yang telah ditentukan yaitu MP4 full HD. Sedangkan untuk iklan



televisi berdurasi 60 detik, biaya untuk mempublikasikan iklan di stasiun RBTV
yaitu 375 ribu untuk sekali tayang dengan format yang sama yaitu MP4 full HD.
Rincian biaya tersebut adalah dikarenakan penulis merupakan mahasiswa
Universitas Amikom Yogyakarta.

yang akan dibuat. dan juga membahas tentang kebutuhan apa saja yang diperiukan
uniuk membual sebuah iklan televisi.
BABIV.  IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bagian ini akan menjelaskan mengenai cara dan tahapan pembuatan
iklan televisi.



BABV.  PENUTUP

Bagian ini berisikan kesimpulan dari seluruh bab sebelumnya dan
pembahasan sekaligus manfaat dan kelebihan iklan yang dibuat. Saran berisi
kekurangan serta kelemahan iklan itu sendiri serta kemungkinan pengembangan




	Skripsi_13.12.7208_020.pdf (p.1)
	Skripsi_13.12.7208_021.pdf (p.2)
	Skripsi_13.12.7208_022.pdf (p.3)
	Skripsi_13.12.7208_023.pdf (p.4)
	Skripsi_13.12.7208_024.pdf (p.5)
	Skripsi_13.12.7208_025.pdf (p.6)
	Skripsi_13.12.7208_026.pdf (p.7)
	Skripsi_13.12.7208_027.pdf (p.8)

