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MOTTO 

 

 Menengok kebelakang hanyalah untuk memperbaiki diri bukan untuk 

kembali (Preman Pensiun). 

 Berhenti sejenak untuk berlari kembali. 

 Hal kecil akan jadi besar jika meremehkanya. 

 Lebih baik disini rumah kita sendiri (God Bless). 

 Don’t stop at your way. 

 Jadilah diri sendiri. 

 Nama mu adalah aset mu. 
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INTISARI 

 

Video iklan wisata merupakan salah satu instrumen penting yang ikut 

berperan penting dalam mempromosikan keberadaan potensi wisata kepada publik. 

Hal ini bertujuan untuk meningkatkan efektivitas dalam mencapai target 

pemasaranya. Iklan televisi ciri khususnya terletak pada kombinasi gambar, suara, 

dan gerak. Kombinasi inilah yang akan berperan dengan baik dalam menyampaikan 

pesan dapat menarik perhatian pemirsa. Ini adalah ciri khas karakteristik yang tidak 

ditemukan di media lain. 

Dalam hal kasus pemasaran, Pariwisata dan Layanan budaya Kabupaten 

Banjarnegara masih menggunakan media seperti lokal koran, brosur dan radio. 

Diharapkan bahwa iklan televisi Serayu Adventure Indonesia ini dapat diterapkan 

dalam meningkatkan jumlah pengunjung baik lokal maupun asing, dan juga dalam 

hal meningkatkan pemasukan Pemerintah Kabupaten Banjarnegara. Dan gagasan 

perancangan iklan Serayu Adventure Indonesia ini sebagai icon pariwisata 

Banjarnegara sekaligus dalam rangka meningkatkan citra Kabupaten Banjarnegara 

di tingkat nasional maupun internasional. 

Perancangan media promosi iklan televisi Serayu Adventure Indonesia ini 

menarik, serta aplikasi desain yang melambangkan keceriaan, kebersamaan dan 

kreatifitas diharapkan dapat meningkatkan citra positif perusahaan. Sehingga 

mampu mempresentasikan suatu image perusahaan yang baik.  

 

Kata kunci: Serayu Adventure Indonesia, Iklan televisi, Pariwisata Banjarnegara 
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ABSTRACT 

 

Travel advertisement video is one of the important instruments that plays 

an important role in promoting the existence of tourism potential to the public. This 

aims to increas effectiveness in achieving marketing targets. The special feature 

television advertisement lies in the combination of images, sound and motion. This 

combination will play a role to delivery the message is good as attract the attention 

of viewers. This is a characteristic that not found in other media. 

In the case of marketing, tourism and curtural services Banjarnegara 

Regency still uses media such as local newspapers, brochures and radio. It is hoped 

that this Serayu Adventure Indonesia television advertisement can be implemented 

to increasing the number of visitor both local and foreign, and also in terms of 

increasing the revenue of the Banjarnegara Regency Government. And the idea of 

designing the Serayu Adventure Indonesia advertisement as a tourism icon of 

Banjarnegara as well as in order to improve the image of the Banjarnegara 

Regency at the nasional and international level. 

The design of the promotion media for Serayu Adventure Indonesia 

television advertisments is interesting, as well as design applications that symbolize 

the joy, togetherness and creativity are expected to enhance the company’s positive 

image. So as to be able to present a good corporate image. 

 

Keywords: Serayu Adventure Indonesia, television advertisements, Banjarnegara 

tourism


