BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Media Informasi. saat ini menjadi salah satu kebutuhan utama bagi setiap
DIH]]E]I‘IE.Ei]]E]]l embawa pertbaly 1 i mkdﬁiﬂl‘w

ayaan Hindu, potensi

erta memiliki panorama
A
sayangnya masih banyak yang belum mengenal serta kurangnya perhatian dan
promosi oleh pemerintah sekitsr membuat Candi Gebang sepi penugnjung dan
kurang terawat.

yang tidak dimiliki oleh e



Pembuatan iklan televisi sebagal sarana mempromosikan wisata Candi
Gebang diharapkan memberikan informasi kepada masyarakat tentang obyek
wisata yang menarik untuk dikunjungi

Dari permasalahan tersebut diatas maka peneliti mencoba menerapkannya

angan dan Pembuatan Iklan Televisl

1. Ik.'lnninihm;ﬂ tentang Wisata Edukasi Candi
Gebang,
2. Pembuatan iklan menggunakan software Adobe Premiere Po CC

2018, dan audacity.
3. Durasi video iklan selama 30 detik



4. Pengambilan video iklan menggunakan live shoot.
5. Rendering wvideo wmengmunakan standard  broadeasting  televis
Indonesia. yaitu PAL HD 720 x 576p (@25 fps.
fi. Peneliti menawarkan pengambilan gambar menggunakan Orone.
14 Maksud dan Tujuan Penelitian

Video iklan yang telsh selessi dibuat diharapkan bisa digunakan oleh
Dinas Pariwisata Kabupaten Sleman pihak pengelola Candi Gebang
sebagai media untuk membantu mempromoesikan kepadn  masyorakal fuas
meningkatkan pendapatan daerah maupun masyarakat lokal.



Lo Metode Penclltlan

penelitian.
Adapun langkah-langkah dalam penelitian ini yaitu :
1.6.1 Metode Pengumpulan Data

analisis SWOT.



1.0.3 Metode Perancangan

Pada tahap ini, penulis akan melakukan tahap Pra Produksi seperti
merancang ide. membuat storvboard. mempersiapkan peralatan yang di butuhkan,




1.7 Sistematika Penunllsan

Sistematika penulisan dalam menyusun laporan penelitian ini, untuk
memberikan gambaran umum tentang penelition yang dijalankan. Terdin dan
lima bab dengan sistematika penulisan sebagai berikut :
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