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INTISARI 

 

Candi Gebang adalah sebuah candi yang terletak di daerah dusun Gebang, 

Wedomartani, Kecamatan Ngemplak, Kabupaten Sleman. Kurang lebih 11 

kilometer dari pusat kota Yogyakarta. Penemuan candi peninggalan Hindu ini 

berawal dari ditemukannya patung Ganesha oleh penduduk setempat pada bulan 

November 1936. Candi Gebang merupakan salah satu candi kecil yang ada di 

Yogyakarta, dimana bangunannya hanya berdimensi 5.25m x 5.25m dengan 

ketinggian 7.75m serta memiliki bahan dasar bangunan dari batu andesit. 

Seiring berjalannya waktu, Candi Gebang mulai menjadi destinasi wisata, 

saat ini sudah dibuka untuk wisatawan. Adapun jam operasional candi gebang ini 

yaitu setiap hari, Senin-Minggu dari pukul 08.00 WIB – 17.30 WIB. Candi 

Gebang akan ramai mulai sore hari, terutama di akhir pekan. Kebanyakan 

pengunjungnya adalah Masyarakat sekitar untuk menikmati sunset.  

Pada Skripsi ini, penulis mencoba untuk menganalisis pokok-pokok 

permasalahan yang ada, yaitu dengan menggunakan analisis SWOT untuk 

mengetahui seberapa besar kekuatan, kelemahan, peluang serta ancaman pada 

obyek wisata Candi Gebang sebagai wisata Edukasi. Dari hasil penelitian ini 

diharapkan dapat menggali potensi Wisata Edukasi Candi Gebang serta 

diharapkan dapat menjadi media informasi dalam hal menyampaikan, 

mengenalkan ataupun mempromosikan serta sebagai upaya meningkatkan minat 

wisatawan dari aspek budaya dan karakter masyarakat lokal dengan tetap menjaga 

kelesterian lingkungan. 

Kata-kunci: Iklan, iklan televisi, pariwisata, candi, candi gebang, multimedia, 

promosi 
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ABSTRACT 

 

 

 Gebang Temple is a temple located in the Gebang area, Wedomartani, 

Ngemplak District, Sleman Regency. Approximately 11 kilometers from downtown 

Yogyakarta. The discovery of this Hindu heritage temple originated from the 

discovery of a statue of Ganesha by local residents in November 1936. The 

Gebang temple is one of the small temples in Yogyakarta, where the building has 

only dimensions of 5.25m x 5.25m with a height of 7.75m and has building 

materials from andesite . 

 Over time, Gebang Temple began to become a tourist destination, now it 

has been opened for tourists. The operating hours of the Gebang temple are every 

day, Monday-Sunday from 08.00 WIB - 17.30 WIB. Gebang Temple will be busy 

starting in the afternoon, especially on weekends. Most visitors are the 

surrounding community to enjoy the sunset. 

 In this thesis, the author tries to analyze the problems that exist, namely 

by using a SWOT analysis to find out how much strength, weakness, opportunity 

and threat to Gebang Temple tourism objects as educational tourism. The results 

of this study are expected to be able to explore the potential of Gebang Temple 

Educational Tourism and are expected to become a medium of information in 

terms of delivering, introducing or promoting as well as an effort to increase 

tourist interest from the cultural and character aspects of local communities while 

maintaining environmental sustainability. 

 

Keywords: Advertising, television advertising, tourism, temple, gebang temple, 

multimedia, promotion. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


