BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Animasi memiliki keunggulan dalam mempromosikan sebush produk dan

ra menarik dan lengkap akan
mempermudah audience dalam menangkap suatu informasi. Artindo Study Club
sudah memiliki fasilitas yang cukup lengkap dan pengajar yang berkampeten. Akan



tetapi belum ada media informasi berupa video pada media promosi Artindo Study
Club.

Tustrator, Adobe After Effect. Adobe Premiere.

4. Sasaran iklan animasi tersebut untuk pelajar dan orang tua.
1.4  Tujuan Penelitian
Adapun tujuan dari penlitian ini adalah sebagai berikut:



1. Membuat video iklan Artindo Study Club sebagai media promosi
yang berupa penjelasan profil dan portofolio. untuk meningkatkan
jumlah murid.

2. Menerapkan ilmu  yang, telah dipelajari selama mengikuti

1ol Metode Pengumpulan Data
Dalam melakukan penelitian dan pengumpulan data agar diperoleh
informasi atau data yang relevan dan akurat sehingga data yang diperoleh objektif



pengumpulan data diantaranyn:
1. Metode Observasi

menganalisis kebutuhan fungsional dan non-fungsional. kebutuhan brainware,
kebutwhan perangkat lunak dan perangkat keras vang dibutuhkan untuk



L.6.3  Metode Perancangan

Perancangan animasi 2D memilik 3 tahapan yang umum dilakukan dalam
pembuatan animasi yakni pra-production, Production, dan Pasca-production yang
akan diuraikan pada bagian selanjutnya.

belakang masalah yang ditemukan penulis, rumusan masalah, Batasan — Batasan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian dan sistematika
penulisan.



BAB I : LANI —
Pada hab ini penulis menjelaskan mengenai tinjauan pustaka, dan dasar—

Guni ot yingy- sk, diperyunolcan Sehigiat lunligia peneiition: Janis diiakukan

penulis dan pembuatan animasi 2D untuk media promosi dan iklan.

BARII: ANALISSRAN TERSES

ung penulis dapat sebagai bahan acuan
atau pertimbangan dalam pembuatan skripsi.
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