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INTISARI 

Baihaqi Moeslim Store merupakan salah satu usaha yang bergerak dibidang 

jual beli pakaian muslim dengan brand mereka sendiri yaitu Baihaqi yang 

memproduksi pakaian muslim berupa kurta dan sirwal laki-laki dewasa dan anak-

anak. Kurta dan sirwal yang di produksi memiliki bahan terbaik yang nyaman di 

pakai untuk aktifitas sehari-hari. Baihaqi Moeslim Store didirikan oleh Sabrinal. 

Baihaqi Moeslim Store ini berdiri pada tahun 2015 sampai sekarang, dan memiliki 

cukup banyak pelanggan.  

Menurut owner Baihaqi Moeslim Store pihaknya melakukan proses jual beli 

di toko dan menggunakan media sosial Instagram untuk meningkatkan penjualan 

produknya. Postingan di media sosial Instagram Baihaqi Moeslim Store pada saat 

ini hanya berupa foto dari produknya. Pada saat ini Instagram terdapat fitur akun 

bisnis yang berfungsi untuk mempromosikan atau mengiklankan foto atau video 

secara berbayar. Owner Baihaqi Moeslim Store ingin memiliki sebuah video 

promosi untuk di iklankan di instagram agar lebih meningkatkan penjualan dan 

memperkenalkan produk Baihaqi. 

Melihat dari masalah tersebut, maka penulis ingin membuat penelitian  dengan 

judul “Perancangan dan Pembuatan Video Iklan Instagram Pada Baihaqi Moeslim 

Store”. Dengan adanya video iklan yang akan dipublikasikan di Instagram, maka 

diharapkan akan membuat brand Baihaqi semakin dikenal. 

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

Baihaqi Moeslim Store is one of the businesses engaged in buying and selling 

Muslim clothing with their own brand, Baihaqi, which manufactures Muslim 

clothing in the form of kurta and sirwal adult men and children. Kurta and Sirwal 

produced have the best material that is comfortable to use for daily activities. 

Baihaqi Moeslim Store was founded by Sabrinal. Baihaqi Moeslim Store was 

established in 2015 until now, and has quite a number of customers. 

According to the owner of Baihaqi Moeslim Store, his office conducted the 

process of buying and selling in stores and using social media Instagram to 

increase sales of its products. Posts on Instagram social media Baihaqi Moeslim 

Store at this time only in the form of photos of their products. At this time 

Instagram has a business account feature that works to promote or advertise 

photos or videos paid. Baihaqi Moeslim Store's owner wants to have a 

promotional video to advertise on Instagram to further increase sales and 

introduce Baihaqi products. 

Seeing from the problem, the writer wants to make a research with the title 

"Designing and Making Instagram Advertising Videos on Baihaqi Moeslim 

Store". With the advertisement video to be published on Instagram, it is hoped 

that it will make the Baihaqi brand more known. 

Keywords : Multimedia, Advertisement, Motion Graphic 

 

  


