BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Arena Tas Kerlas merupakan salah suatu lempat percetakan paperbag di
daerah Istimewa Yogyakarta vang berdifi sejak-tahun 2010. Arenataskertas vang

beralamat di J1,

Media online adalah media massa yang terhubung melalui koneksi
internet. Di era sekarang ini sangat banysk dipunakan untuk media beriklan,
karena banyaknya aktivitas atuu sesuatu yang sudsh terintegrasi koneksi internet.

ini berpeluang besar bagi biro iklan atau perusahaan vang ingin memperkenalkan



produknya dengan biaya yang tidak terlalu besar contohnya seperti beriklan di
media sosial Jnstagram kita dapat menyesuaikan iklan sesuai dengan anggaranya.
Tidak hanya itu targel audience, cakupan area serta frekuensi beriklannya bisa
diatur sesuai dengan keinginan sang pengiklan.

2. Media video promosi dengan menggunakan teknik movion tracking dan
~mation graphics ini diperlukan untuk memperkuat pesan promosi agar
lebih berdampak pada target awdience, dengan adanya promosi melalui
imstagram ini, masyarakat luas dapat lebih tertarik untuk mengunjungi
Arena Tas Kertas.



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan. maka permasalzhan

vang dapat dirumuskan adalah “Bagaimana merancang dan membuat iklan arena
tas kertax Yogvakarta®™

2 Hasil penelitian berupa iklan promosi akan ditayangkan di aplikasi
3. Memenuhi persyaratan kelulusan bagi jenjang Strata-1 Sistem Informasi
UNIVERSITAS AMIKOM Yoyakarta,



1.5 Manfaat Penclitian

L.5.1 Bagl Penulls

|. Belajar menerapkan teori-teori yang telah didapat selama mengikuti

2, Metode Wawancara
Peneliti melakukan wawancara langsung kepada managemen Arena Tas
Kertas yang berdasarkan pada tujuan penelitian yaitu mencari data tentang
Arena Tas Kertas, agar penulis dapat memperoleh data yang konkrit dan
lengkap sebagai bahan Analisa penelitian.



3. Metode Dokumentasl
Metode dokumentasi dilakukan oleh penulis dengan cara mengambil data
berupa gambar obyek dan dokumen terkait yang dapat digunakan untuk
membantu penulisan penelitian.

4. Metode Studl Pustaka

Peneliti menggounakon metode pengemby
produksi yang  Shooting, Aeting, an clanjutnya untuk iahap
pasca produksi yang dilakukan adalah editing, review hasil sementara,
selanjutnya melakukan compositing, rendering dan publishing apabila hasil sudah

sesual dengan yang diharapkan.



164 Testing
Pada tahap testing penulis melakukan pengujian setelah video iklan tersebut
ditayangkan pada Aplikasi Instegram. Pengujian video e
menggunakan Screening Test, dilakuk

165  Implementast

dibuat untuk diimplementasi

iklan produk yang telah selesai

masalah, tijun den AT
penulisan.

BAB 11 LANDASAN TEORI

Landasan teori yang ada di bab berikutnya ini berisikan tentang beberapa teori
yang digunakan sebagai landasan untuk penelitian penulisan skripsi, yaitu teori



dasar multimedia yang berhubungan dengan pembuatan video iklan, elemen yang
dibutuhkan dan langkah-langkah dalam pembuatan iklan.

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada BAB I ini sdalah gambaran dari Arena Tas Kertas. Serta penjelasan
tentang pembustan video iklan, manfaat.dklan dan gambaran objek peneliian

BAB 1V IMERSEPN
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