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INTISARI 

 

 

 

Bowlling Fruit Bar merupakan usaha yang bergerak dibidang kuliner yang 

menyediakan berbagai macam sup buah yang segar dan makanan yang lezat. Selama 

ini Bowlling Fruit Bar masih menggunakan media sosial berupa gambar untuk 

melakukan promosi produknya dan tempat yang mereka sediakan. Penggunaan 

promosi mengunakan media sosial berbentuk gambar memiliki keterbatasan dalam 

penyampaian informasi. 

 Pada skripsi ini penulis menggali permasalan yang ada di Bowlling Fruit Bar 

dan memberikan solusi terbaik terhadap Bowlling Fruit Bar untuk mempromosikan 

produk mereka, yaitu dengan membuatkan video profile yang nantinya akan 

ditayangkan di Instagram dan di Youtube. Video Profile ini dibuat dengan teknik Live 

Shoot dan Motion Graphic dan didukung dengan narasi agar informasi yang 

disampaikan lebih jelas. 

 Tujuan pembuatan skripsi ini yaitu membantu meningkatkan promosi bagi 

Bowlling Fruit Bar agar lebih dikenal Masyarakat luar dan membantu Bowiling Fruit 

Bar menciptakan branding tempat kuliner yang terpercaya dan mampu bersaing dengan 

tempat kuliner lainnya dimata klien dan masyarakat luar.  

 

Kata Kunci: Bowlling Fruit Bar, Video Profile, Live Shoot,  Motion Graphic. 
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ABSTRACT 
 

Bowlling Fruit Bar is a culinary business that provides a variety of fresh fruit 

soups and delicious food. All this time, the Bowlling Fruit Bar still uses social media 

in the form of images to promote its products and the places they provide. The use of 

promotion using social media in the form of images has limitations in the delivery of 

information. 

In this thesis the writer explores the problems that exist in the Bowlling Fruit 

Bar and provides the best solution for the Bowlling Fruit Bar to promote their products, 

namely by making a video profile that will later be displayed on Instagram and on 

Youtube. This Profile Video was created using Live Shoot and Motion Graphic 

techniques and is supported with narration so that the information conveyed is clearer. 

The purpose of making this thesis is to help increase promotion for the Bowlling 

Fruit Bar to be better known to the outside community and to help Bowiling Fruit Bar 

create a trusted culinary branding and be able to compete with other culinary spots in 

the eyes of clients and outside communities. 

 

Keyword: Bowlling Fruit Bar, Profile Video, Live Shoot, Motion Graphic. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


