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MOTTO 

 

Setiap orang pasti punya mimpi,begitu juga saya, namun bagi saya yang 

terpenting adalah bukan seberapa besar mimpi yang kamu punya, tapi adalah 

seberapa besar usaha kamu untuk mewujudkan mimpi itu. 
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INTISARI 

 

Usaha Kecil dan Menengah (UKM) Dadi Sejahtera adalah salah satu 

UKM di Sleman, tepatnya di dusun Plaosan, Sendangrejo, Minggir, Sleman. 

UKM Dadi Sejahtera berdiri pada tahun 2018. 

UKM Dadi Sejahtera bergerak dalam bidang kuliner. UKM ini 

menggunakan ikan lele sebagai bahan dasar produknya yang kemudian di olah 

menjadi berbagai jenis camilan, diantaranya: Stik Lele, Kerupuk Lele, Bakso 

Lele, dan Naget Lele. 

Dalam hal ini penulis tertarik untuk membuat Video Company Profile 

sebagai Media Pemasaran dan Promosi Produk Usaha Kecil dan Menengah 

Dadi Sejahtera, agar UKM dapat lebih dikenal oleh masyarakat dan mampu 

menambah pendapatan penjualan pada UKM Dadi Sejahtera. 

Kata Kunci : Multimedia, Company Profile, UKM Dadi Sejahtera 
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ABSTRACT 

 

Small and Medium Enterprises (UKM) Dadi Sejahtera is one of the UKM 

in Sleman, precisely in the village of Plaosan, Sendangrejo, Minggir, Sleman. 

Dadi Sejahtera UKM was established in 2018. 

UKM Dadi Sejahtera is engaged in culinary business. This UKM uses 

catfish as the basic ingredients of its products which are then processed into 

various types of snacks, including: Catfish Sticks, Catfish Crackers, Catfish 

Meatballs, and Naget Catfish. 

In this case the author is interested in making a Video Company Profile as 

a Media for Marketing and Promotion of Small and Medium Enterprises Dadi 

Sejahtera Products, so that SMEs can be better known by the public and are able 

to increase sales revenue at Dadi Sejahtera UKM.  

Keywords : Multimedia, Company Profile, UKM Dadi Sejahtera 
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