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MOTTO

“Kesuksesan akan dapat kita raih apabila kita kuat dan terbiasa mengahadapi

masalah, tantangan dan hambatan secara mandiri”

“Hidupmu takkan pernah jadi ringan, an dibikin berat. Cause life must
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INTISARI
Kora-Kora Cafe merupakan cafe yang menjual aneka menu ragam kuliner
asli Klaten dan Jogja seperti Ayam Penyet, Aneka Seblak, dan berbagai macam
menu minuman Cofee. Selama ini Kora-Kora Café masih menggunakan media
sosial untuk melakukan promosi produk yang dijual dan hanya menggunaan
poster. Penggunaan promosi menggunakan media sosial berbentu poster memiliki

keterbatasan dalam penyampaian produk.

Pembuatan video promosi berbasis animasi motion graphic ini menjadi
solusi untuk Kora-Kora Cafe. Karena keefektifan dan juga baiknya motion

graphic sebagai wadah informasi yang persuasif dan menarik.

Melalui video promosi ini diharapkan dapat meningkatkan citra Kora-Kora
Cafe pada masyarakat dan juga pelanggannya. Disamping itu adanya video
promosi ini juga membantu Kora-Kora Cafe untuk menciptakan branding yang

sesuai dengan apa yang diinginkan pemilik cafe.

Kata kunci : Video promosi, Motion Graphic, Kora-Kora Cafe
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ABSTARCT

Kora-Kora Cafe is a cafe that sells a variety of menus from Klaten and
Jogja native culinary such as Ayam Penyet, Aneka Seblak, and various kinds of
Cofee drink menus. During this time Kora-Kora Cafe still uses social media to
promote products that are sold and only use posters. The use of promotions using
social media in the form of posters has limitations in product delivery.

Making this promotional video based on motion graphic animation is
the solution for Kora-Kora Cafe. Because of its effectiveness and also good
motion graphics as a container of information that is persuasive and interesting.

Through this promotional video, it is expected to be able to improve the
image of Kora-Kora Cafe in the community and its customers. Besides that, this
promotional video also helps Kora-Kora Cafe to create branding that suits what
the cafe owner wants.

Keywords: Promotional videos, Motion Graphic, Kora-Kora Cafe
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