foto prodik derigan 1.715-IIOREH AR it . . Jika
sebuah promosi hanya dilskukan dengan memposting foto, nantinya interaksi atau
komunikasi yang dilakukan pihak café tidak terssmpaikan secars maksimal. Selain
itu juga pembuatan video iklan ini bertujuan untuk meningkatkan daya saing dari
Roemag Gimbo itu sendiri terhadap competitor lainnya.



Berdasarkan permasalahon diatas penulis tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul “Pembuatan Video Iklan Roemah Gimbo”. Dalam
pembuatan video teknik fiveshont akan digunakan untuk menampilkan suasana,
tempat, fasilitas, serta menu — menu vang tersedia disana, teknik motion graphic
digunakan untuk membuat opening dan matiga tracking. Dengan penerapan teknik
tersebut diharapkan informasi tentang imbio serta fasilitas — fasilitas yang

Instagram.

4, Teknik yang digunakan yaitu Liveshoor dan Motion Graghic.

5. Software yang digunakan yaitu Adobe Premier CC, Adobe After Effects
CC, Adobe Photoshap CC,



1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian

Tujuan yang ini dicapai penulis dalam penelitian dan penyusunan skripsi ini
adalah sebagai berikut ;

I. Sebagai sarana publikasi yang dapat dimanfaatkan oleh pemilik Roemah

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Dialam  pengumpulan  data, penulis menggunakan beberapa metode
pengumpulan data antara lain [2]:



1. Metode Observasl
Pengumpulan data dengan cara pengamatan langsung di lokasi serta
scbagai wawasan dalam penyusunan skripsi.




Lo.4  Produksl
Di dalam produksi iklan ini ada beberapa tahapan penting diantaranya  [3]
1. Pra produksl

Pengujian dan pembshasan teknis Livwahoot dan Morion Graphic yang
diterapkan pada video iklan Roemah Gimbo sehingga apa yang akan disampaikan

dapat dengan mudah dipahami oleh penonton.



1.7 Sistematika Penulisan
Sistematik penulisan berisi uraian singkat setiap bab untuk memberikan
gambatan isi dari tiap — tiap bab yang ada dalam skripsi. Adapun sistematika dari

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini menguraikan bagaimai uatan viden mulai dari pra produksi,
produksi hingga tahapan pasca produksi serta penerapan video iklan yang dibuat.

BAB V PENUTUP



Berisi data-data, pendapat, masukan dan komentar dari konsumen Roemah Gimbo
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