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INTISARI

Titikopi adalah usaha di sektor minuman berbasis kopi yang mengusung
tema kesederhanaan dalam segelas kopi dengan cita rasa tradisional. Yang
menjual minuman kopi dari berbagai daerah di Indonesia, termasuk kopi vienna,
capucino, africano, ristretto, latte, glase, mocaccino, dan espresso. Dan masih
ada varian lainnya. Titikopi pertama kali di dirikan pada 26 Januari 2017 di

Imogiri Bantul, Yogyakarta.

Tujuan iklan harus didasarkan pada keputusan sebelumnya mengenai
target pasar, penentuan posisi pasar, dan kemudian pemasaran. Setelah pasar
sasaran, strategi penentuan posisi dan kemudian pemasaran jelas, dan sasaran
iklan dapat ditetapkan. Tujuan periklanan dapat diklasifikasikan sesuai dengan
tujuannya, yaitu memberikan informasi, menarik, mengingatkan pembeli,

menambah nilai, dan membantu kegiatan lain dari toko atau badan usaha.

Animasi adalah gambar bergerak, yang berasal dari kumpulan objek
yang telah diatur sedemikian rupa dan bergerak mengikuti jalur yang telah
ditentukan setiap kali dihitung.

Pemotretan langsung dapat diartikan sebagai teknik untuk memotret gambar
bergerak secara langsung. Pemotretan langsung juga dapat dikatakan sebagai
perekaman video di mana dalam prosesnya diperlukan pengeditan untuk
meningkatkan hasil pemotretan. Motion graphics adalah karya media visual
berbasis waktu yang menggabungkan film dan desain grafis. Ini dapat dicapai
dengan menggabungkan berbagai elemen seperti animasi 2D dan 3D, video,

film, tipografi, ilustrasi, fotografi, dan musik.

Kata kunci : Titikopi, Motion Graphics, Live Shoot, iklan dan Animasi.
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ABSTRACT

Titikopi is an effort in the coffee-based beverage sector that carries the
theme of simplicity in a glass of coffee with traditional flavors. That sells coffee
drinks from various regions in Indonesia, including coffee vienna, capucino,
africano, ristretto, latte, glase, mocaccino and espresso. And there are still other
variants. Titikopi was first established on January 26, 2017 at Imogiri Bantul,

Yogyakarta.

The purpose of advertising must be based on previous decisions
regarding target markets, market positioning, and then marketing. After the
target market, the positioning strategy and then marketing is clear, and
advertising goals can be set. The purpose of advertising can be classified
according to its objectives, namely providing information, persuasion, reminding

buyers, adding value, and helping other activities of a shop or business entity.

Animation is a moving image, derived from a collection of objects that have
been arranged in such a way and move following a predetermined path
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