BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Teknologi informasi saat ini sudah semakin berkembang, kebutuhan akan
sebuah informasi  yang berkualitas sangal 'd"?gm'lukani perkembangan teknologi
informasi dupat dimanfaatkan dalam berbagai bidang, salah satunya adalah dalam
bidang pefiklanan. Dalam sebush periklanon tentinya Sangat tepat jika
menggunakan media yang lebib komunikatif untuk menginfarmasikan suatu
prodak hlkjnm maupun l-i;mmg_ Belakangn ini ilhnmﬂlbhuhmbmg menjadi
sistem komunikasi yang sangat penting bukan hanya bagi produsen barang dan

jasa mﬁm bagi konsumen. Kemampuan iklan dalam menyampain pesan
wﬂch konsumen menjadikan bidang tersebut memegang peran sangat penting
bagi keherhasilan sebuah perusahaan. Berbagai bentuk usahas mengandalkan iklan
untuk membunt mereka memasarkan barang dan jasa.

Distro Kacamata Jogja merupakan usaha toko kacamats vang berlokasi di
1. Wahid Hasyim No.127, Dabag. Condong Catur, Depok, Sleman. Yogyakarta.
55281, Awal mula Eer&iﬁnjﬁ']}iﬁiﬁ'mmm-mf@ehm hanyalah bermula
dari perbincangan owner :ngnn mm ‘gelama ini, pihak Distro
Kacamata Jogja hamya menggunakan foto sebagai media promosi. Distro
Kacamata Jogja mempunyai akun instagram (@distrokacamatajogja dengan
25.5RB followers vang bisa dijadikan sebagai media penyyangan iklan. Cara ina
dirasakan masih kurang efektif sehinga perlu dibuatkan suate cara  promosi
dengan menggunakan video iklan vang akan diunggah ke instagram melalui akun



(wdistrokacamatajogja. Dengan sudah admnya akun yang dimiliki oleh Distro
Kacamata Jogja, maka penulis akan memanfaatkan akun tersebut sebagai media
- .

Live Shoot digunakan untuk menggambil gambar secara langsung pada

video promosi Distro Kacamata Jogja™

13 Batasan Masalah

Agar penelitian i dapat dilakukan dengan lebih fokus dan maksimal,
maka penulis melakukan pembatasan penelitian yaitu :



I. Membuat sebuzh video iklan Distro Kacamata Jogja dengan durasi
maksimal 60 detik.

2. Menggunakan teknik Live Shoot dan Motion Graphic dalam
pembuatan video iklan.

3. Publikasi video iklan di upload, di Instagram (@ distrokacamatajogja

3. Diharapkon karya tulis ini dapat dijadikan referensi peneliti
selanjutnya dalam bentuk video iklan,
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2. Wawancara
Melakukan tanya jawab pada tanggal 29 September 2019 dengan Bapak
Mamo selaku pemilik Distro Kacamata Jogja secara 1 Senpn
maksut dan tujuan untuk mendapatkan suatu informasi dari tempat

1.0.4  Produksl



Tahap produksi adalah periode selama videe promosi diproduksi. Tahap
pemilihan kamera,

1.6.5 Metode Testing

Metog

Bab ini menjelaskan latar bel
I].ljiﬂ;l] it faal pe

penelitin, man rnelitia etode penelition dan sistematika penulisan
skripsi.
BAB 11 LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan mengenai tinjuuan pustaka, konsep dasar,
tahapan pembuatan dan perangkat lunak yang digunakan dalam penelitian
BAB IT1 ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM



Bah ini menjelaskan seputar ide cerita, naskah, dan storyboard pada video
iklan Distro Kacamata Jogja.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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