
PROGRAM SARJANA 
PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2019 

 

 
 

 

PEMBUATAN VIDEO IKLAN DISTRO KACAMATA JOGJA 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI DENGAN MENGGUNAKAN TEKNIK 

LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC 
 
 
 
 
 
 
 

SKRIPSI 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

disusun oleh 
 

M.kholilurrahman 
 

16.11.0351



PROGRAM SARJANA 
PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

201 

 

 
 

 

PEMBUATAN VIDEO IKLAN DISTRO KACAMATA JOGJA 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI DENGAN MENGGUNAKAN TEKNIK 

LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC 
 
 
 
 
 
 
 

SKRIPSI 
 
 
 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

disusun oleh 
 

M.kholilurrahman 
 

16.11.0351



 

 
 

 



 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
iv



5 vi 

 
 
 

 
 

 

MOTTO 

 
Jangan terlalu cepat menilai seseorang Karena 

setiap orang baik pasti punya masa lalu Dan 

setiap pendosa masih punya masa depan. 

~Oscar Wilde 

 
Janggan menunggu. Takkan pernah ada waktu yang tepat. 

 
~Napolean Hill 

 
Manusia tidak merancang untuk gagal, mereka gagal untuk merancang 

 
~William J.Siegel
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INTISARI 
 
 
 

Distro Kacamata Jogja adalah sebuah tempat penjualan kacamata yang 

terletak di Jl. Wahid Hasyim No.127,   Dabag, Condong Catur, Depok, Sleman, 

Yogyakarta. 

Video iklan ini nantinya akan menampilkan apa yang dimiiki oleh Distro 

Kacamata Jogja. Dari lokasi tempatnya, promo yang berlakunya dan produk yang 

tersedia. Dalam video iklan ini penulis menerapkan teknik berbasis liveshoot dan 

motion graphic yang nantinya akan dikemas sebagai media informasi yang 

menyampaikan tentang tempat tersebut dan produk yang mereka tawarkan kepada 

para konsumennya. 
Harapan yaitu dapat memaksimalkan penyampaian informasi Distro 

Kacmata Jogja melalui media yang ada saat ini yaitu instagram untuk memberikan 
penyebaran informais tentang Distro Kacamata Jogja sehingga lebih dikenal oleh 
masyarakat  dan  dapat  menarik  minat  pembeli  masyarakat  untuk  tau  tentang 
tempat tersebut. 

 
Kata Kunci : video advertisement, Jogja Glasses Distro
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ABSTRACT 
 
 

Jogja Distro Glasses is a eyewear shop located on Jl. Wahid Hasyim 

No.127, Dabag, Condong Catur, Depok, Sleman, Yogyakarta. 
This advertisement video will later display what the Jogja Glasses Distro has. 

From its location, promos are valid and products are available. In this ad video the writer 
applies a liveshoot and motion graphic based technique which will be packaged as a 
media  of  information  that  tells  about  the  place  and  the  products  they  offer  to  its 
consumers. 

The hope is to be able to maximize the delivery of Kacmata Jogja Distro 
information through existing media, namely Instagram, to provide information 
dissemination about the Jogja Glasses Distro so that it is better known by the public and 
can attract public buyers to know about the place. 

 
Keyword: video advertisement, Jogja Glasses Distro 


