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INTISARI

Video profil pada dasarnya adalah salah satu cara untuk mempromosikan
perusahaan atau institusi dengan memberikan semua informasi yang bertujuan
menarik minat dan mendapatkan kepercayaan dari masyarakat. Sekolah sebagai
institusi pendidikan juga telah menggunakan banyak profil video sebagai sarana

promosi, termasuk Kopi Banua di Yogyakarta.

Kopi Banua telah memiliki promosi dalam bentuk gambar dan teks, tetapi
dalam promosi yang telah dilakukan masih belum optimal dalam

menginformasikan tentang Kopi Banua.

Untuk menjawab masalah ini, video profil akan dibuat menggunakan
Teknik live shoot dan motion graphics untuk memvisualisasikan informasi. Sebagai
media publikasi, video profil akan dipublikasikan melalui media sosial Instagram

dan Youtube sehingga semua pihak dapat mengakses video profil melalui internet.

Kata kunci — video profil, motion graphics, live shoot. Kopi Banua.
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ABSTRACT

Video profiles are basically one way to promote a company or institution by
providing all information aimed at attracting interest and gaining trust from the
public. Schools as educational institutions have also used a lot of video profiles as
a means of promotion, including Kopi Banua in Yogyakarta.

Kopi Banua has already have promotion in the form of images and text, but
in the promotion that has been done is still not optimal in informing about the Kopi
Banua.

To answer this problem a profile video will be made using live shoot and
motion graphics to visualize information. As a publication media, profile video will
be published through social media Instagram and Youtube so that all parties can
access the profile videos through the internet.

Keywords — video profile, motion graphics, live shooting, Kopi Banua.
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