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1.1 Latar Belakang
Perkembangan ilmu dan teknologi mupakan bagisn dari siklus pertumbuhan
masyarakat. Dengan. berki ey feknologh mempermudah personal  ataupun

4 s dapat meman faatkan secar
i din dengan adanya o
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i dapat berinteraksi

si sehingya

informusi yang disajikan akan lebih jelas dan memiliki daya
: Rasa € offee merupakan salah satu Coffee Shop vang ada d
Rasy Coffee sendini menjual berbagai pilihan kopi dan pasty. N

onsep Ind "-mmi_m:udm;ymg_mgatkmtt_ a5 1 ' ipdt titik bagian
fisik petitor, Coffs i liki media

promosi yang lebil baik dan efektif sehineya dopat bersaing Coffee Shop lain. Sampai
1 inys menggunakan folo saja
di Instagram. Promosi ini dapat di kembangkan lebih jauh misalnys. bagaimana proses

pembuntan cappuccing, beans apa vung di gunakan, dan sebagainya.

saal ind dalam melakukan
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Gambar 1.1 sarana promosi Ruang Hasa Coffee

Penulis mengusulkan sdanya pembustan video iklan dengan menggunaokan
tekauk live shoot dan motion graphic. dalam mcml.-lﬂ_u'lkm msalah tefsebut. Dengan
demikian maoka mformasi  dapat disajikan  dengan !:;u:lgi:u;:r. Penulis  memilih
mengeunakan teknik in dikarenakan guﬁudul'_hﬂnllﬁ konten dalam video, sehingpa
mudah dipahami oleh para penesima informast. Teknik modon graphic ini diterapkan
untuk memberikan penjelosan tentang fasilitas dan produk Ruang Rasa Coffee. Mation
gruphic atau mofion grafis adalah stlah yvang digunokan antuk mengeambarkan
berbagni solusi desain grafis profesional dolam menciptakon sustu desain grafis

profeswonal dalam menciptakan suatu desain komumikas: yang dinomis dan efektf



untuk filim, televisi, dan intermnet. Maka dari itulah diperlukan strategi, kreativitas, dan
ketrampilan dari seorang desalner Broadeasting, desainer judul film dan animator
dialam sens motion gragphic [2]. Live shoot dapat diantikan sebagai teknik pengambilan

gambar bergerak secara langsung. Live shed juga dapat dikalakan sebagai video

disampaikan Instagram dalam bentuk foto dan video yang nuntinya dapat dinkses oleh

seluruh pengguna instagram.[4]



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian di atas dapat ditarik scbush rumusan masalah yakni : *
Dagstimany Semtiraer thine. BoanReds: Oafice: donmun messuinman Teielc v
Shoot dan Motion Graphic ™

2. Menggunakan Format H.624(MP4)

8. Iklan yang disajikan berdurasi | menit

9. Menggunakan Resolusi HD 1280x720p 29.97 frame per second,
10 Tklan ini akan ditavanghkan melalod media sosial Instagram Ruang
Rasa Cofiee.



14 Tujuan Penelitian

Tujuan dark penelition ini :

I. Membuat iklan Ruang Rasa Coffee sebagai media promosi untuk

diperlukan metode yang efektif dalam pembuatan video ini. Maka metode yang
digunakan dalam pengumpulon dain sebagai berikut [5] -

160  Metode Pencarian Data

L6, 1.1 Metode Observasi



Penulis melakukan pengamatan secara langsung pada objek penclitian dengan
carn melihat aktivitas vang ada di Ruang Rasa Coftee.

1.6.1.2 Metode Studi Pustaka




Praproduksi adalah tahap semua pekerjoon dan aktivitas yang tecjadi
sebelum  multimedin  komersial  diproduksi  secara  nvata.
Perencanaan secarn baik sebelum diproduksi dapat menghemat

biava yang di 0 miesan multimedia komersil. Hal inilah

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang, rumusan masalah, Batasan masalal,
tujunn dan manfaat penelian, metode penelition dan sistematika penulisan.



BAB Il LANDASAN TEORI

Landasan teori vang ada di bab berikutnys imi berisikan tentang beberapa teon yang
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