BAB1

PENDAHULUAN

S . .“ :_i”,,_ mumn
pat mempengaruhi emosi yang kuat dan juga

k dimiliki oleh media lain [1].

Eksotika Krasak Jolontoro adalah objek wisatn di Kabupaten Sleman
tepatnya di Kecamatan Turi dan river tubing merupakan wisata utamanya. setiap
minggunya ada sekitar 50 orang pengunjung yang mengunjungi wisata Eksotika
Krasak Jolontoro, dari pihak pengelola menargetkan 100 sampai 150 pengunjung
dalam sepekan. Media promosi yang digunakan saat ini oleh Eksotika Krasak



Jolontoro dalam menginformasikan jasa mereks masih melalui mulut ke mulut dan
Instagram: @ubingki_krasakiolontoro dengan foflowers: 250 dan jumlah kiriman
75 foto+video. Namun dirasa kurang maksimal, pengelola membutuhlkan informasi
persuasif tentang produk sebagai alat promosi yang kuat, sehingga konsumen
tertarik untuk mencoba jasa yang ditawarkas

mﬂw le.‘rﬂ]‘ dengan 1 idu]
Krasak Jolontoro dengan Teknik Motion Graphic™,



1.2 Permasalahan

Berdasarkan latar belakang yang telah diidentifikasikan di atas, berikut ini
akan dirumuskan pokok-pokok permasalahan yang skan dibahas, diteliti dan
dipecahkan yaitu: Bagaimana merancang visualisasi media promosi yang tepat
sehingga wisatawan tertarik untuk mengunjungi wisata Eksotika Krasak Jolontoro?

da Eksotika Krasak Jolontoro

adalah sebagai berikut:

I Pembuatan iklan untuk membantu mempromosikan wisata Eksotika
2. Penulis ingin membuktikan bahwa wisata Eksotika Krasak Jolontoro
adalah wisata yang cocok untuk mengisi liburan.



3. Menghasilkan karya yang dapat dijadikan portofolio yang nantinya
dapat membantu saat didunia kerja.

4. Guna menyusun skripsi sebagai syarat kelulusan program studi Strata |
di Universitas Amikom Yogyakarta
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Untuk mendapatkan datn dengan jalan pengamaton dan untuk mencan
sumber informasi dengan melakukan evaluasi terhadap masalah yang ada. Seperti

mempelajari apa sija penyvebab Kurang banyaknya pengunjung Eksotikas Krasak
Jolontoro. Penelitian dilaksanakan mulai dari bulan November — Desember 2018 di

Eksotika Krasak Jolontoro.



1.6.1.2 Wawancara (Interview)

Pada metode ini penulis melakukan pembicaraan langsung kepada pihak
pengelola, tepatnya kepada bapak Widodo selaku ketus pengurus, bapak Teguh
sebagai wakil ketus pengurus, serta kepada pemandu kelompok sadar wisata
Eksotika Krasak Jolontoro pada bulan’November — Desember 2018 untuk

Pada bab ini berisi mengenai analisis system yang sedang berjalan dan
permasalahan yang ada serta menjelaskan perancangan system vang akan
diimplementasikan,



BAB4 IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini dijelaskan tentang penerapan implementasi dan testing dari
BABS FPENUTUFP
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